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أتوجه بعميق آيات الشكر والامتنان إلى أستاذي 
الفاضل الأستاذ الدكتور محمد خان الذي أشرف 
على هذه الأطروحة ٠‏ وبذل في سبيل اكتمالها 
النصيحة والجهد والوقت» وحظيت منه بالقراءة 
العلمية الجادة» فكان لي نعم القدوة» ونعم الموجّه » 
فبارك الله له في علمه وصحته وأمدّه بالعمر المديد 
ليظل .كما عهدناه» من خدمة العلم والدعاة إلى نبل 
الأخلاق. كما لا يفوتني شكر الدكتور اسماعيل 
ونوغي على ملاحظاته المنهجية الثمينة. 








سم أله ليحن ألرّحِيِِ 

إن الدرس اللغوي الحددث قد أعاد للبلاغة وهجهاء وأمدها بجياة فتّدتَها مدة عصور طويلة» فما فعله "ببرلان 
61 01213" عد ساشّة علمية فريدة» وما 46 عنها من شهولية لَمهوم البلاغة بحيث احئوت الجانبين 
اللغووي النصيء و النداولي المقامي في إطار حجاجية الخطاب» جعلها علما عامًا للخطادات» و ساعدها على 
ذلك تقاعلها مع المواو المعرفي من السايات وسيعيائيات وعلم نفس واجتماع وأترويوتوجيا ...يلامعا في سبيل 


الكشف عن مكامن الإقناع في كل المخطادات . 
الموازاة مع ذلك تشهد الشاحة اللغوية العري ةمرك يمن ارو تكانيا: 
1- مشروع البلاغة الجديدة والتقّد الأدبي للأستاذ "محمد العمري", الذي ببحث في بلاغة الخطاب الإقناعي 
ومثلاته حاضرا و قدماء حاولا إزاء ذلك توضيح مسلك البلاغة والخروح بمنهوم ام لا «البعيد لا مكائيا 
الغايرة. 
2- التحليل السيميائي الخطاءات ومنها الخطاب الإشهاري- سيما الصورة- الذي بْبدّى فى مجلة علامات 
التقدفةوفل رابنها الباحث "سعيد بتكراد" القارئ السيميائي المتميز والمترجم الجاد» لكل ما استّجد من 
دراسات غريية: منوجا مشروعه الأكادمى نظرة خاصة توصيف المقارية السيميائية. 

- درس الحجاج (من اللغة إلى الخطاب) "أبي 3 العزاوي" الذي يؤمن «الطبيعة الحجاجية للغة من خلال 


الرواط والسلام المجاجية» التى تسهم في إثراء الجانب التداولي للغةء والذي ددوره أفضى إلى نظرة أوسع 0 


أنكل نص أو خطاب يملك من الخصائص الحجاجية ما بعينه على تبي المعاني . 


ووفمًا لهذه المشاريم التي سارت بالتوازي في الساحة الأكادمية العربية» برزت دعوات للبحث في الحجاج 
ضمن الثراث اللغوي عربيا وغربياء كما فعل مجموعة من الباحئين التونسيين بإشراف "حمادي صمود" فى كتاب: 
"أهم نظربات الحجاج في الايد الغربية من أرسطو إلى اليوه". ومجهود "محمد الولي" الذي حدد قوام البلاغة 
الأرسطية في مقالاته. وبذلك طفت البلاغة الجديدة ل 11081ءء2 على السطح لتصبح منهجية قارة لدراسة 
الخطادات. ووفق هذه النظرية أصبح يطل على العصر "عصر الخطابة" بالمعنى الواسع» وتصدّى الدارسون 
الحجاج في ماف الخطاءات السائدة فيه. 

ولآن الخطاب مفهوم عام يحيل على أنواع خدّلفة باختلاف أشكال التواصل» وما لذلك من تأثي ركبير في تحديد 
الآثيات التعبيرية الملائمة لكل شكل؛ فمّد كان لزاما على الباحئين تحديد الاليات أو التقئيات الت بفترض بكل نوع 
الالتزام به حتى يحقى غاده الإقناعية. وفى هذا الإطار أخذ الخطاب الإشهاري بفرض نفسه في وقننا الحالي» كما 
لو أنه إتابج فني أو أدبي في خدمة أهدافه النفعيةه ومن هنا اكتسب أهميته الحضارية» وفي الآن ننسه خطورته؛ 
فهو بلعب على النفوس والعقول معاء فيأمرء وما على المملتي إلا التنفيذ . وأمام الحاجة الملحة للإشهار في المجتمع 
ودوره الفعَال في نشر ما له علاقة بالإنتاج والاسنهلاك؛ راح صُناعه بعملون على ديد نجع التقنيات والوسائل 


الممكنة لصنع وإبصال الرسائل الإشهارية الممّنعة للجماهير الواسعة. 
ا سبق بمكن طرح الإشكالية الثالية: 


غناي انتداق اللرظنة و تمان الإسيارى فثلة و الشوره لاقني ونة] لقا كه مؤوارى بيد فا 


مقنعا ؟ 


وتنبئق عن هذه الإشكالية جملة من التساؤلات» أهمها: 


- كيف عكدنا في ظل التغيرات العالمية المعاصرة» وف مواجهة مد العولة» و ما نشأ عنها من تطور رقمي 


تكنولوجي» أن نفهم الصور التي تحاصرنا في كل مكان» حخاطبة غرائزنا قبل عقولنا؟ 
- إذا كان الأمر سَعلقٌ بالنظر إلى الصورة لا برؤينهاء فماهي الممكئات التعبيرية التي تحنوبها ؟ وكيف تأولما ؟ 


- وإذا كانت خاورة الصورة الإشهارية تعلق بمحدّدي: المصور أولاء والذات المشاهدة ثانياء فهل عملية التأويل 


تبي أكلها دائماء أم أن هناك شروطا (خطوات) لقراءة نص الصورة ؟ 
- ماهي مظاهر تناغم العناصر البنائية للصورة الإشهارية (لغة؛ تشكيل» أنمون) ؟ 


لد دفني إلى اخمّيار موضوع "دلاغة الخطاب المكثوب-دراسة لنقْنيات الحرف واللون والصورة في خطاب 


الدعاءة التجارة" عوامل» ذائية و موضوعية: 


تجلى الدوافع الذاتية في التأثر الموروث البلاغي الذي استوعب النصوص العربية كافة» وم يوان عن البحث 
فى سبل بلاغتها وجماليئهاء إلا أن تناول هذا الموروث أصبح مجرّد تكرار ممل. ومنه غيرة الباحثة على هذا العلم 
القيّم والرغبة في تجديده بما يجخدم النص العربي» هي أهم ما دقتها لأخثيار هذا الخال من الدراسة. والغيرة على 
العلم توازبها غيرة على أهله (العرب)؛ في عصرهم الحالي» فهم مُضطهدون دون أن بعلموا (أو بعلمون لكهم لا 
هرون بذلك) من قبل موجه لخطاب خطبر هو الخطاب الإشهاري» وكشف ألياته هوكشف لغين الملقي العربي 


الساذح إزاءه. 


أن ما تعلق بالدوافع الموضوعية لاخثيار الموضوع» فإن مبدأها كمن في النظر إلى الحيط الدراسى الجزائري 
مثلاء في مسئوباته المختلفة سيما الجامعى المتخصص (اللغة العربية وآدابها)» حيث ذلاحظ هوة بين الدرس العربى 


والغربى للبلاغة, والاعتماد على الموروث القّددم في شكله الثات وو وين أو تتقيح . وعمليات إعادة النظر في 
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الثراث البلاغي مجسّدت في بعض المؤلفات والمقالات خاريج الجال التعليمي» لكنها اكثنت جد النظير لم تتعدهء 


وبعضها كان في شكل ترجمات لم جد لما سبيلا إلى الباحئين في الجال. 


الإضافة إلى ذلك فإن انقناح اللسانيات على مل الخطادات» مدغّمة إباها بالمفاهيم والإجراءات التحليلية: 
دقع الباحثة إلى حاولة ولو عالم خطاب ل بأخذ حفه من الدراسة الشاملة» هو الإشهار. و في ذات النقطة كان 
تشجيع "جميل عبد الجيد" للبحث في بلاغة الخطاب المكثوب» والإشهاري خصوصاء من خلال كنابه "البلاغة 
والاتصال" أكبر دافع للمضي في سبيل البحث» مستغلة توافر إمكانية دمج الجوانب الحجاجية الإقناعية مع الجواب 
الجمالية الشعرية في نحليل الخطابات الحديثة التي وسمها "ببرلمان" د'عصر الدعابة والتحرض" . 

على أن الثنائية العنوائية (بلاغة الخطاب المكثوب_خطاب الدعابة التجارية) توصل إلى اختيار الصورة 
الإشهارية كمحل للدراسة في هذا البحث» وبتخصيص أكثر "الصورة الإشهارية الثايئّة" » لما لها من خصوصيات 
تكوينية ذات طبيعة فضائية جامدة» تؤهلها لآداء وظيفة تواصلية محددة على نحو مقصود . ومنه لا بذهب هذا 
البحث مع الفكرة الت تقول بأن حضارة الصورة ألغت حضارة الكثابة؛ بل يؤمن أن الصورة نفسها (الإشهارية 
تحديدا) شكل من أشكال الكثادة» فهي تعطي نعدا جديدا لما عن طريق المظهر الكاليغرافي الحروف» فتميحه 
وظيفة ترميزبة إقناعية» ولذلك فالصورة الإشهاربة مَجّد الكثابة تشكيليا ولسانيا. كما أن النظر إلى الصورة 
منفردة [خالية من الكثابة) يجعل المرء اها كما لوكان مشاهد فيلما صامنا بلا ترجمة إذ لا مكن فهم ما لوه 
الصورة» وعليه: اللغة 13 1 على عاتقها عبء الدلالة» وتشتغل ديلا عن الصوت الناطقٌ 9 الموسيقى 
التصوردة للصورة المتحركة. انطلاقا من ذلك» فإن الصور الإشهارية حل الدراسة سنّكون صور الإشهارات 
المطبوعة في الصحف والجلات أو في اللشنات أو ان فى شكل لافنات دعائية أو حتى مطويات أو الصور 


على جوانب الحافلات العامة و علب اللغليف. 


نهدف من خلال هذا البحث إلى دراسة الخطاة في الثقافة العربية المعاصرة» وفي المخطاب الإشهاري 
التحد.دء لأن البحث في الخطاب الإشهاري والصورة الثامّة تحديداء مشكل فرصة معرفية ميئة لتجاوز التقص 
التارخي الحاصل في ثُقافتنا البصردة على رأي "عبد العالي بوطيب". لذلك سيكون هذا البحث إحياء للحس 
التأوبلي لدى القارىء العربي؛ ليتمكن من قراءة الرسالة البصرية التي لدف ولة وماد فعيقة أو خدل معاني 
قارة» وما هي ذات أنعاد ا اؤنووحية وإددولوجية واجسماعية. 

و أهم ما نبتغيه إضافة الجديد للدرس البلاغي المعاصر أو بالأحرى المساهمة في ما اصطلح عليه المخطابة 
الجديدة أو خطاءة الحجاج» سيما أن الدراسات حول هذا النوع من الخطانات تكاد تكون حدودة, وكذاك» فإن 
الإحاطة بالتقّنيات الحجاجية المرظانة الخاصة د: امدقت العووة اللخ الوا االشكلية التي تهدف اسثمالة 
الملعي» ستبين للإشهاريين أن الإشهار شبغي أن كون مدروسا مستوفيا شروطا معينة وليس حض تداخل 


للكثاءات والصور. 

ساسم البحث منهجان: 
-الأول: الوصفي التحليلي» حينما بان الأمر بالجانب التنظيري لتقّنيات الصورة الإشهاربة فيكون هناك تدريج 
معرفى معين لكل عنصر من فصول البحث ومباحثه. 
-الثاني: المنهيم البلاغي السيميائي» الذي ارتضنه الباحثة للوقوف على الدلالات الخفية أو المعانني الباطنة الصور 
الإشهارية حل النمذجةء حيث إِنْ عمل المنهيم البلاغي السيميائي في الصورة يحدّد المعاني الثاوية خلف العلامات 
اللسانية والتشكيلية: والأنمُونية المكؤنة لماء ويحدّد حيئذ كيف نودي الصورة إلى إبصال المعاني وإبلاغهاء من 


خلال مُظهرات هذه العلامات نصربا 0 ومنه ثم استعارة مصطلحات البلاغة والسيميائية على حد 


سواء؛ في حاولة سبر اغوار ما ترمي الصورة إليه في المسنوبين التعييني والتضميني. على ان الصور الإشهارية 
المختارة كتماذيج أغلبها من مجلات وجرائد عربية وجزائرية للكشف عن المد المعنوي ذي الأصل الغربي الذي 
تتحلى به» وم نفلت منه أي مكان من العالم. 

مقدمة» ثم مهيد بم فيه تحديد المصطلحات الأساس في البحث» فخصصنا مبحنًا الخطاب تحديد مفهومه 
وعلاقته «النصء ثم آخر لخطاب الدعاءة التجاربة» من خلاله نزيم اللثام عن مصطلحات: الإعلام» الدعاءة, 
الإشهار (الإعلان)» الخطاب الإشهاريء ذات الجال المعرقى الواحد كى سين المقصود من "خطاب الدعابة 


التجارية" في العنوان العام للبحث . 


في الفصل الأول تم عرض منهوم البلاغة ومسيرتهاء عبر أربعة مباحث» أولها: مصطلح البلاغة بتعريفه لغوا 
واصطلاحياء وذكر عناصر البلاغة» وكذا تقديم نظيره الغرىي 806]0510006 . والمبحث الثاني تحور حول 
إشكالية: بلاغة أم خطاءة» تراءت من خلاله وجهات النظر العديدة حول الفكرة. يليه المبحث الثالث متناولا 
الاتجاهات الحديئة للبلاغة: المنطفية والأسلوبية والمخطابية» وم الفصل بالمبحث الرابع الذي سعى لوصول إلى 
متيو ست عام البلوية . 

و في الفصل الثاني تحدث عن الحجاج بده مدخلا لبلاغة الخطاب الإقناعي, فكان أن تركر المبحث الأول 
على إبراز مفهوم الحجاج؛ لفة واصطلاحا وفي البلاغة العربية والغربية قدمهما و حديثهماء ليفسح الجال للمبحث 
المواللي كي ستَصى ضواءط الخطاب الحجاجي وخصائصه. في حين عاب المبحث الثالث بلاغة الخطاب الإقناعي 


الغوص فى كيفيات حلياته . 


الفصل الثالث عنوانه "بلاغة الصورة الإشهارية الثادئة وخطوات ليها" تفرع إلى ثلاثة مباحث: الأول: 
الرسالة الإشهارية وكل ماله علاقة بها من تعريف وأنواع وأعناف وشروط عدي أما الثاني فتمحور حول بلاغة 
الصورة الإشهارية النّاسّة» فبعد تعريتها ثم التطرق إلى منظور "رولان دارث 881565 8018020 " في بلاغة 
الصورة وأوجه البلاغة فيهاء وكذا كيفية أدائها المعنى ومستويات قراءته ومن ثم تأويله. لخم الفصل بالمبحث 


الثالث الذي بعدّد آليات و خطوات تيل الصورة الإشهارة الثاسّة. 


وكان الفصل الرابع حول تتّنيات الحرف» ليتفرع إلى: الحرف بين المضمون اللساني والمظهر التشكيلي» كمبحث 
أول كشف مظهرات الحروف. وانطلاقا من أَنّْ اللغة في الصورة الإشهاربة تكون إما عنوانا و إما شعارا أو 
نصوص حريربة» فإن المبحث الثاني خصص العنوان والشعار اللغوي. المبحث الثالث تتاول النصوص الإشهارية 
بتجلياتها وخخصائص لقتها . 

وف الفصل الخامس تحر الجوانب التشكيلية في الصورة الإشهارية الثامّة» من خلال المبحث الأول: تقّئيات 
اللون» تعرينا ومعان لدى الأمم» ومن ثم توظيفا في الصورة» والثاني بتعلق بإبلاغية الخطوط والأشكال بذكر 
خصائصهما الرمزبة» على أن المبحث الأخير من الفصل تناول تصميم الصورة الإشهارية على العموم عن طريق 


في الفصل السادس ندرس الاسترائجيات الإبدبولوجية للصور الإشهارية في بوتقة العولة وكيفية توظيتهاء في 
مبحث أول: ثم أشكال حضور الإنسان في الإشهار ,التطرق إلى تقنية الجسد مَمْيلا وتصوراء ممُتاولة بالخصوص 
أوجه استغلال جسد المرأة والصور النمطية التي ترسّخت من خلال هذا الاستغلال» لننههي الفصل بمبحث عنوانه: 
البلاغة الرمزبة قي الصورة الإشهاربة النّاسّة 7 على رمزية فضاءات الصورة» والأجيال» ورموز أخرى, مع الإشارة 


إلى استراتيجية التغيبب كلقنية أخيرة في الصورة الإشهارية . 


ع 


وبطبيعة الال ننهي البحث مجائمة تلخص مجمل ما توضّلنا إليه من تائيم . 


ليس بالأمر المينء فالواويج إليه بعتبر مغامرة على حد تعبير أحد الباحثين» لأنه مجال واسع تتجاذده مجموعة من 
الحقول المعرفية المختلفة: نفسية؛ اجتماعية» ثقافية. حضارية» ولذلك فإن جرد الجمع للدراسات التى دارت حوله 
فيها صعوبة كبيرة» فما بالك باستيعاب مفاهيمها والتطبيق عليها . إذن فالصعوبة الأول تكمن في كيفية لم شئات 
الدراسات حول الإشهار لأخذ صورة مكاملة إلى حد ماء ومن ثْمّ ترتيبها في شكل مباحث معرفية منمذجة. 

الصورة مد ذاتها كيان ذو حمولة دلالية لا حد لحاء لذا فإن ما اجهدت الباحئة لتأوبله ببقى قاصرا أمام لا 
نهائية الدلالة الصوّربة» وانطلاقا منه فإن أسبقية الطرح في العنوان العام للبحث من خلال تحديد الخطاب "خطاب 
الدعادة التجارية" يخفف نوعا ما من العبء بقّرن الإشهار بالدعاية ذات الطابع الإبدولوجى دشكل الي . 

6 ضفي قدانف التي توظفها الصورة لتبليغ ما تبلغه, مستازم النظر إلى كل الإمكانات اللعبيرية أو الاليات 
الخطابية للإشهار» انطلاقا من كونه خطادا خاصا ذا دناء محكم, تتضافر فيه النظم الإشارية اللسانية» والتشكيليلة 
والأمُونية وكل نوع من هذه النظم يحتاج دراسة مستفيضة تسنوعبه؛ وهذه صعوبة أخرى . 

أما فيما بخص مراجع البحث الأساسية, فلقّد كان اعتمادي الأكبر على تمثلي المشاريع الثلاثة المذكورة سلفاء 
سيما مجلة علامات وما جاد به الباحثون في دفاتها . 

والشكر كل الشكر الأسئاذ المشرف حمد خان الذي كان له فضل اللوجيه والرعادة لهذا العمل ليصل إلى 


الصورة الت عليها . فنأمل أن يحالفنا التوفيق» فإن م نكن فحسبى أنى دذلت الجهد» والله من وراء القصد . 





المبحث الأول: الخطاب 

لذ كية اقطان اع اخد يه أنعادا ةل أحيان إلى حد الالتباس؛ إذ يزكر أحد المهتمين باللغة 
أنه < ان نبال كثرا إذا قلنا إن لفل "الطاب" هو أكثر الألناظطل تداولاً في الخطاب العربي المعاصر . . . وطبيعي 
أن بلحقّ اللفظ العياء فيد كل دلالة » أو على الأقل لا سعود يعني شيئا كثيرا . ل إنه نكاد في معظم الأحوال » لا 
عني إلا ما بدل عليه لفظا " مقال"» 8 

و الخلط والالتباس بين مفهومي النص والخطاب حاصل في اللقاقة الغربية قبل اتتقالهما إلى اللغة العربية عن 
طرق الترجمة » وإن كان غلب ف التقليد الأوربي استخدام 'النص"”. على حين بغلب استخدام "الخطاب" في 
التقليد الأتجاو أمريكي . « بيد أن التداخل بين النص والخطاب من حيث هما اصطلاحان حوربان » وعلمان 
لسانيان مما لم يحسم أمره في الأدبيات . تستطيع عبارات مثل [(خطاب النص) و( نص الخطاب) ٠‏ و(النص دنية 
خطابية ) » و[ الأدب خطاب نصي ) » و(الخطاب النصي ) .. . وغيرها؛ تستطيع أن تكد لدف 
والاشمّباك بين هذين المصطلحين ». 7 ولذا فإن تنب التحديدات اللغوبة والمنهومية المصطلحين بفيد في تبيان ما 
كر وماد باقن رفوو 10 فقا 
1- الخطاب والنص: 
1-أالخطاب لغة واصطلاحا: 

1/1-1. الخطاب لغة: 
- في القواميس العربية: 
قرأ مادة تخطب] في لسان العرب كزين لان الأمر الذي تع فيه المخاطبة والشآن والحال 5-6 


والخطابة والمخاطبة : مراجعة الكلام وقد خاطبه بالكلام مخاطبة وخطاباء وهما خاطبان (...) الخطبة اسم 


' عبد السلام بنعبد العالي» بين بين » دار توبمّال » الدار البيضاء » الطبعة الأولى , 1996 ص 79-78 بتصرف. 
* محمد العبد » النص والتطاب والاتصال » الأكادمية الحديئة للكثاب الجامعى » القاهرة » الطبعة الأولى» 2005 » ص 7. وبنظر ها الخاط بين النص والمتطاب 


في عض اللعريفات الت استعرضها اكاب نفسه. 





للكلام الذي سكلم به الخطيب (...) الكلام المنثور المسجع ونحوه (..) والخطبة مثل الرسالة التي لما أول 
واتحو نين والمخاطنة نعلي تلعاام وا شاور 

وبورد صاحب معدكم 'مقايس اللغة" ملاحظة هامة كل م استخلص من لسان العرب» حيث لول في مادة 
[خطب]: «الخاء والطاء والباء أصلان : أحدهما الكلام دين اثنين» إِنْ الخطاب كلام سُبادل بين متخاطبين. 
ومن ثم» فهو تماعل بينهما . 

عد "ابن منظور" (ت 711 ه) الخطاب مرادفا للكلام؛ ويجعل له بدابة ونهابة دون أن بغفل خاصية التفاعل 
فيه. ومن ثم فالمتطاب في لسان العرب كلام عادي أو مزخرف» له اول وله اخرء وهو نّم بين متخاطبين أو أكثر 
بدخلان (بدشحلون) في تفاعل بينهما (بيتهم) . ولا نضيف "القاموس الحيط" جدددا في هذا الصدد؛ حيث عثير 
هو الآخر الخطاب بمثابة الكلام. * 

ما " التهانوي " (ت 1191ه) فيعد الخطاب بحسب أصل اللغة : « توجية الكلام نحو الغير للإفهام»” .ثم 
تطورت الكلمة دل على « الكلام الموحه نحو الغير للإفهام» 0 إنه ميز في الخطاب بين فعل توجيه الكلام وبين 
الكلام ذاته؛ أي بين لحظة إِنَاج الذات للكلام الموجه للآخر وين حدث الكلام؛ مع التركيز في المعنيين معا على 
ضرورة وجود طرف اخر يحتّاج إلى الفهم . ومنه فدور الخطاب هو الإفهام, وددون وجود شريكين_او أكثر- لما 


الرغبة فى التواصل فلا وجود الخطاب. 


' ابن منظور أبو الفضل جمال الدين محمد(ت 711 ه) » لسان العرب» دار المعارف» القاهرة» ج14» مادة [خطب]» ص 1195-1194 . 

” ان فارس أبو الحسين أحمد بن فارس بن ركردا القزويني الرازني (ت 395ه) » معجم ممّاديس اللغةء وضع حواشيه إبراهيم كمس الدين, ج1» منشورات محمد 
على بيضونء دار الكثب العلمية» يبروت» لبنان» ط 1, 1999: ص 368. 

* الفبروزبادي مجد الدين محمد بن بعقوب » القاموس الحيط» حَحَفِيقَ مكتب حَحمَينَ الثزاث في مؤسسة الرسالة » مؤسسة الرسالة ط6؛ 1998 .مادة (خ ط ب) 
قول: « خطب الخاطب على المنبر خطابة بالف وخطبة بالضم وذلك الكلام : خطبة أنضاء أو هي الكلام المنثور المسجع ونحوه»» ص 81 . 

“ التهانويي محمد بن علي ابن القاضي محمد حامد بن محمد صابر الفاروقي الحنفي» كشاف اصطلاحات الفنون والعلوم؛ تميق علي دحدوح, مكثبة لبنان ناشرون» 
بروت» لبنان .ط1» بج1؛ أسش, 1996 .ص 749. 


المغيدن سه ص تهسها: 





أما "المعجم الوسيط" ' فيشير إلى ما أشارت إليه القواميس السابقة: لاسيما لسان العرب والقاموس المحيط . 
مع بعض الإضافات فالخطاب الكلام (. . .) والخطاب المفتوح خطاب يوجه إلى بعض أولي الأمر علانية (...) 
والخطبة الكلام المنثور يخاطب به متكلم فصيح جمعا من الناس لإقناعهم (. . .) والخطيب المتحدث عن القوم ” . 
إن هذا القاموس ضيف ثلاثة أشياء أساسية جديدة : فالخطاب موجه إلى أشخاص محددين» كما أنه برمي إلى 
الإقناع» وقد كو نكلام الشخص المتحدث نيادة عن أشخاص آخرين , * 
وبظهر من المعنى اللغوي ل"الخطاب " اقتصار منهومه على اللغة (المنطوقة في حالة الحاورة» المكثوبة في حالة 
سافن نوائن لديا عر نام ات لتم فسنانا” 
الإضافة إلى أن "المخطاب" من الألفاظ المتداولة في أصول الفقه وراد به : « توجيه الكلام نحو الغير للإفهام », 
كما تتردد فىكتب أصول الفقّه مصطلحات : دليل الخطاب» وفحوى الخطاب؛ ومعنى الخطاب . 
ني المعاجم الأجنبية : 
"الخطاب " مصطلح 6 حديث يعني في الفرنسية 101501015 » وف الإبجليزنة 220015؛ وتعني 
حديث؛ محاضرة » خطاب ؛ خاطب » حادث » حاضر» ألقى محاضرة؛ وتحدث إلى. * 
بورد "روسر الصغير" عدة دلالات للمدخل المعجمي [1015001015]. ومن أهمها : 
5 الموضوع الذي شكلم فيه. 
ب- خطبة شهوية أمام جمع من الناس . 
بج كناية أدبية تعاب موضوعا بطريقّة منهجية. 
د- التعبير اللفظي عن الفكر (“الكلام) . 


1 جم اللغة العربية, المعجم الوسيط» مكانة الشروق الدولية, القاهرة» مصر» طك4ك 2014 مادة [خطب]» ص 3. 
“امقر فسة ص فسيا: 
8 نبيل موميدل» حد الخطاب بين النسفية والوظيفية, جحلة ذكر ونقدء جلة ثقافية فكرية 2 المغرب» عدد 59 ماي 7. على موقم الحلة, الصفحة: 
مط 10 59 باع ط. لع ط ص1 ططه 7777.1 :خط 
* الياس انطون الياس» قاموس الياس العصريء دار الجليل» ببروت» 1972, ص1 19 . 
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ه- الكلام. وقد يعني ملفوظا لغويا قادلا لللاحظة (جملة منوالية من الجمل المنطوقة» نص مكثوب» وذلك على 

التقيض من النسق الجرد السان) . 

و عام الخطاب : أي مجموع أسيئته. ' 

في حين درك فاموس "لاروس الجيب" خاصية الإقناع في الخطاب فيعرّفه: «فعل المخاطبة (أو التخاطب) 

(..) قطعة شفوبة هدفها الإقناع (. . .) إنه متوالية الكلمات المشكلة للفة > . 2 

وفي معجم "أوكسفورد" الموجز للغة الإتجليزنة» يعرف الخطاب بأنْه: 

- «عملية النهم التي مر بنا من المقدمة حتى النتيحجة اللاحمة. 

- الاتصال عبر الكلام أو الحادثة القدرة على المناقشة. 

د سردي 

-_تتاول أو معالحة مكثوية, أو منطوقة لموضوع طويل مل بحث أو أطروحة أو موعظة أو ما أشبه ذلك. 

الأتضال المألوق» الحادثة. 

- أن نوم نطاب تعن أن سحدث وبناقش مسالة ما . 

- أن شكلم أو يكثب بشكل مطوّل عن موضوع ما . 

- أن دخل في نقاش منطوق أو مكثوب» أن يخبرء أن نطق . 

ِ- أن تَحدّث مع أن نناقش مسألة مع, أواعافلب قفا با: 

- المخاطب هو الذي يخاطب» الخاطن هو الذي شكر. 

5 عملي أو قدزة أو مشدزة امتكر على:]قوالق متطلتباء عسلية الاتقال من حك لآخن بتاع متطتي: ملكة 
التفكير»” . 


(تصرف) 5 ,2001 رعل 2م10اعع01 12 50115 رتاءع0] أتاعم عنآ ,لاعلا ستاك أء ماع10[ تزعك] عااعوول 
5 213 ,1968 ,ع2101155آ[ 11131116 رعطعمم عل 12101155 
١‏ صرف 11150116113 012 016110023177[ انتاعصظ 01010 نع تتمطد ع1 
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1-أ-2. الخطاب اصطلاحا: 

الخطاب في التعرف الاصطلاحي » اذه اتجاهات متعدّدة» وقع بعضها في مزالق أَدّت إلى الخلط بين مفهوم 
الخطاب كمصطاح نقديء وبين الكلام بمفهوم'" دي سوسير 531155116 7.06 ٠."‏ فنمة ضروب منوعة من 
الدلالات لهذا المصطلح حنى في نطاق علوم اللغة . 

اذا بقول "جيرالد برنس 1.251006 067810" في كثابه " المصطلح السردي " إن للخطاب معنيين منفصلين 
في إطار نظربة السرد: الأول هو المستوى التعبيري للروابة لا مستوى المضمون» أي عملية السّرد لا موضوعه. 
والثاني سضمن التمييز بين الخطاب والقصة 5101397 ( و نفئيست 8680760151066 ستخدم الخطاب و 
150156 في كابه بالفرنسية)» لأن الخطاب » كما برى "ستايز وطدطد50 .20 " فى كثابه " تايل الخطاب", 
بوحي بعلاقة بين خالة أن حادثة وبين الموقف 516021102 الذي بوحي فيه لغورا بهزه الحالة 5866 أو الحادثة 
ع '. أي إن التعرف هنا سند إلى التفرقة بين الخبر والإخبار به» أو بين الواقعة والإبلاخ عنهاء مما ماثل 
المرق بين 60026124102 و عع2ممعء . و "فوكر 1014ه 21.0100 " فيقول إن الخطاب مل «جموعة كبيرة 
من الأقوال او الكا رات وبعني بها مساحات لغودة تحكمها قواعد» .7 

وفى استعمال اسايق لمصطاح "خطاب" نصادف نحديدرات عتلفة وعديدة» تَعدّد المدارس والانحاهات التي 
مس له معان اصطلاحية تتماشى واختّلاف مقارباتهم, أجملها "شفرن 6020© " في ثلاثة أصناف:* 

* الأفوذج الصوري: 

الذي بركر على اعبار الخطاب وحدة ملاحمة تألف من أكثر من جملة» و بعد "هارس35جه2.1 " أُوَل 
من اهم بالخطاب في إطار الْأمُوذج الصوري» وأول من استخدم مفهوم الخطاب في مقال علمي» حيث عله توليفا 
من الجملء فهو في تصوره ': « منوالية خطية تضم أكثر من جملة أولية» . 
' بنظر: جبرالد برنسء المصطلح السردي (معجم مصطلحات) » ترجمة عابد خزندار, المجلس الأعلى للثّافة. 2003. 
* ميشال فوكوء حفريات المعرفة» ترجمة سام بنوت» المركز الثاني العربي » الدار البيضاءء ط 1, 1986, ص 81. 


3 ريعة العررى: الخد بين النص والخطاب» جلة علامات» جلة ثقافية حكمة, تعنى «السميائيات والدراسات الأدبية الحديثة والتزجمة. المغرب» العدد 233 


0 ص 35. 


4 7م, ,1963, 1101105 .عداع 12] عط !1 ,وأاصتامع 22215:515 01501115 .15.7تت11 
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إن "هارس " قد وسّع مجال البحث اللغوي سّحاوزه لمستوى الجملة وبإدراجه لمستوى الخطاب» حيث مُثْل 
الإشكال الذي و عليه في تحديد الخصائص المميزة لماهية الخطاب, التي تقود إلى تشخيص المواليات التي تشكل 
خطاءا وعزلها عن المواليات التي بعك اتنا اع 1 

* الأموذج الوظيغي: 

رك هذا التموذيج على الوظيفة التي بؤدها الخطاب من خلال ربطه سياق استعماله» وبذلك يجاوز الأساس 
البديوي (الصوري)» ليهنم نكيفية توظيف اذ التكلم حمق أغراض ححدّدة فى سياقات محددة. وهذا التصور 
هو الذي دافع عنه "أحمر الموكل" وعرف الخطاب دكونه: « كل ملفوظ/مككوب شكل وحدة تواصلية ثامة» . 7 

* الأموذج التلنظطي: 

إِنْ هذا التصوّر يجمع دين الإلجاح الوظيفي على الاستعمال اللغوي والإلحاح الصوري على النماذج الموسعة 
فدراسة التلفظ تنضمن الأخذ بعين الاعمّبار جملة من العوامل المرتبطة بالمقام التواصلي» كالمشاركين وزمن ومكان 
التلفظء وعموما كل عنصر مكى عدده ملائما في إجراء التلفظ . 

في هذا المنحى كنك الدرية الأرضية تخليل الماك عل التللدا كنض زد الشطان» معرة أن 


30 


نوع مم0 .2 " : « منج خاص برتبط بمتكلم خاص وبظروف إِنَابجٍ خاصة » .بهذا حدد الخطاب 


بكونه نتاجا لإدرابج النص في سياقه, ذلك لأن مجال الخطاب-كما يشير "بنفنيست 16ؤذه86006 هو جال تلنقي 


فيه الدلالة بالإحالة» ومن ثم نّم ربط المخطاب بالتلفظ وربط التلفظ بالسياق التواصلي. 2 


' ربيعة العرربى؛ الحد بين النص والخطاب» جلة علامات» ص 35. 


2 حمر المتوكل» قضادا اللغة العربية في اللسانيات الوظيفية: دنية الخطاب من الجملة على النص» الرباك 2001, ص 21. 


: 1011011 1111016 2[)»: 1988 .10تتة1116 .ععرع:31آ .10605 53012 رأع لطع ,ط. لدع 210 هط 


أء 015001015 13285286[ « 11[ده. 100أمعء6] : 10م10اء70011 : غ1ج00]م : عدوعم 12 , تلع هم عتله1 أء 11م عتلة1 

0 - 47 مم 6101105 1ع0101آ. كتتدط .50616665 

. 0 ,و21112310,1966 .»56026121 ع1ا0ك انع ص!ة! عل دعصطغ 1طام]ط وعأكتمع تمع 
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1-.النص لغة واصطلاحا: 
1-1 . النص لغة: 

أورد "الفيروزابادي" (ت 817 ه) في مادة (نصص) قوله : « (نص) الحديث رفعه وناقته استخرح أقصى 
ما عندها من السيرء والشيء حركه؛ ومنه فلان نص أنه وق نان اله والمتاع : جعل بعضه فوقٌ 
عضء توفلاا: استقصئ تسته عن الشي»».والعروس أقددها على المنصة بالكسره وخ ما تزقم عليه فاقضيت» 
والشيء أظهره» والشواء دخص م صوّت على النار والقدر غلتء والمنصة بالفتح الجمّلة من نص المناع» 
والتص الإصناد إلى الرتيس الأكبر والترقيات والتعيين على شيء ماء وسير نص ونصيص بد وفيع» وإذا بلغ النساء 
نص اماق فالعصبة أولى: أي بلغن الغاية التي عمّان فيهاء أو قدرن على الحمَاق وهو الخصام أو حوق فيهن فمّال 
كل من الأولياء أنا أحوء أو استّعارة حمّاق الإبل: أي انههى صغرهنء ونصيص القوم: عددهم, والنصّة: العصفورة 
الضم الخصلة من الشعرء أو الشعر الذي بمّع على وجهها من ممّدم رأسهاء وحية نصناص أي كثيرة الحركة ونصص 
غرعه؛ وناصه: استقصى عليه وناقشهء وانتصب انقبض» وانتصب ارتقع» ونصنصه: حركه وقلقله والبعير أبنت 
ركبنيه في الأرض ورك للنهوض» . ' 

أما لدى" الرازي ( ت 864 ه) فمادة إن .ص .ص) « في حديث علي رضي الله عنه: إذا بلغ النساء 
ض الحقَاق يعني منتهى نلوغ العمل و(نصنص): الشي»:حركه. وفي حديث أبي بكر رضي الله عنه حين دخل 
عليه عمر رضي الله عنه وهو بنصنص لسانه» ويقول: هذا أوردني الموارد» , ” 

و( النص ) عند ان منظور (ت 711 ه):« ولاق انف اح يه : رفعه. 2 
ققد 0 ووضع على المنصة : أي على غابة الفضيحة والشهرة والظهور. وقال الأزهري ( ت 11 ه): النص 


المبروزبادي جد الدين مد بن تعقوب 2 القاموس الحبط» مادة [ص]» ص 633-2. 


2 الرازي حمد بن أبي كر 2 يار الصحاح> دار إحياء الثراث العربي» بروث» طلء 9 مادة [رص]» ص 382-1. 
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تستخر كل ما عنده وفي حديث هرقل: دنصهم أي ستخرح رأنهم ويظهره ومنه قول الفتقهاء: نص القَرآن» ونص 
السنة. أي ما دل ظاهر لفظهما عليه من الأحكام؛ وانتص الشيء وانتصب إذا استوى واستقام»" . 
ومن اسسّقراء الدلالات المتعددة الواردة في القواميس العربية يمكن القول إن الدلالة المركزبة الأساسية للدال 
'نص " هي الظهور والآكثمال في الغابة. وهي تكد من الاين الذي أصبح عازن 2ل انين: ولا تزال 
هزه الدلالة بارزة في الاستخدام اللغوي المعاصر . 
أما في مادة (تص) في المعجم الإنجليزي, فقّد ورد لفظ ( 16:4 )؛ وهو بالفرنسية: ( 1616 )؛ وهو لفظ 
او عن اليونانية» من اللفظ ( 5ناا::©1 )2 والني تعني ( عندودة] )2 و ( 70116 تكتهنعانا 01 عانق 
وترتبط د ( ©10:011 )» والتى ترتبط الات وأدوات النسج. وقد ورد في معنى لفظ (نص) (10:1) ما ترجمنه: 
- « الجمل والكلمات نفسها المكثوبة ( أو المطبوعة أو المنقوشة) أصلء الكثاب أو المخطوطة أو النسخة إلى 
تضم هذا . 
3 البنية التي تشكلها الكلمات وقق تزثييها : 
-_مضمون البحث ( حول موضوع ما)؛ الجزء الشكلى ( أو الرسمي) المعتمد . 
- الجمل والكلمات نفسها من الإنجيل. 
-_قطعة قصيرة من الأناجيل» دستشهد بها المرء كمصدر موثوق أ وكشعار أخلاقي أ وكموضوع شرح أو موعظة 
أو حكمة أو بديهة أو مثل أو قول مأثور أو نصوص دستشهد بها . 
- فى استعمال لاح ... ... سسّخدمها المرء كاسم لكاب المقرر الدّراسي . 
6 عملية أو فن النسج [الحبك] » إتاج نسيح حبوك: أي دنية طبيعية لما المظهر أو الكوين النسجيء مثلآ 
سيج العنكبوت . 
 -‏ تركيب أو ننية مادة أي شيء مع مراعاة عناصره التشكيلية المكوّنة أو الخصائص الفيزنائية... للأشياء غير 


المادية» التكوين أو الطبيعة أو الخاصية الناجمة عن التركيب الفكري» كنسيم خواص مننوعة . 


' ابن منظور» لسان العربءج 49» مادة (ض)ء ص 4442-4441. 





- في الفنون الجميلة: مدل البنية وحوير دقيق السطح . 
أما النصية فهي التمسك النام بالنص خاصة الأناجيل»" . 


1-.-2 . النص اصطلاحا: 

حين ولويج نطاف النص" ظهر كم هائل من التعريفات الخاصة» وكل تعر منها بعكس وجهة النظر الخاصة 
معرفة وبالمرجعيات الفكربة والتراكمات المعرفية التي ينطاق منها .” 
- فالئص هو: « ما تنقرئ فيه الكناءة, وتتكذب فيه القراءة 3 
وتزهب "جوليا كرسنينا 8 ل ". إلى أن النص «جهاز عبر لساني عيد توزع نظام اللسان عناعههآ 
عن طريق رطه الكلام 01 راميا دذلك إلى الإخبار المباشر مع حت اط الملفوظات السامة 
والمعاصرة» . 4 

51 "رولان دارث 8210265 1801320 " فقد عد النص نسيجا ".7 د النص هو أنضا متليج لعملية 
النشابك المسسّمر والانسجام والتماسك التي شيمها "الناص /الكاتب " للكلمات والجمل والمعاني التي تعطينا - في 
التهاية - نضا كما بعطي العنكبوت شبكة من ذاته فالناص عادل أو بوازي العتكبوت - في هذا العرف. 
والشبكة توازي أوافل لكان والجمل والمعاني التي واف 00 كما انتهى "حمد مفناح' ان لضن 


« مدوية حدث كلامى ذى وظائف متعددة ». 


١‏ 16[ ا15اع82 عط 01 1016100317 272110021اعام][ تعل8 لقتط!' و”تعاواء17 ,0لا] تتعاواء117 لممتتعكز 


.2365-6 8 اللل.5.ل] ,كأأء5تالاء 1/1355 ,110 ع صانام5 دتعطو1اطوط .0م210 طصنا 

” شير إبرير» النص الأدبي وتعدد القراءات» مجلة نزوى» بجلة أديبة ثّافية فصلية تصدر عن مؤسسة عمان الصحافة والنشر والإعلان» ساطنة عُمان, العدد 1 1» 
2009-06-6: في موقع الحلة: 210-539 محام.وع ا 3ه لححام»..17757/.2125/2//:صاغخط 

* رشيد بن حدو» قراءة في القراءة » مجلة الفكر العربي المعاصرء عدد 48- 49 ,1988, ص 13 . 

* سعيد نقطين » انفناح النص الروائي المركر الثَْاتي العربي - ط 1, 1989 , ص 19 . 

” رولان بارث » لذة النص» ترجمة محمد الرفرائي وحمد خير بتاعي» مجلة العرب والفكر العالمي, العدد 10, 1990 , ص 35. 

6 شير إبرير» النص الأدبي وتعدد القراءات» الشبكة العالمية للمعلومات» الصفحة 710-09 مزحام. دع 111 /ح1م» .17777.12 / :مقط 


محمد مفتاح » تحليل الخطاب الشعري استراتيجية التناص » المركرٌ العاف العربي؛ بيروتء ط3, 1992: ص 120 . 
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1سجيين الخطاب والنص: 
العودة إلى استعمال كلمة "خطاب" فى اللسانيات سيما لسانيات النص ومقاررات ححليل الخطادات والنصوص 
الأدية » ضح الخلط ببنه وين كلمة "نص" » وعليه انّسم الباحئون إلى فين لذت كل منهما موقفا خاصا 
على النحو الآتي: 
" النص ممايز للخطاب: 
ميزت المدرسة الفرنسية في حليل الخطاب بين مصطلحي "الخطاب" و"النص" من خلال الاهسّمام بالخطادات 
المختلفة في إطار النظرة التواصلية على العموم» و من ضمنها السيمياء . وبتجسد ذلك في أعمال "غرماس .ل.ل 
85 الذي بميّز ين النص والمطاب انطلاقا من صيغة التعبير» التي ترد ماهيته باعتباره لفظاء أي اجا . 
كما محدد ماهية الخطاب باعتباره إجراء وتلفظا يخول للدص أن سّحول إلى خطاب. ومن مّة يصبح النص مادة 
انا اند و ملفوظ قابل لأن سْحِسّد في خطاب. كما تذكر "إمرل 1:ودصفط.>1 " الذي برى أن 
الاختلافات بين هذين البعدين لا تقف عند مستوى صيغة العبير ولكن تتجاوزها إلى الاختلاف في أماط 
السياقات اللغوبة والاجتّماعية التي تأسس الدلالة في إطارها وأشكال المهارات المفعّلة كل من نمطي التعبير. ' 
كنا كن ا"عبين الن" هم الوق الاولية ين النص والخطاب الت انعفد الإجماع عليها 0 -كيا مولح 
« في أن النص ننية متراطة تكوّن وحدة دلالية » في حين أن الخطاب بنبغي النظر إليه على أنه موقف بغي للغة أن 
تحاول العمل على مطابقته ؛ وعلى ذلك فإن الخطاب أوسع من النص » فالخطاب ليس ننية بالضرورة » ثم إن غلبة 
النص على المكتُوب » والخطاب على الملفوظ ليس حانها ؛ ولحدهها لبس بالآخر على سبيل التوسع» . ولكن 
واف ند جه سد رو تلطا متو ان يندز قار للد سيق إن اقيقد برل ل 
حين أن النص قد يطول وقد بنّصر. * 


* ترادف النص والخطاب: 


' ربيعة العرى؛ الحد بين النص والخطاب» مجلة علامات» ص 41. 
* محمد العبد » النص والخطاب والاتصال ص 12 . 
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برتبط الخطاب بعلاقته بالواقع أو الوضع السوسيولوجي التواصلي» وكذا التعالقات الداخلية التي تحدد المعاني 
المتضمنة في بنية النص» ومنه « بؤكد 'راسبي1635]161 .17 " على وجوب وصل وجود النص بوجود الملفوظء إذ 
لا مكن تصور أن يكون النص سانا من حيث الوجود على الملفوظ وبوّكد على أن السياق هو النص كله لكونه 
ددا له فهو مكن من مكرنا تشواء عاق الأمرس الشمون أو اللعررو”' 

وهذه النظرة بجعل النص شَترب ل سّماهى مع مفهوم الخطاب في التصورات التي 525 السياق التواصلي» 
بحيث يصبح المفهومان تداوليين» ويصعب القْريقٌ بينهماء بحيث بصبح المخطاب أحيانا أعمّ من التين» كنا عر 
عن ذلك "حمد مفناح" أو العكس على رأي 'سعيد بقطين"؛ وعليه فليس المتهوم هو الفارق بل المجال الذي 
ستخدمان فيه أو نوع الملفوظء مما أدى دبعض الباحتين إلى تقديم مصطلحات أخرى نحو: نمط الخطاب» ونوع 
الخطاب» وهذا تا جعلهم يحددون مجال النص في مجال الأدب والخطاب في مجال اللسانيات . 

والخلاصة أن منهومي النص والمنطاب أثارا جدلا في الدراسات اللغوبة انطلاقا من جاوز الاهتمام بالجملة إلى 
الاهتمام بالخطاب» في إطار الثيارات التداولية التي اهسّمت بالإجراء التواصلي وتجسيده» لذلك يمكن النظر إلى 
الخطاب ناعتّباره كلا متكاملا دشمل الملفوظات المنطوقة/المكثوبة في مختلف سياقانها التواصلية» بحيث بعد كل ما 


ؤدي إلى تواصل دشري خطانًا مهما كان نوعه. 


2- أنواع الخطاب: 

هوم الخطاب على الإبصال بن طرفين : أحدهما الباث وثانيهما ملمّي المخطاب» وين الأول والثاني هناك رسالة 
هدفها الاستقرار في ذهن الملتي» ويطبيعة الحال يختّلف مضمون الرسالة من خطاب إلى آخر. 

شّع التمييز بون سائر الخطاءات» فهناك المخطاب الأدبي الذي سميز عن اقي المخطادات في تنا ط كثيرة» باعتباره 
نفا معنا ذلك أن منج الخطاب» 5207 من معدن آخر أفسمّ لذاته تعاملا مع الكثابة واللغة, لا شبه ف عمقه 
اتعاملات السائدة والمتعارف عليها . وداخل المخطاب الأدبي بظهر العارض بن الشعر والنثرء وهو تعارض مليء 


' ربيعة العرربى» الحد بين النص والخطاب» جلة علامات» ص 42. 
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الإثارات مثلكون الشعر بحث عن التشاكل بين التعبير والمضمون. وثة تعارض آخخر داخل المخطاب الأدبي التثري 

مل التعارض دن الروادة والقصة : التعارض بين الخطاب الأدبي الطويل والخطاب الأدبِي القصير. .. وخلافا 

الخطاب الأدبي تتموقع باقي الخطادات الأخرى» نحو: السياسيء العلمي » التاريخي » الفلسفي » القانوني. 
الإضافة إلى ذلك مكن تتميط أنواع انفضا ف توما على الشكل اتا 

6 خطاب شنهي أو مكثوب [حسب القناة المسعملة) . على أن هناك فروقات بين اللغنين المككوبة والشنهية» من 

أنخية الينة ومو الناتحية المقاية. 

خطاب مباشر أو غير مباشر. 

خطاب بضمير المكلم أو خطاب يضمبر الغائب حسب المسافة بن الحفل التلفظطي واه 

6 خطاب تعليمي أو تسجيلي : تبعا للعلاقة بين المألفظ والمملقي . 

6 خطاب صريم أو ضمني وفمًا لطبيعة العلاقة بين المخطاب والواقع الدال عليه . 


و مؤخّرا بحري الحددث عن أنواع مغمورة من المخطادات كالخطاب البصري؛ الخطاب الإعلامي» لغة الجسد 55 


3-تليل الخطاب: 

لتحليل الخطاب تحديدات متعددة > إلا أن المعنى العام لتحليل الخطاب تايل استعمال اللفة. ونظرا لكون 
الدارسين المعاصرين اهموا سحليل شى أشكال الخطائات» أصبح لزاما عليهم الاستّعانة بالعلوم الإنسانية لمهم 
اللياك الأعراقة للدراسة ومن تتشات متازياق: اللخليل؟ الشدية: الاحتناضية الأنثروبولوسية التواصاية 


الفاسفية, البلاغية . . .لأن لتحليل الخطاب صلة بأجناس المخطاب. 


1 بائريك شارودو ودومنيك منغنو» معجم تايل الخطاب» ترجمة عبد القادر المهيري وحمادي صمود» بإشراف المركر الوطنى للرحمة دار سيناثراء توس 22008 
فى 4743 
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« إن تحليل الخطاب هو غاءة في عدم الاستقرار لوجوده في ملقى العلوم الإنسانية» توجد محليلات تغلب عليها 
الصبغة الاجتماعية» وأخرى تغلب عليها الصبغة اللسانية» وثالثة تغلب عليها الصبغة النفسانية» وبضاف إلى هذا 
التقرم ما بين الثيارات من اخملافات ». ' 

إذنء فلكل نوع من الخطابات إجراءات حليلية خاصة 9 في الكشف عن دلالاته» تعمد على ثلك 
المقاررات» وعلى كفاءة الخال في الاتكال عليها والخروح نامج مكن أن قال عنها مُرضية. 


' المرجع السايق» ص 45. 
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المبحث الثانى: خطاب الدعابة التجارية. 

إن عدم الاتفاق على منهوم محدد للخطاب واستخداماته لم منع من اشسّغال الباحثين محليل ملف الخطادات 
ممّناوين دذلك موضوعات ومجالات متعددة» من بنها الخطاب الإعلامي؛ الذي عبر تطورا مهما لمجال التحايل 
الكيفي للرسائل الإعلامية وظروف إنتاجهاء وتداولها وتأثيرها على الجمهور» فضلاً عن تفاعٌلها مع التطورات 
الاجتماعية والثقافية والتقنية للبشرية . 

وبغية محوّرة موضوع هذا البحث ف إطاره الإستيمولوجي والمنهجي جد الباحثة أنه يحدر بها تحديد 
موقعه من مجموعة من الاصطلاحات» بل والجالات المعرفية المقاربة» وهي: الإعلام» الدعاءة؛ الإعلان» الإشهار. 
1أ- الإعلام لغة واصطلاحا: 


1-أ-1. لغة: 


مصدر (أعلم) و( أعلمت) :كأذنبتء وبال : استعلم لي خبر فلان وأعلمنيهكي أعلمّه وعلمت الشيء 
أعلمه علما : عرفته؛ والإعلام بمعنى: التبليغ؛ وبعال :لفت الوم بلاغا. أي: أوصاتهم الشيء المطلوب» قال الله 
تعالى: «وَلَقَدَ وَصَلا لَهُمُ لْقَوْلَ لَعلَّهُم يَكَدَكْرُوتَ 4 [القصص: 51]. 
واعلمَ وابلغ واوصل تعني: إشاعة المعلومات وها وتعميمّهاء وإن الإعلام بمعنى : معرفة حقيقة الامر وتبليغه 
.و1 
ودده : 
1-1سن/ اصطلاحا ا 


اتسع مفهوم الإعلام في الوقت المعاصر؛ نظرا لاخثلاف التقاذات والجالات؛ ولذلك تعددت التعرفات: 


م6 191 . 
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عرفه "إبراهيم إمام" بأنه :« تزويد الناس بالأخبار الصحيحة والمعلومات السليمة و الحقَائق الثابئة التي تساعدهم 
على تكوين رأي صائب في واقعة من الوقائع» أو مشكلة من المشكلات نحيث عبر هذا الرأي 8 520 عن 
غدلية احمهور واكا ها ته وميولةة 2 ول "إبراهيم إمام' عن العالم " اتوتخرونت أماعع 0110 " تعريمه للإعلام أنه 
« التعبير الموضوعي لعقّلية الجماهير ولروحها وميولها وامجاهاتها في نفس الوقت» ,7 
وعرفها "حمود كرم سليمان" بأنه: « جانب من عملية الاتصال التي ستقاعل بمقتضاها ملقّي ومرسل الرسالة في 
مضامين اجتماعية معينة اومع ةده أو واقع 7 

ومكن تعريف الإعلام بأنه : مجموعة من الوساتل الحادفة إلى مَحقِينَ الاتصال و نمل المعلومات بموضوعية؛ بنية 
الإخبار» والنوجيه, وتلبية احتياجاته ومصالحه الشخصية.« ننهم من هذا الرأي أن الإعلام "مه مم1" 
وان 2ف الاتصال أو التواصل "202هنصتاتصصرده"؛ فإذا كان الإعلام م في نقل الأخبار والمعلومات 
التاقة ون رفن إن اللرسل لليف فاخ الاتضال تناو الرظينه اكناية الإخبارية إن ب الرظيه الخناغلية بج 
المتحاطبين» . 0 
1-.الخطاب الإعلامي : 

إن الخطاب الإعلامي كما حدّده "أحمد العاقد" : « هو مجموع الأنشطة الإعلامية التواصلية الجماهيرية: 

التقارير الإخباربة الافتتاحيات» البرامج التلفزئة» المواد الإذاعية وغيرها من الخطادات النوعية ».” نه صناعة 


تجمع بين اللغة والمعلومة وحتواها الثاني والآنيات التقّنية لتبليغها عبر الزمان والمكان. * 


' إبراهيم إمام؛ أصول الإعلام الإسلامي» دار الفكر العربي» الاهرة 1985 ص 14 . 

* المرجع نفسهء ص نفسها . 

3 مود سليمان كرم» التخطيط الإعلامي في ضوء الاسلام؛ دار الوفاء» المنصورة» مصرء ط1»1988: ص 18 . 

* شير ابرير» اسسّثمار علوم اللغة في تايل الخطاب الإعلامي» مجلة اللغة العرببة, الجلس الأعلى للغة العربية» العدد 23 السداسي الثاني 2009, ص 90. 
” أحمد العاقدء تايل الخطاب الصحافي من اللغة إلى السلطة» دار الثقّافة الدار البيضاءء المغربء ط1ء 2002, ص 110 . 


١‏ شير إبريرء الصورة في الخطاب الإعلامي؛ حاضرات ال ملتَقّى الدولي الخامس السيمياء والنص الأدبى» جامعة سكرة» 8,: ص35. 
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كما أن الحديث عن الخطاب الإعلامي مرتبط دنظربات الاتصال» التي ركذت على هوي ا ريسيلة وذووننا 
المؤثرء ومن ثم ححدَئت البحوث عن تطور وساتل الاتصال دتطور التقنيات والاختراعات» وما أعمّب ذلك من تأثير 
شامل لوسائل الإعلام على الجتّمعات كافة» من خلال استخدام وسائل جديدة في الاتصالات كالبث الإعلامي 
الذي جعل من الممكى تبادل المعلومات» بأشكالها المختلفة, المطبوعة والمرئية والصوثية» في الكرة الأرضية كهاء مما 
خلق خطاءا إعلاميا أقل ما يشال عنه أنه عالمي؛ يعمل على إحداث تأثيرات معرفية أو ساوكية أو وجداية في 


المتلقى. 


1جحمنهجيات تحليل الخطاب الإعلامى: 

إِنّ تايل الخطاب الإعلامى أصبح تقليدا علميا معترفا نه ومتنامياء يكس ب كل بوم مفاهيم وأطرا جديدة » 
من خلال اعّماده على عدة علوم اجتماعية دمج بين المساهمات الحديثة في جال اللغوبات واللغوبات اللطبيقية 
والنّد الأدبيء كما بزاويج بين التحليل اللغوي والسيميولوجي؛ ويستفيد من الاتجاهات الحديئة في التآويل» والتيارات 


التقدية في علم الاجتماع والأنثروبولوجياء والدراسات الثقافية» وعلم النفس الاجتماعي. ' 


2-الدعاية: 

2أ-الدعادة لغة واصطلاحا: 

1-1-2 .لغة: 

في لسان العرب مادة [دعا] دعابة بمعنى الدعوة ". وفي المعجم الوسيط دعا الشيء دعواه ودعوة (. ..) ودعا 


فلا استعان نه ورغب إليةه ونال دغاه إلى الذين وإلى مذهب: حثه على اغتناقة. ” 


' بوجد تفصيل لمنهجيات تايل الخطاب الإعلامي في مقّال : .شير إبريرء استثمار علوم اللغة في تحليل الخطاب الإعلامي: جلة اللغة العربية ص 119-97 . 
وكذاك مقال: محمد شومان» إشكاليات تحايل الخطاب الإعلامي في الدراسات العربية -الدراسات المصرة نموذجاء الجلة العلمية لكلية الآداب» جامعة المنياء أبريل 
4 
* ان منظورء لسان العرب» بج 16» مادة [دعا] ص 1385 . 
8 المعجم الوسيط» بج 412 مادة [دعا] » ص 286. 
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وأما المصطلح الأجبي' 6 1.33" فهو مشْنَىٌ من اسم قسم تابع للكبيسة الكاثوا 5 
البانا "جريجوري" سنة 1916.» ومهمة هذا القّسم المركي توخنة روشق الاأقطة اتشرة بق قي السيحيةة 
بعد ذلك أدرج في القاموس الأكادمي سنة 1974 . 

1-2-د/ اصطلاحا: 

عرف "جاك ألول 1.5111 " الدعاءة بأنها : مجموعة من الطرق نّم استخدامها بواسطة مجموعة تبغي أن 
حَمَقَ مشاركة إيجاببة نشطة أو سلبية فى أعمالها على مجموعة كبيرة من الأفراد المُشابهين من الناحية النفسية, 
وذلك عن طريق مراوغات نفسية تثم في نطاق تنظيمي. ' 
وق تعريف 'ليونارد دوب 1005 1:6800810 " « هي حاولة 5 على الشخصيات والسيطرة على سلوك 


الافراد في مجتمع ما وق واكك هن لتاعتيق أو افق غير غاية وشكلك ف افمنها»* 


ونلخصها "هارولد لاسويل 125111 113010 " أنها : « فن الاحتّيال عن طربى الرموز»», ودمسر الرموز 
قوله: « ليست القّنابل ولا الخناجر بل الكلمات والصور والأغانى والاستعراضات واليل الأخرى المعددة هى 


الوسائل التمودجية للدعاءة» . 3 


ومكن القول ببساطة أنها أي الدعاءةحاولة اللآثير على الأفراد والجماهير والسيطرة على سلوكهم؛ 
لأغراض وذلك في مجتمع وزمان وهدف معين» من خلال وسائل الاتصال المخملفة . 
2-أنواع الدعابة وأساليبها: 


تسم إلى الأنواع الثالية:؟ 


جيهان أحمد رشتىء الدعاءة والإعلان واستخدام الرادهو في الحرب النفسية» دار الفكر العربيء 1988, ص 12 . 
” صالح خليل أبو اصبع, الاتصال والاعلام في الجتمعات المعاصرة» أرام للنشر الاردنء 1999 ص 171 . 
محمد ناصر جودت» الدعاءة والاعلان والعلاقات العامةء مجدلاويء 1998, ص 50-49 . 


5 بم عبد شهيب و نور الدين النادي» الدعابة والإعلان قي السينما والتلفزيون» مككبة الجتمع العربي» عمان: الأدرن» ط 1 2007, ص 40-39. 
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* الدعاية البيضاء: وهي الدعاية المكشوفة؛ أو النشاط المَلَني من أجل هدف معين مثل (الصحف» 
الإذاعة, التلفزنون) . 

* الدعابة السوداء: وهي الدعابة المسنورة» وتقوم على نشاط المخايرات السرية . 

* الدعاءة الرمادية: وهي الدعاءة التق تقوم على أساس عدم الخوف على مصدرهاء ولكنها تفي من ورائها 
أهداف خاصة مثل محطة دث (إذاعة أوريا الحرة) التىكانت قنك إرساها فى أوريا الشيرقية (المانيا 
الشرقية» رومانياء وغبرها من الدول الموالية للاتحاد السوفييقٍ السابق) من أجل إحباط الدعادة 
الشيوعية فى تلك البلاد وحصرها في مناطقٌ محددة. 

وهذه الأنواع الثلاثة تتسب إلى المصدرء ضاف إليها أقسام أخرى حسب معابر متعددة؛ فمن جانب المضمون 

تتقّسم إلى: دعابة سياسية؛ تجاربة» اجتماعية؛ دبنية. ووفنًا للهدف: تكتيكية, اسارائيجية: أما بالنسبة 
المنطلق الجغرافي فهي: داخلية» خارجية. ووفمًا لدرجة المشاركة: دعابة الإثارة المباشرة» دعابة الإثارة غير 
المباشرة. ووفمًا لطبيعة الرموز المستخدمة: دعابة الكلمة, دعابة الفعل. وبالنظر لدرجة وضوح الحدف: كامنة, 
ظاهرة. وفمًا لأسلوب الإقناع: منطقية» غير منطقية. ومن ناحية العلاقة دين نشاط الدعابة والدعادة المضادة: 
دعاءة دفاعية» هجومية: انمسامية؛ دعاءة التركيز. 

دك الفا لشي امالس قود نا لوشترعيا وأمزانها تل 5 
« الأسلوب الدبني (التثر والخطابة): وهو ما يستعمله الشعراء والمنطباء للتأثير على ساوك الأفراد . 

. أسلوب الكذب والاخمّلاق: وهوما مستعمل في الحروب كإذاعة خبر احّلال مدينة معينة‎ ٠ 

ه أسلوب الاناشيد والأغاني: وخاصة الأعَانِي الوطنية والحماسية. 

» أسلوب الشعارات: استخدام الكلمات البسيطة والرنانة من أجل التآثير على ساوك الأفراد . 
» أسلوب الكرار: مثل الجرددة التي تتستخدم الدعابة في أكثر من مرة حتى سحمَىَ الحدف منها . 
ه أسلوب النكثة: أي عملية استغلال النكئة ذات الطابع السياسي 1 الاجتماعي . 
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٠‏ أسلوب الاستعطاف: وهو اسلوب استعمال الآخرين من أجل يق هدف معين (مثل ما تستخدمه 


إسرائيل مع أمريكا) . ' 


3- الإشهار (الإعلان): 
3-أ- الإشهار (الإعلان) لغة واصطلاحا: 
3-]-1. لغة: 

جاء في 'لسان العرب" مادة (شهر) بمعنى: « ظهور الشيء في شنعة حتى بشهرها الناس (. . .) وعن 
الجوهري الشهرة وضوح الأمر (. . .) والشهور العلماء والواحد شهر ويمّال لفلان فضيلة أشهرها الناس» .7 
- الإعلان لغة: جاء في المصدر نفسه الجزء 34 فى مادة [عان] العلان والمعالنة والإعلان: الجاهرة» والإعلان في 
الأصل إظهار الشيء.* 

هذا المعنى اللخوي المتقارب بين الإشهار والإعلان يرفم اببس عن ورودهما حت مفاهيم اصطلاحية واحدة؛ 
حيث أنه على مستوى اللغة العربية هناك تعبيران سخدمان في الحدرث عن الإشهار» على المستوى المهني 
[الممارسة)؛ وعلى المستوى التعليمي الأكادممي» حيث «ستخدم مصطلح "الإعلان" في دول المشرق العربي [(مصر, 
الأردن. »).٠‏ في حين ستخدم مصطاح "الإشهار'" في دول المغرب العربي (تونس» الجزائر. ..) كمفهوم خاص؛ 
بالتوازي مع مصطلم "إعلان" الذي بمّصد به مفهوم أثممل من الإشهار؛ فالإعلان عن الخدماتكالمناقصات 
والصفقات مثلا سمى "إعلانا”", أما الإعلان عن الساعة والترغيب في اقنناتها سمى "إشهارا" إذ عرّفه "حميد 


الحمداني" بأنه «كل إعلان تكون أولى غاباته أن يضمن شراء السّلع أو الإقبال على كل أنواع الخدمات الممكدة 


' المرجع السايق» ص 41. 
7 ابن منظور» لسان العرب» ج27» مادة [شهر]ء ص 2351. 
8 المصدر نفسه؛ ج 34, مادة [علن]؛ ص3086. 
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المؤدى عنها مقابل تقدي» ؛ ومن الباحئين في هذا الخطاب من بطلقّ "إعلان إشهاري" دانجا بينهما . ولذاك تجدر 
الإشارة إلى أنه سيم الركون في هذا البحث إلى مصطلح " الإشهار" . 

شال كلمة "الإشحيا" المصطلح القر نسي" غانء ناطناط" والإتجايزي" ع5 ةلث" والأول 
(16أعناطاناا) مشت من عذاناناط وهو في اللاتينية كناءفاناتاط ورد في القاموس الأكادممي سنة 1964» وكان 
لاله لول في القانون ثم شاع في القرن التاسع عشر في الميدان التجاريء إلى أن أدمج نهائيا في اللغة بين 
1930-0 ليميز المتخصصين في الإشهارء ثم توسّع المفهوم وَحَدّدَ بعد أن ظهرت دراسات متخصّصة في 
هذا الميدان. © 
3-أ-2. اصطلاحا: 

إنّ موضوع الإشهار متعدّد الأنعاد والتطبيقات» لذا فتعريفاته تتماشى مع تلك الانعاد؛ فمن وجهة النظر 
الاتصالية عرفه " أحمد ري 1 أ « النشر بالوسائل المختلفة للفت نظر اللميزن إل سلعة تعيية او إل امن 
الاعمال ومر بمراحل مخّلفة وهي جلب الاتباه وإثارة الاهتمام؛ وخحلن الرغبة وإقتاع الفرد أو حنه على العمل» . 7 
ومن بين التعريفات عذة « عملية اتصال تهدف إلى النآثير على المشتري من خلال إجراءات وطرف ووسائل غير 
شخصية قوم بها البائع؛ حيث بفصح المعلن عن شخصيئه ويم الاتصال يمو ختلاك وسائل الاتضان العامة »ا * 

وبالنظر إلى موضوع الإشهار جاء في الموسوعة الفرنسية "لاروس" أنه: « نشاط هدف إلى اللعريف بماركة 

جاربة معينةه وحث الجمهور لشراء ساعة ماء أو استعمال خدمة ما والإشهار بحث عن خلقٌ حاجة لدى 


المستهلك 54 


' حميد الحمدانىء مدخل لدراسة الإشهارء جلة علامات: جلة ثقافية حكمة, تعنى «السميائيات والدراسات الأددية الحديثة والترجمة, المغرب» العدد 218 


2 ص 75. 


5 9 6011102,28115 عدطة 116,2 11طنام 12 عل 1210م رع00ه0 نتتزه] علن1دان) عددد] 


3 أحمر ركي» معيحم مصطلحات الإعلام» دار الككاب المصري» القاهرة» ط1 # ص12 5 


“ أحمد شاكر العسكري و طاهر محسن الغالبى» الإعلان» دار وائل للنشرء عمان, الأردن ط2, 2006, ص 17 . 
1 2 م ,1984 رععطة11 ,3115م 01011[ دعل 112211مدط] ,12ع22ه'1 ,رع6013م10عنا2ك ,عله ه0111 01320 ,101155 12 
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وفي مجال التسويق أهم تعررف هو الذي قدّمنه جمعية التسويق الأمرنكية: « مختاف نواحي النشاطه التي تؤدي 
إل أكتر أو إلااقة الرسائل الإغاقية المرقة أو السيوعة عن المبيون ينض نه عل شرام ساع أو خدمات» 5 
من أخل سياقه إلى التقيل الطيت الأفكار أو أشخاض أ ومشأة معن عنها» :" 

كذ القونافتوغارفا كازرم عن حضاف الانتواز الأسابدية#وهى اند ويديلة اله اسهد عه 
شخصي إذ يستخدم المشهر وسائط لف ة كالتلفزيون والإذاعة والمجلات والصحف»ء ويستازم دفم أجر على ذلك» 
ولا صر على السام فقطء بل سعداها إلى ترويج الأفكار والخدمات» مع الإفصاح عن مصدر الإشهار. 

بن ذلك كنك ب كنك اريت الل جود الطتافة تقال الإشهار اجنم لأسا القرامناية الاسها يه 
تزوبج السام والبضائم-أو عثى قرا مس فين بتاعا الاعلدية الشنوغة أو الكتوئة أوالمزقنة الثامية أو 
المتحركة, بأسلوب مباشرإيتجه فيه المشهر إلى الزبون بجخطاب صرح) أو بأسلوب غير مباشر (غير صريم ) 
بهدف الاستّمالة والإغراء ومن ثم الإقناع . 
3-.- تطور الإشهار:” 

إن الإشهار قد.م جدا نعود لعصور قبل الميلاد نجوالي 3000 سنة عندما كان عتمد على النداء فقط في 
ذلك الوقت كان الإشهار وسيلة تتبع السلطة الحاكمة مشكل رئيسي إضافة إلى بعض التصرفات الحدودة الخاصة 
الباعة في مجال الترويم لبضاعنهم؛ عن طربق إقناع المشتري بشراء البضاتم والمششّحات بواسطة بعض الكلمات 
ةا عض الإشارات والعلامات التي توضع على ساعهم لتمييزها كما كان في ججارة الأغدام والأمّار والخيول؛ 
الفي ميزت .وضع وشم خاص أوعلامة مميزة لمعرفة أصلها ومصدرها ولتمبيزها عن غيرها. 

إن هذا الشكل من أشكال الإشهار لم نكن سوى أصلا العلامة التجارية الت توالى تطورها فيما بعد في القرن 
السادس عشرء عندما أصبحت الحلات التجارية تضع بالقَربٍ منها شارة خاصة تدل على نوع تجارتهاء أو على 
وحود السلفة فيهاء أوغلى جودة هذه السلعة عن غيرها: 


' منال طلعت ححمود مدخل إلى علم الاتصال المكّب الجامعي الحديثء الإسكتدرية» مصرء 2002, ص35. 


* محمد ناصر جودت» الدعابة والاعلان والعلاقات العامة ص 107-104 دتصرف. 
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في الحقيقَة إن أول من عرف الإشهار بمضمونه الصحيح هم الإغربق ومن ثم الرومان الذين طوروه إلى شكل 
ححريريكالسجل الرمي للإشهار الذيكان مستخدم للإعلان عن الألعاب والفروسيات» بالإضافة لوجود بعض 
اللاقتات على لات التجار. ومن ثُمٌ ظهر ما سمى سجل كار الأحبار الذي كانت تسجل فيه جميع الأحداث 
الداخلية والمعجزات والانتصارات والهزائم وإبرام العقود» وثلاها ظهور سجل المشرع الروماني الذي هو عبارة عن 
جرددة رمية تنقّل إلى الجمهو ركل قرارات الساطة وكافة إشهارات البيع والتآجير. 

الإضافة إلى هذا فإن اللاقتات لم تقل شأنا عن ذلك؛ فتّد كان استعمالها في مجالات متعددة وخاصة التجارية 
منها فمثلاكانت أمأكن تاب الخمور تين كليل من اللبلاب وهو نبات لبأكوس يوضع على إله النبيذ عند الإغريق 
اك توضع صورة هذا الإله وهو بعصر عنقود العنب. 

هذا ماكان في العصور القدمة: أما في العصور الوسطى خاصة في القرن الثاني والثلاث عشر وحتى السادس 
عشر فد تطور الإشهار التجاري واتسع استخدامه . لكى مكن القول إن الإشهار شهد حَحوَلا أساسيا في القرن 
السابع عشر حيث اختفى الفن البدائي للإشهارء وحل حله أشكال أخرى أكثر تطوراء وعود هذا التطور إلى 
التحوّلات التي طرأت على الظروف الاقتصاددة في أوريا. 
وبعدها توالت الاختراعات وظهرت الطباعة بشكلها المتطور» ورافتها ظهور الإشهار الملصىّ» مع العلم بآن أول 
إشهار ملص كان في بارس عام 1483 لصا مجلس رهبان مددنة رينيه الذي أعان فيه للمؤمنين عن غفران السيدة 
العذراء. عموماء إنّ التطور الصناعي وظهور المطابع والمنشورات وما شابه ذلك كان له بالغ الأ على نشر 
الإشهارات وجعلها وسيلة فعالة في ترويج البضائم والخدمات كما أن الإشهار تطور وارتقى تيجة التطور الكبير 
لوسائل الاتصال والمواصلات الذي حدث في كل من إتكلترا وفرنسا وكافة أنحاء أوربا وأمريكاء حنى عمكافة أنحاء 
المعمورة ووصل إلى ما هو عليه في العصر الحاضر. 

لذلك تجمّل العوامل التي ساعدت على تطوير الإشهار في: 

ه ظهور الطباعة والكثابة شككها المتعارف عليه حالياء وهذا رافقه تعدّد وسائل الاتصال وطرقه . 

© ازدياد معدل التصنيع وارتفاع حجم الطاقة الإتّاجية للدول» وعليها إيجحاد طرق للصررف منتجاتها . 
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اتشار ظاهرة الأسواق الكبيرةئما مستدعي توجيه الإشهار لعدد كبير من المسهلكين التعريف بمزادا 
السام . 
> اقدروا كاري اذى ضح ارو تاقاط اعادو اها جب طاح اريت جا 
وترويجها . 
تحسن الدخل القومي الدولء مما نيح للفرد التُكيرئي الإتناق أكثر» فتعمل الشركات المتعددة على 
الإشهار لمنتوجانها المْميزة. 
م واكرنا ساهم في تطوير الإشهار التطور لقني في وسائل الاتصالء بما يجعله مخصصا قائما بذاته. 
3ج أنواع الإشهار: 
من المهم الآن التعرّف على أنواع الإشهار حيث بؤدي كل نوع وظيفة مختلفة ويساعد على تميق هدف مغاير 
لأهداف غيره من الأنواع » تتاف المعابير التي بمكن اعتمادها في تُسيم وتصديف الإشهارء وفيما بلي أهمها : 
2-3-]. تفسيم الإشهار وفما لوظائفه التسويمية: 
مكن تقسيم الإشهار حسب وظائفه إلى: 
1 الإشهار التعليمي: 
ستخدم هذا الإشهار في تقديم السلع والخدمات الجديدة للسوق» وكذا للتعريف ,المغريات البيعية الجديدة التي 


تضاف لساعة قائمة. ويحب أن تلاحظ المؤسسة أن هذا النوع « شرن بمدى قدرة الجمهور على التعلم» . ' 


2 الإشهار الإرشادي: 
تكمن وظيفة الإشهار فى هذا الصدد في إرشاد المسهلكن إلى الأماكن التى تباع فيها السلعة وتوفير المعلومات 
الى تيسّر على المستهلكين الحصول على الشىء المعان عنه قل جهد وف أقصر وقت و« اقل النفّات» خاصة 


في حالات عدم ثوافر السلعة بالكميات المناسبة » .* 


طلعت سفن عبد الحميد» التسويق المعال الأساسيات والتطبيق » المتحدة للإشهارء المنصورة» بغدادء م[ 9, 1999 » ص 9 . 


* محمد فريد الصحنء التسويق المفاهيم و الاستراتيجيات» الدار الجامعية الإسكندرية, القاهرة مصرء 1998, ص 94. 
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3 الإشهار التذكيري: 

عاق بموضوعات يعرفها الجمهور» والغرض منه تذكير الناس بها والتغلب على عادة النسيان الأصيلة لدى 
البشر» م على إشباع حاجاتهم عن طريى ما بعلن« عنه مئى جاء الوقث المناسب لإشباع تلك الحاحات»! 

4 الإشهار الإعلامي: 

ويعنى هذا النوع من الإشهار نفدم بيانات للجمهور عن السام وطواض او المؤسسات بما بؤدي إلى تقوبة 
القلذينهع ون لني أ وك تاعةاتعيعة ادق انهو أ تعيب دك وتاضالة لك طكلدة :مزق أالتةنما 
تقوم ده مؤسسة الغازات « البترولية في ترشيد الجمهور الاستخدام الأمثل للبوتاغان» . * 

5 الإشهار التنافسي: 

هدف ( إلى إبراز خصائص الساعة مقارنة بالساعة المنافسة» بهدف التَأثير على المسنهاك لتفضيل ساعة 
المؤسسة عن داقهي سام المنافسين» ويم التركيز على خخصاتص السلعة وتميزاتها وملاءمئها لحاجات المستهاك» . * 
3-3بن/ تفسيم الإشهار حسب الحهدف منه: 

هناك العديد من الأهداف التي بسعى الإشهار إلى خنرنيا: فد تكرق اهداق مرتبطة بمفهوم سلعي 00 
اسم ماري للسلعة أو بالمؤسسة ككل» ودنقسم الإشهار حسب الحدف منه إلى: 

1 الإشهار الأولي: 

ِنَ الحدف الأساسي با قاين وزبادته على منج معيّن» بصرف النظر عن العلامات التجاربة 
المختلفة التى توجد بهذا المنتبج» فمثلا الإشهار الذي بحاول استّمالة الطلب على شرب المياه الغازية بصفة عامة 
دون الاهتمام بعلامة معينة بعد إشهارا أولياء فالمدف من هذا الإشهار هو زبادة استهلاك المياه الغازبة بصفة 


عامة. وعادة ما مستخدم هذا « النوع من الإشهار فى حالات حددة منها: 


' أحمد عادل راشدء الإعلان» دار النهضة العربية الطباعة والنشر- ببروت- لبنان» 1981 ص 96 . 
2 طلعت أسعد عبد الحميد» التسوين الفعال الأساسيات والتطبيق » ص 500 . 


محمد فريد الصحنء التسوين -المفاهيم و الاستراتيجيات » ص 94 95. 
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-عندما يكون امتح جديدا وبقّدم للأسواق لأول مرة» قفي مثل هذه الحالة تكون المنافسة محدودة وغير مباشرة, 
كما أن المسنهاك يحتاج إلى نوع من النَعُلم لمعرفة فوائد هذا المنشيج الجديد . 
-عددما يكون مننيم أحد المؤسسات هو المشبج الذي بسيطر على أكبر حصة من المبيعات في الأسواق . 
-عنرما كون الطاب الكلي للصناعة الخاصة المج منخفضا نصورة كبيرة 8 
2 الإشهار الاختياري: 
وبهدف هذا النوع من الإشهار إلى الترويج عن اسم تجحاري معين من أجل استّمالة الطلب وتوجيهه إلى هذا 
الاسم؛ بدلا من الأمماء التجاربة للمنافسين» وعادة ما سستخدم هذا النوع بعد ضمان قبول الأفراد لمفهوم استخدام 
الساعة ذاتها وهوما بحمَنَ في الإشهار الأولي» وقد مكون الإشهار الاخسياري تنافسيا أو تذكريا أو تعليميا...ال 
«حسب المرحلة التي تربها السلعة والحهدف منها» 3 
3 إشهار المؤسسات: 
بصفة عامة بهدف إشهار المؤسسات إلى الترويج وخلق صورة ذهنية طيبة عن المؤسسة التي تقوم بتقديم 
عض السام أوالقوناف» او إل حمق طلت اول على السام والخدمات» أو إلى ناء الشهرة الجيدة لصناعة معينة . 
وغَاليا ما يركر مثل هذا الإشهار على المسؤوليات الاجتماعية والإنتاجية المؤسسة؛ وتزداد أهمية هذا النوع من 
الإشهار عندما تكون المؤسسة حديئة في سوق أجنبي» « أو أن هناك صورة ذهنية سيئّة لدى أفراد لمجتمع عن 
الصناعة التي تنتمي إليها ال 
3-3ج/ الإشهار حسب الجمهور المستهدف: 
عندما بهدف الإشهار إلى إبصال رسالته الإشهاربة إلى الجمهور فهو بنتّسم طبمًا لجهة الملقي, إلى إشهارات 
موجهة إلى المسنهاك النهائي» وإشهارات توجه إلى جهة حددةء بطنّ عليها اسم إشهارات الأعمال"» حيث: 


'إسماعيل السيد» الإشهارء الدار الجامعية الإسكتدرية مصرء 2002 , ص 195 - 196 . 
* محمد فريد الصحنء التسويق المفاهيم و الاستراتيجيات » ص 96 . 
* إسماعيل السيدء الإشهار » ص 199 - 200. 


“ المرجع ننسهء ص 187. 
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1 الإشهار الموجه للمستهلك النهائي: 

المستهاك التهائي هو الذي ستخدم السلعة أو الخدمة المعلن عنهاء وبما أن المسنهاك بوجد في عدة أماكن 
مختلفة فقّد يكون في الحي أو المدينة أو الوطن" . لهذا بتقسم الإشهار إلى أربعة أنواع هي: 
الإشهار القومي أو العام: الإشهار العام هو الذي يستخدم على نطاق الوطن وبخطي الدولة وليس مدينة محدّدة أو 
إقليما معيناء والحدف من هذا النوع من الإشهارات هو التآثير على معظم المستهلكين في الدولة» وهو الذي يكون 
وقوه كاك رقيات 0 على نطاق الدولة كلهاء وتستخدم لمذا النوع وساتل نشر الإشهارات ذات 
النوزم الأهلي العام» مثل الجرائد اليومية العامة والحلات الأسبوعية العامة والإذاعة والتلفزيون. 
الإشهار الحلى: سعلق الإشهار الحلي السلع والخدمات الني 0 شّعة عكر افيه عزوو بوالفينة الأساسية قي 
هي اقتصاره على مجموعة من المستهلكين بقيمون في منطقة معيّنة» وهذا الإشهار تتشره مؤسسات حلية في وسائل 
إشهار حلية بالحافظة أو الولانة مثل لوحات الطرق» والسينماء أو الإذاعة الحلية» أو في صحيفة خاصة. ” 
الإشهار الدولي: هو الذي يخطي أكثر من دولة وستخدم في التصدير « وبوجه إلى المستهلكين في دول مختلفة, 
وعتمد على وسائل نشر الإشهارات المختّلفة في هذه الدول» , * 
الإشهار التعاوني: عد الإشهار تعاونيا عندما تشترك فيه أكثر من مؤسسة: تتحمان تكلفته بهدف تروي السلعة, 
أو قيام المؤسسة بمشاركة تاجر الجملة أو التجزئة في الإشهار عن السلعة . 

2 إشهار الأعمال: 

هدف بعض المعلتين إلى توجيه إشهاراتهم لمستهلكين بزاولون أعمالا محددةء سواء أكانت صناعية أو زراعية 


أو سياحية أو تجاربة أو تتعلق بمهنة معيئة © لذا دنسم إشهار الأعمال إلى خمسة أنواع هي: 


' محمد فريد الصحنء التسويق المفاهيم و الاستراتيجيات » ص 97. 
” أو قحف عبد السلام, محاضرات في هندسة الإشهار, الدار الجامعية: بيروت» لبنان» 1995 ,ص 103 . 
” عصام الدين أمين أبو علفة: الترزويج المفاهيم, الإستراتيجيات» العمليات النظردة والتطبيق؛ مؤسسة حورس الدولية » مؤسسة طيبة النشرء الإسكندرية: القاهرة, 
مصر (د ت)؛ ص 69. 
“ أحمد عادل راشدء الإعلان ص 191 . 
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الإشهار المهني: بهدف هذا النوع من الإشهار إلى توجيه رسالة إشهارية إلى الأفراد المهنيين مثل الأطباء والمهددسين 
بهدف إقناعهم بوصف ساعة معينة للعملاء أو بوصون بشراء بعض السام « التي استخدموها وثبنت جودتها 
تدهم 1 

الإشهار التجاري: وهو الذي بعاق بالسلع والخدمات التي تباع إلى الوسطاء بغرض إعادة بيعها مرة أخرى إلى 
المستهلكين النهائيين لا المشترين الصناعيين ٠‏ وبركر هذا النوع من الإشهار على توفير المعلومات عن الساع المنتحة 
سارها والكميات المئوافرة منها بخرض « تشجيع الوسطاء على التعامل في سام القينة 5 

الإشهار الصناعي: حيث بوجه هذا الإشهار إلى المشترين الصناعيين من المؤسسات والمنتجين نصقة عامة 
وبتعاق بالسلم الصناعية التي تباع لمنتجين آخررن لاستخدامها لأغراض الإنتاج أو في عملياتهم البيعية والإداربة. 
ويناسب ذلك الإشهار بالبريد هذا النوع من المنتحات حيث يضم بعض الكتالوجات” ومثال ذلك الإشهارات التي 
توجه إلى المشتري الصناعي عن خيوط الغزل لاستخدامها في مصانع النسيج أو إطارات السيارات لاستخدامها في 
تصنيع الشارات :3 

الإشهار الزراعي: بهدف هذا النوع من الإشهار إلى تقّدم معلومات للمزارعين عن السلم والخدمات المثوافرة من 
خلال التركيز على المزايا التي مكن متها من وراء استخدام هذه الساعة؛ وبمّدم الإشهار الزراعي إرشادات 
وقائية» تفيد في مكافحة الأمراض التي تصيب المزروعات» سواء كانت موهمية أو سنوية. 3 

الإشهار السياحي: بعمل على توليد الرغبة لزبارة البلد السياحي لدى أكبر عدد ممكن من السياح عبر إبراز 
مقومات البلن'السياحية: «الاسلوف المناسب في الوقت المناسبه مع التركيز على دوافع الزبارة لدى السياحة. فهو 


هدف إلى إنضاح الصورة الواقعية للمناطق السياحية» وإبراز المغريات كالتسهيلات ووسائل الراحة والتتقل . 


' نادية العارف» الإشهار الدار الجامعيةة بيروت» لبنان» 1993 . ص 120 . 
“هن فريد الصحن» التسويق -المقاهيم و الاستراتيجيات .ص 98. 
“الكتالوجات: هي كنيبات تحني على أنواع السلعة الت تنتجها المؤسسة وخصائصها . 
* محمد فريد الصحنء السو -المفاهيم و الاستراتيجيات » ص 97. 
4 نادية العارف 4 الإشهار 34 ص 120 ٠.‏ 
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كنف الأشيان خنيت الوسيلة المستخرمة: 
نقسم الإشهار حسب نوع الوسيلة المستخدمة إلى إشهارات الوساتل المقروءة وإشهارات الوسائل الممسموعة 
وإشهارات الوساتل المرئية المسموعة. ' 
1 إشهارات الوسائل المقروءة: هي تلك التي تتشر في: 
الصحف . اللافتات والملصمّات. الإشهارات التي ترسل بالبريد . المجحلات . الكثالوجات والكثيبات. 
2 إشهارات الوسائل المسموعة: وتميل فى: 
إشهارات الراديو. إشهارات باستخدام العررات التي تستّخدم مكبرات الصوث . 
3 إشهارات الوسائل المسموعة والمرئية: وتتمثل في: 
إشهارات التلفزرون. إشهارات الفيديو. إشهارات السيئما . إشهارات شبكة الانترزت . 
3-ج-5. حسب الأثر المطلوب: 
٠‏ الإشهار ذو الأثر المباشر: 
ويهدف هذا النوع إلى إثارة المسنهاك نحو شراء الساعة في أسرع وقث مكن» ويخص هذا النوع الساع ذات 
الاستهلاك الموسمي (المتلجات مدّلا في فصل الصيف) . 
٠ه‏ الإشهار ذو الأثر غير المباشر: 
وبهدف إلى التآثير على المسنهاك؛ على مدى فترة طويلة نسبياء ومن الأمثلة على ذلك: الإعلانات التي تروج 
للساع بصفة مستمرة حتى نظل عالقة بأذهان المستهلكين» وتلك التي تبين مزادا ساعة معيئة حتى إذا شعر 
المسئهلك بالحاجة إلى شراء هذا النوع من المنتجات, فانه بشعر سَفضيل نحو الساعة المعلن عنهاء كإشهار خدمات 
الاتصالات والهواتف النقالة. 2 


' عصام الدين أمين أبو علفة: الترويج -المفاهيم؛ الإستراتيجيات» العمليات النظردة والتطبيق » ص 72. 


أحمد شاكر العسكري» التسويق - مدخل استراتيجيء دار الشروق للدشر والتوزيم» عمان الأردن» 2000, ص 203. 
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3د وسائله: 

وسائل الإشهار هي الوسائط الإعلامية التي بمرر عبرها خطاءاته إلى المْلقين» وقد ورد ذكرها في الفمرة 
السابقّة؛ التي وراكنيا أنواع الأها د حهة رسال 
3ه أهدافه ووظائفه: 

إن الإشها ركوسيلة مسشخدم لتغيير ساوك المسنهلكين المحتملين» ميولهم واتجاهاتهم» حتى بنصرفوا بطريقة أكثر 
قبولا للساعة. أي أن المشهر يحاول أن بغري المستهلكين لشراء ساعة» من خلال استخدام الإشهار المناسب» 
وبالتالي توفير الإقناع من خلال ثلاثة وظائف أساسية: 
- توضير المعلومات. 
- العمل على تغيير الرغبات. 
-_تغيير تفضيل المستهلك للماركات العالمية. 

وبالتسبة لأهمينه وآثاره » فيتبغي الإشارة إلى أن له أهمية اقتصاددة وأخرى اجتماعية : 
1/ الآثار الاقتصادية: تتمثل في آثاره على: 
- الطلب: 

يجحعل الإشهار الطلب على السلعة مرنا » حيث أن زبادة عدد المشترين السلعة وتوسيع سوق توزبعها من 
خلال أساليب عدة منها البيع بأسعار متخفضة. 

دساعد الإشهار على زبادة سرعة اميل العام للطلب إلى الارتقاع وذلك بالنسبة للكثير من السام والخدمات. 
- تككاليف الإتاج 5 

ساعد الإشهار في بعض الصناعات على فق الإتّابج الكبير وهذا ما بؤدي إلى مخفيض تكاليف الإنتاج 


بصفة عامة. ولا فرق في هذا بين المؤسسات الكبيرة أو الصغيرة. 
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دتكووة السلقة وأواعينا: 
القيام بالإشهار ينبني على سين جودة الساع و مزاباها المغربة» فتَحدّدٌ المنافسة» ما يؤدي إلى ظهور سلم 
جدددة في السوق . 
- الاستثمار و الدخل القومي: 
ساعد الإشهار على تنشيط حاجات اجتمع فأصبحت كماليات الأمس ضروربات اليوم » وهذا ما أَدَى إلى 
وجود نحسينات في الجتمع الاقتصادي بما نبج عنه زبادة في الميل إلى الاسسّثمار وبالثالي زبادة الدخل القومي . 
2/ الآثار الاجتماعية: 
أثر الإشهار بالجتمع الحبط بهكما يؤبْر فيه » فهو بلاعم مع ظروف حياة الناس » وتقاليدهم وعاداتهم » ومن 
أهم آثآر الإشهار على الجسمع مادلي: 
- الإشهار قوة تعليمية : الإشها ركفوة تعليمية بؤثر على أفكار الناس ويزيد من ثقافتهم » فهو نموم بإقناع الناس 
دشراء سلع أو خدمات معيّدة ججج مقّنعة . 
- الإشها ركوسيلة لترويم المبادئ الاجتماعية والسياسية: يستخدم الإشهار أنضا كوسيلة نزوي المبادئ والأفكار 
السياسية والاجتماعية دن أفْر اد امجتمع أمثلة ذلك الإشهارات التي تحث على التبرع بالدم. 
- الإشهار بيسر حياة الأفراد؛ فبواسطته بم إعلام المستهلكين بالسام والخدمات التي يحتاجونهاء وبالنالي فهو بوفر 
عليهم الجهد والوقت. 
- الإشهار بغرس عند الأفر اد حاجات عديدة» فمن تيجة الاستغلال المتطور للسام والخدمات المعلن عنها تتشأً 
عند الأفراد عادات جديدة داق سوق كلما 6و كان الافسانها له زو الامئلة عا ذلك فانت اننا 


الأرقا وو اموق مير الشعيد للتار ب ' 


' نجم عبد شهيب و نور الدين النادي؛ الدعابة والإعلان في السينما والتلفزنون» ص 22-20 . 
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4-الخطاب الإشهاري: 
نان لقان الإقتيارى عاض الى زواع لطا لأزجاطلة الخداة: للا تك سبو افو كان يعار على 

الخطاب الاتصالي المعاصر عبر الوسائط الإعلامية المخدّلفة . وعد من الخطانات « التي تددرج ضمن الممارسة 
الثقافية كالتطاب الأددي 0 السيدمائي أو البصري؛ فهو وثث فضاءات اليومي؛ ويستهلك إلى جانب الخطابات 
الأخرى. فإلى جانب بعده الاقتصادي-الاجتماعي المرتبط بالدعاءة التجارية يكثسي هذا الخطاب طابعا ثقافيا 
سَمثل في مكوناته اللغوبة والأَونية ». ' 

من هناء فإن الحددث عن الخطاب الإشهاري نفرض التمييز بين قطبين أساسيين متبانين ومكاملين في الآن 
نفسه. وينْمئّلان في البعد السوسيواقتصادي الذي بوجد خارح الخطاب؛ والبعد الخطابي نصفنّه نسيجا تتشابك 
فيه بجموعة من العلامات وف قواعد تركيبية ودلالية. فالمسار السوسيواقتصادي مثل الإطار العام الذي تمارس 
داخله عملية الإشهار. و« بعطي الطاب الإشهاري لنفسهكمهمة الإخبار عن خصائص ويميزات هذا المنتوج أو 
ذاك بهدف الدفع المثلي إلى القيام بفعل الشراء . هذه الوظيفة 'الموضوعية" تبقَى وظيفته المبدئية» ,7 

وتحكم في تكن المسار السوسيو-اقتصادي ثلاثة عناصر: 
. الإشهاريء)15ء11طنام عآ , يكون المنشوح عنده بمناة نقطة الانطلاقٌ لصياغة الإرسالية الإشهارية؛ [وسسل] 
الملَي إزاءها [الإرسالية] فاعلا إجرائيا محتملا. 
المستهلك :1ناع14 20050121228 عنآ الفاعل الإجرائي الحتمل الذي سحول إلى فاعل إجرائي حميقي في حالة 
إقدامه على اقتّناء المادة موضوع الإعلان. 
: المنتوح 0011 عآ هو موضوع التبادل بين امسج والمسستهاك. 

أما المستوى الثاني» فهو مستوى المخطاب الذي « بفترض وجود قائل بنجز مجموعة أقوال» ومئلق (...) ستقبل 
أساسا خطاءا له مجموعة من المكونات والخصائص التي عن امناقار وموو ةن تلطا 
'عبد الجيد وسي» الخطاب الإشهاري مكوناته وآليات اشتّغاله» مجلة الفكر العربي المعاصرء مركرٌ الإناء القوسي» عدد 85-84 , ص87. 
2 .0 ,1968 بلخقتصن1له© .10 ركاء زطاه دعل عمرغاديزه ع1 : 0ه[ ملسد8 مدعل 


* عبد المجيد نوسىء الخطاب الإشهاري مكوناته وآليات اشتّغاله » مجلة الفكر العربى المعاصرء ص88. 
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ومكؤن الخطاب الإشهاري من نسقّين دلاليين أساسيين: النس اللساني» والتسق الأقوني البصري؛ أما النسق 
اللساني شكمن أهميته النسبة للنسق الأمّوني» من حيث كونه بوجّه القارئ نحو قراءة محددة» وبربط بين ملف 
مقاطع النسق الْأَمونيِء لا سيما عددما باق الأمر بصورة ثابئة. 

وداخل هذين النسقّين اللساني والأنقوني» تتمظهر جموعة من الآليات الفاعلة داخل نسيبج الخطاب الإشهاري» 
والتي تشكل استراتيجية أساسية مشابهة لاساراتيجية المحارب» حيث تتغيى إفشال الطاقة النقّدية لدى 
المثلقي/المشاهد, عبر اسسمالته لفعل الشراء . ومن بين الاليات والميكانيزمات المعتمدة في ذلك" آليات الإقناع 
المنطي" وبعض الانيات الأخرى التي تسد إلى العلامات والرموز والصور الت جد مرجعينها في المَخيل العام 

1 

بعد محديد المصطلحات التواصلية :"الإعلام" "الدعابة" "الإشهار" وإلقاء الضوء على الخطاب الإشهاري 
جاء دور ثبيان وجوه النبان والاثقاق بين هذه المصطلحات: 
الإشهار والإعلام: ١‏ 

الاشهار نوع من الإعلام فهو بؤدي وظيفة إعلامية مهما كان شكله وهدفهء إلا أنه يحتف عن الإعلام في كونه 
نشاطاً بهدف إل ديق منقعة خاصة: وينرقٌ الدارسون بين الاشهار والإعلام في رع موق هي: الغرض» 
والمضمون المعرفي» والمضمون الفني» والتمويل . 

فالغرض الرئيسي من الاشهار المنفعة الخاصة بالدرجة الأولى» إذ بأمل مول الاشهار في الحصول على الفائدة التي 
برجوها من اشهاره سواء كان 8 أوشخضا اعتبارا أوالتفينة أن الإعلام فيختاف عن ذلك لأن غرضه في 


الأصل حَحَمَينَ ما شَدّره من منفعة عامة. 


' المرجع السابق » ص90. 
2 الطالب زاهي رستمء حلقة بحث بإشراف الأستاذ عبد الفاح عوض» بعنوان: هل حان وقت اللغيير-الطرائق الجديدة في الإعلان» المعهد العالي للتنمية الإدارية» 


قسم الد بلوم» جامعة دمشق» الجمهوربة العربية السورية 2004-2003, ص12 . 
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ثم إن الاشهار لا بعد مكل المعارف التي يحتاج إليها مطالع الاشهار» وليس فيه . أي الاشهار . حرص على أن 
كون حنواه من مسئوى فكري له قيمة ما . أما الإعلام فغرضه واضح في المصطلح المعبّر عنهء والأصل فيه محنواه 
المعرفي» وهو بسعى إلى أن بقّدم المَلف يكل ما يحتابج إلى معرفته أو ما بفيده من المعرفة» أي إنه بقّدم رسالة . 

ما الأمر الثااث الذي يختلف فيه الاشهار عن الإعلام فهو المضمون الفني؛ فد تطورت تقنيات الاشهار تطورا 
عظيماء وتدخل الفن فيها تدخلا واسعا وعميقاء وتقدّم دراسات الاشهار الكثير من الوقائع العلمية بشأن اللون 
والشكل وطريقة الإخراج والإثارة» وبِمى أمر هذه الجواب غير ذي ال في مجالات الإعلام؛ ولاشيما أن الإعلام 
الذي بّحه إلى فكر المئلقي ومستوى ثقافته. 

و الأمر الرابع الذي يعد موضع اختلاف بين الاشهار والإعلام يتصل بالتمويل» فوراء الاشهار مول معروف» 
يهدف إلى تروب ساعة أو خدمة. أما الإعلام فلا توجهه أمور السلعة أو الخدمة, والمموّل فيه لا هدف إلى الردج 
المباشر» اد ما بكون مؤسسة من مؤسسات الدولة عق المؤسسات الاحتماعية, أو مؤسسة خاصة تسلغل 
الإعلام للَحمّيقٌ الردح من وراء ما تنشره من إشهارات في مضماره. 

لك هذا الاخثّلاف بن الإشهار والإعلام لا دنفي الول إن بين الطرفين 0 النقاط المشتركة؛ فق يودي 
الاشهار أحياً وظيفة الإعلام» وقد موّل الإعلام من جهة معروفة لما صلة بالصناعة أو التجارة. كذلك فإن بعض 
أساليب الإقناع المستخدمة في الاشهار قد تستخدم في الإعلام والعكس صحيح؛ بضاف إلى ذلك أن الاشهار 
يعمد في ظهوره ووصوله إلى الجماهير على وسائل الاتصال التي 3 عماد الإعلام وأساسه مثل الصحف اليومية 
ووسائل الإعلام الصوتية والمرئية» كما أن بعض وسائل الإعلام لا تقوم وتستمر وتتطور إذا حبس عنها المال الذي 
بعد الاشهار أحد موارده. وظهر هنا أن الإعلام أكثر مولا من الإشهارء من حيث الجمهور المسسهدف وكذا 
مدى نقاء المادة الإعلامية (الرسالة) . 
-الإشهار دعابة: 

إن الإشهار لايخاف كثيرا فى متهومه عن الدعابة لل قد بد أحد تحلياتها؛ حيث مصد بالأخيرة « النشاط 
الذي بؤدي إلى النَآثير في عقيدة الجمهور» سواء لجمعله بؤمن بها أو عكس ذلك وقد بنصب موضيع الدعابة على 
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ساعة أو خدمة أو مؤسسة؛ وفيى هذه الحالة تسمى بالدعادة التجارية التي هي في الحقّيقَة اشهار ستخدم أساليب 
الدعادة فى نََقينَ أغراضه التجاربة» . ' وقد لا يحتلفان إلافي أمررن طفيفين» أوهما: أن الدعابة لا يدفع فنا حر 
فون انيه اذ شخصية المعان لا تكون ظاهرة في الرسالة الإشهارية؛ شّدر ما بظهر القّائم بالدعابة. 

وتنا يزدد من تقاربهما أَنْ الدعادةكالإشهار بعضها تستخدم كافة الوسائل المموفرة» والمغالطات وتشوبه الحتائق 
في سبيل التآثير على أفكار واتجاهات الاخرين» ولا ترعى في مضمونها مصداقية في نل الحقائق لصاح الجهة 
المرسلة.لذا ففي هذه الناحية لا يجوز التعميم» إذ 1 الإشهارات الحا النغالملة كنا الدعاءة. 

ومن بمكن القول إن هناك مسلمات مشاركة بنطلن منها الإشهار والدعادة؛ وهي: 
- لما المنط التواصلي ذاته؛ فكلاهما بعد « عملية إبلاغية تستخدم تقنيات ووسائل واستراتيجيات متعددة 
ونتكاملة من اخ الإقناع والأثيرفي تصرفات ومواقتف المتلتتي» 5 
-كلاهما هدفه الإقناع» ظهرا في الوقت نفسه تقرساء « يخاطبان في أن واحد الجموعة والفرد المتعزل داخل 
امجموعة: إنهما سستغلآن مبدأين خاصين الجتمعات الجماهيربة الحديثة: مبدأ اللفرسدء ومبداً اللجميع 
واللعيس 7 لبلوع أهدافهما : 
- إنهما يجعلان من المَلقَي مادة من السهل تسخيرها لخدمة مصال طرف ماء من خلال محاولة إضفاء الشرعية 
رغباته وميوله أي 'عقّلنة الرغبة". 1 
-كما أن كليهما سمي معابيره من علم النفس التجربي وعلم النفس الاجتماعيء للكييف رسالته و إبصالها 


' محمد فرد الصحزء اللسونوٌ-المفاهيم والاستراتيجيات» ص 16-15. 
فريد الصحن» السويق-المعاهيم 


5 . 2.116 ,1996 ,01151231آ ,00111211111636101) 11355 112 1551165 ,10660163 246019 ,11تمع8 .ل.[ , وتطمع7ا 1.1 


* محمد الصاقى» الخطاب الاشهاري والدعادة السياسية, مجلة علامات» جلة ثثافية محكمة: تعنى بالسميائيات والدراسات الأدبية الحديئة والترجمة. المغرب» عدد7» 
7 ص 71. 
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وعلى هذا الأساس » فإن الخطاب الإشهاري لا مشكل؛ في نهاية المطاف؛ سوى دعاءة إلى شكل خاص من 
أشكال للحياة؛ نه عالم سعادة لا تنهى عدد حد : إنه تََقيِقَ الذات والنشوة واللذة ومثال الرجولة أو الأنوثة 
كمال والئؤة زالاناقة .. كل هذه العناصر مرتبطة بعملية الشراء والاقتناء» فهي الوسيلة الوحيدة التي يستطيع 
بها الفرد محفيق توازنه. وتساعده على حل مشاكله. فهو قادر سْضل هذا على جاوز محدوديّه وطاقاته ليرقى 
إلى عالم مجرّد عالم الكمال والسعادة الدائمّين. ويقدم النظام الاستهلاكي الشرط الرئيسي لكل فعل اجتماعي » 
فالموية الاجتماعية للفرد لا تتحدد بصفة نهائية وبوضوح تام إلا داخل هذه العلاقة التجاربة الاستهلاكية. وبما أن 
اقتّناء سيارة أو دراجة أوثلاجة . . . فعل بدخل المسسهاك إلى عالم السعادة الآثية الدائمة, العجز عن فعل ذلك 
تهميش وطرد له من هذا العام المثالي» لتضمحل هوينّه الاجتماعية وتتدثر. ' 

إن الخطاب الإشهاري لا مشترك مع الدعابة في عض خصائصها الرئيسية بل سّحول هو نفسه إلى دعابة 


لإبدبولوجية معينة» إنها الإبديولوجيا الرأسمالية ومنطتها الاسهلاكي. 


خلاصة: 

ما سبق حدد مفهوم "خطاب الدعابة التجارية" ,أنه الخطاب الإشهاريء الذي بعمل على التأثير في أفكار 
المملقي وجعله سُصرف بطريقة تناسب وشوافق مع مصا ومبادىء الجهة المنتجة الإشهار, والذي سَحخذ آليات 
وتقنيات معينة لبلوع غاسّه النهائية وهي الإقناع . 

وبالنظر إلى أن عنوان البحث "دلاغة الخطاب المكتوب-دراسة لنقّئيات الحرف واللون والصورة في خطاب 

الدعابة التجارية" فإن الواجب يحمّم علينا تحدد مجال الدراسة» وهو الخطاب الإشهاري المكثوب (المطبوع ) 
المنجلي في الملصمّات والصحف والمطبوعات الإشهارية مشكل عام, بما فيها اللافنات الإشهارية في مداخل المحلات 
التجارية» أي الصورة الإشهارية الثاسّة. وفكرة "الطباعية" هي التى رسخت تسمية "خطاب مكثو ب كحدد 
' المرجع السايق» ص73. 


* في مكان سايق من البحث ثم التطرق إلى أنه من بين أنواع الدعاية: الدعاية التجارية. 
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عنواني للبحث » بالإضافة إلى أن وسيلته هي الئل الككرنة بويت السموفة أو للقي أو الممرعة 


المرئية . 
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مدخل: 
انتقلت البلاغة في سياقها الغربي» في عصور ما بعد "أرسطو 4115]016 " إلى معرفة نمطي ثاسّة نادي الكثير 
بموتهاء باعتبار هذا الموت مبررا بفعل حصرها ضمن مجال التعليم؛ إضافة إلى ظهور اليقينية التي تؤين بالثادت لا 
المتحول؛ أي تخضع الحقائق إلى التجردة أو العمّل وبالتالي تضيق فيها دائرة الخلاف الذي بعد أساس البلاغة 
الحجاجية. ودعّم هذا الموت انهيار النظام الأثين (أثينا) مشكليه: الدمقراطي المتميل في الأجناس المخطابية التي 
كانت مسرحا للمناقشات الحرة» و التعددية الوثنية» بما كانت توفره من الخلاف وتعدد الآراء أي الحجاج. 
وف صوء هذا الوضع القائل للبلاغة جاء مشروع "برلان صسقسالءط.0 " ليبئي على اقاطها لاعة 
حجاجية جديدة تتسمد قونها من الماضي (أرسطو) وتعيد بعثها من جديد . ' وساعدته الظروف التي شهدتها 
البشربة في الثرن العشرينء بما فيها التغير على مستوى الخطاب السياسي أو التوجهات الإبديولوجية التي خلتت 
ضرورة اللجوء إلى الدمتراطية. 
إن الثقافة الغربية التي أفرزت الدعوة إلى موت البلاغة» عادت من جديد وتراجعت عن هذه الدعوة على 
د ما .سمى (البلاغة الجديدة)» أو (البلاغيون الجدد)» وهو تيار ددعو إلى الاستفادة من إجراءات البلاغة 


من هذا المنطلق لزم تتبع البلاغة مسيرة تاريخية» وتدرجا مفاهيمياء قبل الوليج إلى الجانب الحجاجي 
الإقناعي ييا لاله لاد من إزالة الضبابية الاصطلاحية التي تحوط هذا العلم» من خلال المرور على هذه 


المسبرة الحافلة فى شكلى البلاغة العرية والغربية القدمة والحديئة. 


0 الددن وزناشة» الحجاج في الدرس اللغوي الغربي» مجلة علوم إنسانية. جلة إلكترونية دوربة حكمة تعنى «العلوم الانسانيةء شرف عليها تخبة من الأكادميين 
والمتخصصين العراقيين والعرب المقيمين فى المهجرء السنة السابعة؛ العدد 44, جانفى 2010. موقع اخلة: 2.21ن[ن.لا//:صاغط . 
البلاغة العربية كذلك تعرضت لهذه الدعوة: بالنظر إلى الطابع المعياري الذي كيلهاء وفكرة قداستها بتعلقها بالنص القرائي» التى لم تدع أحدا محرأ على حاولة 


التغيير فيها . 
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المبحث الأول: البلاغة 

سجل البحث البلاغي توارد مصطلحين بعبران عن علم البلاغة» هما في الجافب العربي "بلاغة" وفي الجافب 
الغربي "1610510106" » مع وجود عناصر جمعهما وأخرى تفرقهماء بالنظر إلى الخصوصية المعرفية والحضارية 
لكلا المصطلحين مع احتّمال النقّل المفاهيمي بفعل التجاور الثاني أو الترجمة. 
1-البلاغة : 
1ألنة: 

البلاغة عند أهل اللغة هي حسن الكلام مع فصاحته وأدائه لغابة المعنى المراد . والرجل البليغ هو من كان 
قينا حسن الكلام ببلغ بعبارة لسانه غابة المعانني التي في نفسهء مما بريد التعبير عنه وتوصيله لمن بريد إبلاغه ما 
فى نفسه. 

وأصل مادة الكلمة في اللغة تدور حول وصول الشيء إلى غاسّه ونهابته» أو إبصال الشيء إلى غاسّه ونهاته. ' 
وهي بهذه الدلالة لا تختّلف عن منهوم الاتصال والإدلاغ» بل إنها تقنضي مفهوم التواصل ذاته. 

نقد ذكر 3 هلال العسكري" (ت 395 ه) أن« البلاغة من قولحم بلغت الغاية: إذا اتهيت إليهاء وبلغنها 
غيري .الشيء 'منتهاهء ... فسسّميت البلاغة ملاغة » لأنها هي المعنى إلى قلب السامع فيفهمهء وسميت البلغة'بلخة 
لأ تتبلغ بها فتنتهي بك إلى ما فوقهاء وهي البلاخ أنضاء ويقال :الدنيا بلاغ» لأنها تؤديك إلى الآخرة. والبلاغ أنضا 
التبليغ» في قوله تعالى : ا هَددًا بَلَُ َلنّاسِ 14 إبراهيم: 2 أي : تبايغ 3 
1-.اصطلاحا: 

ما ورد في مفهومها الاصطلاحي عند علماء العربية؛ لا يختلف عن هذه الدلالات العامة التي يحيل إليها المعنى 


اللغوي» وتتحدد في البلوغ الذي معناه الوصول والاتهاء إلى نفوس المتخاطبين» فالبلاغة فى أوضح صورها وأدق 


1 ان منظور 2 لسان العرب» جج3» ص 346-45. 
- أو هلال العسكري الحسن بن عبد الله بن سهل » كاب الصناعتين الكثابة والشعرء حَحمَيقَ: على محمد البجاوي ومحمد أبو الفضل إبراهيم؛ ط1ء 1952؛ دار 


إحياء الكب العربية» مصر. ص6. 
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معانيها كما ذكر "أبو هلال العسكري" الذي بعد من أوائل البلاغيين الذين تناولوا هذا اللفظ ددا ليو 
ل تعنى: «كل ما تبلغ نه المعنى قلب السامع؛ فتمكنه في نفسه كلمكته في تفسكء مع صورة 
مقبولة ومعرض حسن» ١‏ وأيده "الأمدى" (ت 631 ه) صاحب الموازنة" أنها:« إصاءة المعنى وإدراك 
الغرض الفاظ سهلة عذية» سليمة من اللكلف, لا تبلغ الحذر الزائد على قدر الحاجة» ولا تتقص 58 
دون الغابة. . .فإذا فق مع هذا معنى اطيفء أو حكمة غربة» أو أدب حسن فذاك زائد في بهاء الكلام؛ 
وإن م سق فقد قام الكلام دنفسه واستخنى عمًّا 26 
والبلاغة تكون وصفا للكلام ووصنا للمكلم؛ فبلاغة الكلام هي مطابقة الكلام لمقَنضى حال من يخاطب به 
مع فصاحة مفرداته وجمله. 
فيشترط في الكلام البليغ شرطان: 
- أن يكون فصيم المفردات والجمل . 
- أن مكزق ماما لمقتضى حال الس 
وما كانت أحوال المخاطبين مختلفة» وكانت كل حالة منها لناب طريقة من الكلام تلاثمهاء كانت البلاغة في 
الكلام تتستدعي اننقاء لوقه الاك "وميه لاله الا ساي له لبلوغ الكلام من نفسه مبلغ التأثير لمث المرجو. 
والأحوال التى تستدعي اختّلافا في طرائق الكلام وأساليبه كثيرة لا تكاد تحصى؛ فمنها ما مستدعي الإيجان 
ومنها ما ستدعي الإطناب» أو الخطاب المباشرء أو غير المباشرء ومنها ما برض التقييد أو الحذف أو الفصل أو 
افضلب: كنا أن شطات اهل المعرفة والعلم يخالف خطاب الذين لا علم لدهم؛ وخطاب السّلطان غير خطاب 
الرعية» وخطاب الصغار غير محادئة كبار السن؛ إلى غير ذلك من اخمّلافات المخاطبين في حالاتهم النفسية 


والاحتماعية. 


' المصدر السايق» ص 10 . 


” الامدى أب القاسم الحسن بشرء الموازنة ين شعر ابى مام والبحترى خَحقِينَ السيد أحمد صقر » دار المعارف» القاهرة 19612 ج1, ص 401-400. 
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واخيار الأسلوب من الكلام الملائم المخاطبء أو الأكثر ملاءمة له يحتاج فطنة عالية» وذكاء حادا وخبرات 
كثيرات نطاب الناس . 

أما دلاغة المتكلم فههي ملكة-أي صفة في ذات المتكلم- يستطيع بها تألبيف كلام بليغ . وا كان كل كلام بيغ 
لادد أن يكون فصيح المفردات والجمل كان كل منكلم فصيحاء لكى قد يكون الكلام فصيحا ولا يكون بليغاء لآن 
الفصاحة أعم والبلاغة أخص؛ فكل بايغ فصيحء ولي سكل فصيح بليغاء لأنه لا يكو نكذلك إلا إذا طابق مقتضى 


عجان لل دي 


البلاغة ترجع في أصولها العامة إلى 0 الغناضر الي الوالية: 

*_الالتزام بما ثبت في من اللغة وقواعد التحو والصرف» واخمّيار الفصيح من المفردات والجمل والقواعد . 

* الاحتراز عن الخطأ في تأدية لين أ 

* الاحتراز عن التعقيد في أداء المعاني المرادة» من جهة اللفظ أو من جهة المعنى . 

انقّاء الكلمات والعبارات الجميلة التي يدرك جمالحا الحسي المرهفء والذوق الرفيع لدى البلغاء . 

* تصّد المعاني الجميلة وتقدمها في قوالب لفظية ذات جمال. 

* تين الكلام بالمحسنات التي عر الا ا 1 

وما مر من تعريفات لغوبة وما انبئق عنها من مفاهيم اصطلاحية بمكى إدراجها في خانة 'المنهوم الأدبي 
للبلاغة" كما في العصور المنصرمة» والمفهوم الثاني هو 'المفهوم العلمي" الذي تبلور نيجة لتعاقب الحمب في عصرنا 
الحالي. ” وانطلاقا من هذا فالتعرف العلمي للبلاغة سيئّناولها كعلم مر بعدة مراحل الأولى هى مرحلة الذوق 
والفطرة» ثم مرحلة الصمّل الأدبى والنضح البلاغى» ثم مرحلة الاضمحلال وانزواء الأدب الذي غاب خلف 


أكداس الشرح وقراطيس الحواشى (وهذه المراحل سيّفصل القول فيها لاحقًا) . 


' عبد الرحمان حسن حبتكة الميداني» البلاغة العربية أسسها وعلومها وفنونهاء دار القلمء دمشيّء ط1ء 1996 ص131 . 


* الطيب عبد الرازق النقر» علم البلاغة مفهومه وتطوره؛ الشبكة العالمية للمعلومات» موقع رااطة أدماء الشام الصفحة: 
7510-3 مطام.0177 51 /أع 0. منه اك 1577.002 //:صاخط 
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3-2 رد بطور, بك 260101 : 
بضع الباحث "محمد العمري" بده على مكمن الصدع الذي تعانيه البحوث البلاغية العربية الناجمة عن سوء 
الغهم المصطلح الغربي الذي من المفترض أن نابل مصطلح "لاغة" العربي وبعلق الأمر بكلمة ريطوريك 

ماعطا ,ع0 ماعط خآ في النعافة الغرية التي تتراوم دين ثلاثة مفاهيم كبرى' : 

1. المنهوم الأرسطي الذي يخصّصها لجال الإقناع وآلياته. حيث تشّغل على النص الطابي في المقامات الثلاثة 
المعروفة (المشاورة» المشاجرة» المفاضلة)» وتفال بذلك المخطاب الحاكي المخيل أي الشعر حصرا. وهذا هو 
الممهوم الذي أعاد "مان مقساعم " واخووة صياغنه في انحاه دناء موذيح منطقي الإقناع 

2- المفهوم الآدبي الذي يجعلها بجنا في صور الأسلوب» وهذا المفهوم هو الذي استَمْر لما عبر تاريخ من الاتكماش 
-مرتبط عملية الاخمّزال الني تعرضت لما البلاغة عبر تار طويل- رسم "رولان بارت" خطوطه العامة في 
محاضراته المشهورة عن تاريخ البلاغة القدمة: وقد أعيدت صياغة هذا الاججاه حديًا باعتباره بلاغة عامة 
لجان كما هو الحال في الدراسة المشهورة لجماعة مي نحت عنوان: "البلاغة العامة" 

3 المفهوم النستي الذي سعى إلى جعل البلاغة علما أعلى بشمل التخييل والحجابج» ومسنوعب المهومَين معا من 
خلال المنطقة التي بتقاطعان فيهاء ويوسّع منطقة التقاطع إلى أقصى حد ممكى. مد حدث خلال التاريخ أن تقاص 
لبعد الفلسفي التداولي للبلاغة» وتوسّع البعد الأسلوبي حتى صار الموضوع الوحيد لماء فكانت نهضة البلاغة 
حدينا منصيّة على استرجاع البعد المفقود في َجَاذْب بين الجال الأدبي[ حيث بهيمن التخبيل) والجال الفاسفي 
المنطقي من جهة: واللساني التداولي من جهة ثانية. 

وسجّل الباحث أن هذا المنهوم العام النسمّي للبلاغة هو الذي هِمّه لو رع المثهوم قد بشْنّد طابعه 
الإشكالي النسفي سعيا للدمج الكلي ين التخييلي والتداولي» فيشرف على حدود اللفيق» كما هو الحال فى 
الكثير من النماذ المنشمية إلى السيميائيات وعلم النص . 


' حسن المودن» قراءات. . البلاغة الجديدة بين التخييل والتداول» نشر بالملحق الثقَافي لجريدة الاتحاد الاشتزاكي اليومية المغربيةء 2006-03-03 . موقم الاتحاد: 
ا ا 
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وف مقابل ذلك» بوضح أن كلمة دلاغة لا تطرح في السياق العربي إشكالا في كونها علم الخطاب الاحتمالي 
نوعيه التخييلي والتداولي» وذلك ننيجة الدمج الذي مارسهه في المرحلة الثانية من تاريخهاء كل من "عبد القاهر 
الجرجاني" و"ابن سنان الخفاجي"(ت 466 ه)ء ثم 'السكاكي" (ت 626 ه)ء و "حازم القرطاجني"' (ت 
4 ه)» وذلك بعد الحاولة التي قام بها "العسكري" تحت عنوان: "الصناعتين" ٠‏ وقول إنه بالرغم مما أَدْت إليه 
عملية الدميج من إقصاء واخزال أحياناء ومن حويل المركر أحيانا أخرى (من التخييل إلى التداول خاصة)» فد 
ظل شعار الوحدة البلاغية مرفوعا . ! 

وعليه فالدارس الذي لا يلم بالمسار الحقيقي للبلاغة العربية والغربية على حد سواء تواجهه هذه المعظلة 
المفاهيمية: التي تسيء إلى الدرس البلاغي وتشكك في فعاليتهكمنهيجم للبحث. لذا بصبح من الضرورة المنهجية أن 


م التفصيل أو على الأقل حاولة مقارية هذه المفاهيم؛ من خلال المباحث الثالية. 


' حسن المودن» قراءات . . البلاغة الجدددة بين التخييل والتداول» الصفحة: 655.578م.175:.211]480//:مخط 
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المبحث الثاني: بلاغة أم خطاءة؟ 

أوا ل ما بواجه الباحث في البلاغة في الوطن العربي إشكالية ترجمة مصطلح 18861051606 فيماذا بترجم هذه 
اللفظة: هل بالبلاغة؟ هل بالخطابة؟ أم يزاوح بينهما مثلما فعلت بعض المعاجم (المعجم الموحد لمصطلحات 
اللسانيات مثلا)» وكذا بعض المترجمين» حيث بقول "محمد الولي" و"جرير عائشة": « وبنبغي قبل الاتتقال إلى 
تأطبر الصور البيانية ضمن الأدوات التعبيرية الفنية أن دلقي بعض الضوء على البلاغة-الخطاة». ' وقد ارتأى 
"محمد العمري" ترجمة الرطورية الارجوية كلمة "خطابية", ل على كلمة "شعرية" الني سطت سلطها في 
مجال التخييل؛ موضوع الأولى الخطادة بمعناها العام» وموضوعٌ الثانية الشعر بمعناه العام . ” 

وهذا الانشطار في الترجمة اتيم عن الدلالة المزدوجة لمصطلح 861051006 , إذ هي فن القول وآناقة 
التعبير من جهة» كما أنها الكلام المادف إلى الإقناع من جهة أخرى» لهذا فإن الذين ترجموا المصطلح بالخطابة نا 
نظروا إلى الجانب الخاص بإيجاد الحجبم» لأنّ الوظيفة التي حددها أرسطو لل 18060106 ليست إصابة 
لمثلي بالرعشة الناتحة عن المفاجأة (أو خيبة الانتظار) وإنما الإقتاع أولا وأخيرا؛ ولذلك عرّفها شوله: < إنها 
الكشف عن الطرق الممكئة للإقناع في أي موضوع كان»” وانطلاقا من هذه العلاقة التي تربط ال 6ناو106]051 
الإقناع فإن العرب قد ترجموا هذا المصطلح الخطابة. ومن أمثلة التعرفات التى سارت على هذا التحو: 
-الشريف الجرجاني 816:3 2 قاس مركن ور ستودات متولة أو ملتوية: عن شكمن معن كيه 
والغرص منها ترغيب الناس فيما شمعهم بن امون معاشهم ومعادهم» 9 
-كمال الدين البحراني (ت 681 ه): « صناعة سكلف فيها الإقناع للجمهور فيما يراد أن تصدقوا 00 


: مورو فرانسواء البلاغة -المدخل لدراسة الصور البيانية» ترجمة محمد الولي وعائشة جرير» منشورات الحوار الأكادمي والجامعي» الدار البيضاعء 1989؛ ص 7. 
7 حسن المودن» قراءات. . البلاغة الجديدة بين التخييل والتداول. الملحق الثقَافي لجريدة الاتحاد الاشتراكي اليومية المغربية 2006-03-03. 

“محمد العمريء في بلاغة الخطاب الإقناعي» مدخل نظري وتطبيقي لدراسة الخطابة العربية» الخطابة في القرن الأول نموذجاء افريميا الشرق» 22002 الدار 
البيضاء_المغرب» بيروتلبنان» ط 2, ص 19 . 

“ الشريف الجرجاني علي بن محمد السيد » معجم التعررفات؛ حَحقْينَ محمد صدّيق المنشاوي؛ دار الفضيلة: القاهرة مصر.(د ت)ء ص 87. 


البحراني كمال الدين ميثم؛ مقدمة شرح نهج البلاغة؛ حمق عبد القادر حسين» دار الشروفه ببروت/القاهرةء 1987, ص 163 . 
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التهانزي (ت 1191ه): « الإقناعي نلق على الخطابي؛ وهو الدليل المركب من المشهورات والمظنونات» . ' 
أما الذين ترجموا المصطلح بالبلاغة فمّد تآثروا بالنظرة الاختزالية التي تسجن ال 861021006 في مجال 
الصياغة أو تملكة الوجوه والصور؛ لنجعلها تلفي مع الوظيفة الشعربة للخطاب. وقد ترسّخت هذه الترجمة 
الأخيرة بفضل حول هذه المعرفة من الاهسمام بالأجناس الثلاثة الخطاب: القضائي والاستشاري والاحتفالي» إلى 
الاحتفال بالشعرء القصةء المسرح. الخطاب السياسيء الديني» النص الإشهاري» الرسمء الأزباء» الصورة 
الفوتوغرافية» وغير ذلك. 2 إن نظرة فاحصة للدينامية التي عاشتها البلاغة في عصورها الذهبية مع اليونان» ومع 
الفلاسفة والبلاغيين العرب؛ لا عكس إلا قصور الباحئين عن فهم تمولية البلاغتين» فعملوا على اختّزا لكل منهما 
في مبحث دون آخحر؛ "خطاءة الإقناع أو بلاغة الإمناع" .* 
الأصول اللغوبة لمادة (خ+-ط-ب) تشير إل أن اللغلية تن انتما 1 أي الأمر العظيم » وهذا بدل على 
أن البيان الخطابي إنما يكون في أمر جال وشأن نخحطبء فلا تتكون خطبة إلا إذاكان خطب أي شأن عظيم . 
فول "ان وهب" (ت 365 ه) : « إن الخطاءة مأخوذة من خطبت أخطب خطاءة. . واشى ذلك من 
الخماب وهو الأمر الجليل» لأنه نما عام بالخطب في الأمور التي مجحل والاسم منها خاطب مثل راحم فإذا جعل 
وصفا لازما قيل خطيب» . « والخطبة الواحدة من المصدر. . والخطبة الكلام المخطوب به ». فقّد عرف 
الخطاءة إذن باعتبارها مشاركة في فعل ذي شآن مخاطبة في خَطبء إذ المفاعلة تفيد الاشتراك . وهو تعريف بّحجه 
نحو وظيفة الخطابة « فالخعاب (حسب قول ابن وهب) تستعمل في إصلاح ذات البين» وإطفاء نار الحرب» وحمالة 
الدماء» والتشييد للملك؛ والتأكيد للعهد وف عمّد الاملاك؛ وفى الدعاء إلى الله. . وفى الاشادة المناقب» ولكل 


ما ارد ذ ه ونشره وشهرته فى الناس » . 1 


' اللهانوي محمد على , كشاف اصطلاحات الفنون والعلوم, ص 248 . 
* عمر أوكانء اللغة والخطاب, افررقيا الشرق» الدار البيضاء؛ يروت 2001, ص 101 . 
المرجع نفسهء ص نفسها . 
“ اإن وهب أو الحسن إسحاق بن إبراهيم بن سليمان الكاتب» البرهان في وجوه البيان » ميق حفني محمد شرفء مطبعة الرسالة ؛ 1969. القاهرةة مصر. ص 
153-0. 
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والخطابة تحرص على كسب المستمع إلى جانب الأطروحة التي بدافع عنها الخطيب؛ فغابتها تغيير حال 
المّلئي» وذلك بإخراجه من حالة المعارضة (أوعدم الأكثراث) لأطروحاته إلى حال قبولما والدفاع العملي عنها . 
الغادة هي إذن تغيير السلوك. وحينما سّم تغيير الساوك فهذا يعني أن الخطيب قد أنجز مهمتهء وقد أشار إلى هذه 
الوظيفة أفلاطون في قوله: « المخطابة هي قيادة النفوس بالقول » ورأى أرسطو الرأي نفسه فالخطابة في رأنه « قوة 
تتكلف الإقناع الممكن في كل واحد من الأمور المفردة وقد وقف "ابن رشد"(ت 595 ه) مع مفردات هذا 
العررف بما تحمله من دلالات » إذ دل الفعل" تتكلف " على غابة ما ببذل من جهد في استقصاء فعل الإقناع » أما 
وصف الإقناع بالممكن فهي دلالة على أن الإقناع في الشيء الذي فيه القول» يكون بغابة ما مكن فيه» . ' 

ولا سعد 'القارابي (ت 339 ه)" فى نظرته للهمة الخطادة عن غيره من الفلاسفة » فالخطابة عنده « صناعة 
قياسية غرضها الإقناع في جميع اللغداش الفشوةة ونا صل نتن تلك الأشئياء في نفس السامع من الٌناعة هي 
الغرض الأقصى بأفعال الخطابة» . وئما لا يختلف فيه الفلاسفة أن مهمة الخطيب في الإقتاع ليست مازمة بقّدر ما 
هي مرشدة أو مؤدية للإقناع 3 
1-الخطادة الأرسطية والبلاغة المخمّزلة: 

نشأت البلاغة في الأصل من النزاعات الفضائية التى دارت حول ملكية الأراضي التي سلبها طاغيئان من صقّلية 
هما جيلون 1052© وهيرون 11161012 من مالكيا الأصليين . وقد انخزت البلاغة في تلك المنازعات طاعا 
إقناعيًا بعتمد ترتيب الخطابء وتركيبه و خطة تسعى إلى تفتيد رأي الخصم وإثبات الأحقية في الملكية . وبهذا م 
تكى البلاغة أددا متحصرة في اللفظة والصورة البلاغية .* 

وقد مر التنظير للبلاغة اليونانية بعدة أطوار قبل أن بأخذ شكله التهائي والمكثمل مع أرسطو 41151066 


وهكزا وحد "جورحياس 6زع:ه660 " الحاور السوفسطائي ل"'سقراط 5001316" ضيف إلى الجنسين النثربين 


' أمن أومصطفىء الغادة الإقناعية بن الشعر والخطاءة» منّددات رواء الأدبء الشبكة العالمية للمعاومات: الصفحة: 

7 حا 7 محام.20ع763/510171/جت1م»..111017723. 177177177 //نصاخط 

* المرجع نفسهء ص نفسها . 

أرولان نارت» البلاغة القدمة: ترجمة وتقددم عبد الكبير الشرقاوي, الفنك للغة العربية » 1994, ص 39-38 . 
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الخطابيين (بفتّح الخاء) : القضائي والمشوري جنسا ثالنا هو الاحتقالي الذي كان منحصرا قبل ذلك فى الصناعة 
الشعربة. وذلك عندما توت المرائثي التي كانت تنظم شعرا إلى نثربة. وبهذا فنّد أعطى جورجياس للبلاغة 
«منظورا استّبداليا وجعل التثر ينفح على البلاغةء والبلاغة على الأسلوبية ».' أما "أفلاطون 218102 " فقّد 
ميّز بين نوعين من البلاغة إحداهما سيئّة والأخرى جيدة؛ الأولى هي الت تعكسها المخطب الحفاية والسوفسطائية, 
وتنم على المغالطة والتوهيم .والثانية هي التى بمثلها الجدليون والفلاسفةء ويسميها أفلاطون بسيخاغوجيا 
51 وهي وحدها القادرة على 0 

إن البلاغة عند أرسطو هي مرادفة الخطابة وموضوعها الإقناع حسب الخالات ف أي موضوع كان .وميز 
أرسطو بن ثلاثة أجناس من الخطابةء هي : الخطابة القضائيةء والمخطابة الاستشارية» والمخطابة الاحتفالية .الأولى 
تلقى في احاكم أمام امطاة وتتمحور حول العدل والظلم والثانية تلى في التجمّعات الشعبية وتتمحور حول النافع 
والضار» والثالثة تلقّى أمام جمع المتقرجين وموضوعها النبيل والوضيع. ” وتنبني كل خطبة على خمس عناصر 
تعكس المراحل التى تقطعها من الإنَاج إلى الإلقاء وهي: 
- الإيجاد أو البحث: أي البحث عن الحجب المناسبة للإقناع» وهي: حجبم صناعية» وأخرى غير صناعية. 
د - الترتيب :ويقصد به ترتيب الخطيب لأجزاء القول في الخطبة, وضع كل حجة في مكانها المناسب وبتخذ 
الترئيب صياغات مخّلفة باخئلاف المخاطبين والمقامات» وخطاطنه النموذجية تتكون من أرع مراحل هي : 
الااستهلال» والسردء والحجابم والاخستام. 
ج - البيان أو العبارة : وفي هذه المرحلة ينار الخطيب العبارات والأنفاظ المناسبة الخطبة» والتى تدخل فيها 
المحسنات والصور البلاغية. 


أرولان نارت» البلاغة القدمة » ص 42-41 . 
*المرجع نفسهء ص 45-41. 


“حمد الولي» من بلاغة الحجابج إلى دلاغة المحسنات؛ بجلة: فكر ونقّدء جلة ثقافية فكربة » المغرب » عدد 08 أفريل 1998, ص 122-121 . 
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ه الإلقاء : وهو اماد الخطيب الوسائل الإلقّائية المُعلقة بالصوت والحيئّة .والإشارات'... 

تكاد كل التنظيرات البلاغية: فى المصتفات الكلاسيكية تكون نابعة من "أر '؟ فد وضع كاين هامين 
مَعلقين بظواهر المنطاب: الأول عاب فن الخطادة» القائمة على التواصل مع الجمهور والإقناع» والثاني تعاب فن الشعر 
المسرحي والدرامي) القائم على عناصر فنية تتوشى الْآير العاطفي (التطهير) . ويعتبر التمييز بن هذين المؤلفين 
شيئًا ضروربا لنهم البلاغة الأرسطية القائمة على نسقين متقابلين أحدهما بلاغي ( خطابي) والآخر شعري.2 
وبذاك ضح أن البلاغة عند أرسطو منهوم شاسع يضمن كل العناصر الممعلقة بناج الخطاب من مرسل وض 
وملقي» وأنها تشمل فضلا عن المكونات اللغوية» أبعادا أخرى تداولية وإقناعية . 

لكى شاء تارخ البلاغة عند الغرب أن يحتفظ بالقسم الثالث» أي العبارة و« نسي الناس شيئًا فشيئًا مكوناتها 
الأخرى واحتفظوا بهذا الجزء على أنه الكل ما أحدث في ممارسة الإنسان للظاهرة اللغوية تقاريا كاد مكون تطايما 
ين الخطاب (101560155) والنص (1646 ) ومن ثم ين الخطادة والأدب ». 3 وسوف تكد القراءات اللاحقة أن 
تناسي هذا التمييز لن بؤدي إلا إلى الجنادة على الإمبراطورية البلاغية» وأحدث ما أطلق عليه: "البلاغة المخترلة"”, 
التي عد "رولان بارث 881465 1201850 " أفضل من جسدها في مسار تاريحني» مر عبر مرحلين:1 
الفترة الأولى: 

وهي فترة الخطابة الأرسطية في نصوصها البانية لما المؤسسة لأطروحاتهاء وصنعة الخطابة بهذا المعنى قول 
جار بين الناس في معاملاثهم وخطب تلقى أمام الجمهور في السياسة والأخلاق وحياة المدينة ومرافعات في رحاب 


مؤسسات كالحاكم . 


“محمد الولي» من دلاغة الحجابج إلى دلاغة الحسنات» مجلة: فكر ونقد. ص 139-123 . 

* رولان نارت» البلاغة القدعة ص 45-44 

* حمادي صمود» مقدمة في الخلفية النظرية لصطلح الحجاج» ضمن كاب جماعي من إيجحاز فريق البحث في البلاغة والحجاجج : أهم نظررات الحجاج في التقاليد الغربية 
من أرسطو إلى اليوم» نش ركلية الآداب منوبة» تونس, 1998, ص 17. 
* عني اخسزال البلاغة في صورة العبارة أي الجانب الجمالي للصياغة» وتناسي الجوانب الأخرى للنصوص كالجانب الإقناعي . 


* حمادي صمود» مقدمة في الخلفية النظربة لمصطاح الحجاج ص 40-38. 
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وإلى جانب صنعة الخطادة وضع أرسطو فن الشعر أو صنعة الشعر ووظيفتها إبمّاع الحاكيات بالإيحاء 
والتخييل لا الإقناع بإيحاد الحجة وترتيبها ولذلك كان الطاب فبها ستطور من صورة إلى صورة لا من فكرة إلى 
فكرة. وتستمد الخطابة الأرسطية جوهر ما تقوم نه وتعتمد عليه من هذا الفرق بن الصناعتين وسائل ومّاصد . 
فكع زان دمن ولقل مناه انط رعو ناريا لالص )لذ نانها:اتخت الي بلقاي اذك ره وإناها بالتزوت 
التي يحب أن اع نهنا 
الفثرة الثانية: 

ود عله طروي الاجر عر اتوي و الساطة من سنة 27 ق.م إلى سنة 14 للميلادء وق 
عهده عاش الشاعر الحكيم "أوفيد" والشاعر السياسي 'هوراس" وتنسب إليهما المصادر البوادر الأولى لوحيد 
الخطابة والشعر؛ ققد اشتهر عن الأول تقرببه بن القصيدة الشعردة والخطبة» وكنب الثاني رسالة في صناعة الشعر 
جعل فبها الالة الخطابية في مظهرها اللغوي أداة لدراسة الشعر حنى أصبحت تبعا لذلك كتب صناعة الشعر 

واعتماد النصوص الشعرية» وهي طبيعتها نصوص عيدة عن الالنزام تتحرك في دائرة إما منفصلة عن قضابا 
الام اد لا تتناولما تناولا مباشرا بحكم وظيفها وأدوائهاء قد كان عاملا حاسما فى تقليص دنية الخطاءة 
وتركيزها على جانب العبارة اللغوبة» وما سبع ذلك من كون النص بصبح مجالا لاستعراض الحسّنات والاحتفاء 
الأسالبب (. . .)» وكانئما زاد في تثبيت هذا الاتجَاه ظهور مصطلح "الأدب" بوصفه الفضاء الذي ثم في رحاءه 
الانصهار بين الشعر والخطادة. وشيئًا فشيئًا استقرت الخطادة في هذا الجزء وأصبحت الأقسام الخمسة: مع ما 
سمّى عادة بالخطاءة الجديدة ذكرى بعيدة لا شّف علبها إلا الدارس المتخصّص الباحث عن الأصول والبدادات. 

استّمرّت عملية لازال في العصر الحددثء و تدغّمت أكثر في ظل النزعة اللعليمية المعيارية للبلاغة والتي 
خسني بالجازات والصورء ثما فتح الباب لأطماع النظربات الحديثة كالأسلوبية والشعردة لآن تحل حلهاء لولا أن 
تدخل "شايم بيرلمان 5601030.©" ليعيد إحياءها ونفض الغبار عنهاء نحت عباءة ما أسماه البلاغة الجديدة أو 
الخطادة الجديدة. 


30 


2-الخطابة العربية والبلاغة العامة: 

تتاف البلاغة العربية عن الخطادة الأرسطية من حيث ظروف نشأتهاء والحاجة إليها والتحولات التى جدت 
في صلبها بتخير السياق التاريخي الحاضن لحاء فهي لم تدشأ نشأة فلسفية تصنف الأقاويل بحسب قدرتها على قول 
الحقيقة» وتستّدد إلى المنطق والبرهان والجدلء بل نشت في أحضان الشعر. والشعر وقعه من إبقّاعهء وفضله من 
هيئة اقول فيه. فسا بمبيز الشاعرء ويجعله منفوقا على نظيره هو ما بع له من أسلوب في تصوير المعاني وإنحراجها 
رائقة عذية تسر المتلقي. وتخلب لبه. ' 

علاوة على أن القرآن الكريم بأساوبه المعجز قد قوى الأمر وبّته حتى غدا التقوق» وبلوغ التهادات مر تبطافي 
ضمائر الناس «الشكل أو المظهر. من هنا كان اهسّمام البلاغة العربية بدراسة القول من جانب واحد هو قسم 
(العازة) ١‏ أ الكل ”مو خطاه مط بعزامتييك: اساسا" بمصورة غنات :وشكلة ونين اذم الث أوانة 
والإقناعية « وهوما بمكى أن برادف المعنى الاختّزالي للبلاغة» . 

حمًا إن الاهتمام بالصور والحسنات ظل الغالب في الثراث البلاغي العربي؛ ولكى يحب ألا نغفل عن بعض 
الحطات المتميزة التي اهمت فى التنظير للبلاغة بمختلف جوانب الخطاب. وأول ما حدر الإشارة إليه هو أن 
مؤسس البلاغة العربية أي" الجاحظ"(ت 255 ه)ء لم بدر يخلده أددا -كنا سيشيع عده - أن يتل البلاغة في 
الصور والحسنات» فد اهم في كثبه ورسائله بالتنظير لمخّلف عناصر الخطاب : المتكلم والنص والمملئي .واهتم 
اهماما دالغا بالخطاب الإقناعي» ودعا إلى مناظرة الخصوم والبصر بالحجة؛ والمعرفة ببواضع الفرصة . نما يمك معه 
القول بأن مفهوم البلاغة في ذهن الجاحظ لم بكن ياف عن المنهوم الذي كان عند أرسطو . 

كما أن الاهتمام الذي حظيت به بلاغة "السكاكي" (ت 626 ه)؛ من خلال كانه "متاح العلوم", والتي 
قصّرت البلاغة في ثلاثة مباحث هي : البيان والمعاني والبديع . على الرغم فق اذ المشروع العام لبلاغة السكاكي 


كان بنطلق من مفهوم شامل للبلاغة سداخل فيه النحوء والمنطق» والشعر فضلا عن المعاني والبيان. 


' حمادي صمود» مقدمة في الخلفية النظربة لمصطلح الحجاج » ص 19-18. 
* المرجع نفسه » ص 22-21. 
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وسارت شروح وتلخيصات السكاكي على الدرب نفسهء مرسخة أكثر المفهوم الاختزالي للبلاغة» القّائم على 
الفصل بين هذه العلوم الثلاثة» الأمر الذي لا بزال مهيمنا على نظرتنا للبلاغة العربية» « وكآن السكأكي وشراحه هم 
الممثلون الوحيدون للبلاغة العربية» وكآن الفلاسفة المسلمين لم مسسسطيعوا تقرب المهوم الشامل للبلاغة » من خلال 
ترجمهم ا" الخطادة رسن 1 

وترى الباحثة أنها إذ تؤاخذ "حمادي صمود" على نظرته للبلاغة من أنها « منحسرة ضيفّة مهمة من 
الخطاب بمظهره اللغوي» وما قد دشتّمل عليه من محسنات وطرق في إجراء القول خاصة» ” تكد مع "عمر 
أوكان" أن البلاغة العربية عامة تشمل كل ماله صلة بناج الخطاب وتفسيره؛ فقّد ارتبطت بالشعر والقرآن والتول 
البليغ عموماء فصارت تعمل على تفسير الخطادات المختلفة» ثم تحولت إلى آلة نابج الخطاب انطلاقا من البلاغة 
اللدرسية الق سيظرت تغلى'تمليمنا ونا 'تزال: .ولا أدل.على.هذا السسوم الذي تصق :نه البلاضة' التربية من 
المساهمات الجليلة من نيان "الجاحظ" وبديع "ان المعنّد" (ت 296 ه) ونقد "قدامة" (ت 337 ه) وفصاحة 
"ابن سنان" وصناعة "العسكري", إلى غيرها من جهود في الثراث البلاغي الحافل . 

ومنه يحسن الميل إلى تبني السرد التاريني الحظات الأساسية في البلاغة العربية التي تضوها م ا 
إثيان؟ لشمولية البلاغة» ودحضا لأي تشكيك في ذلك» فأي رأي آخر لا معنى له سوى قصر النهم لهذا الثراث 
وتلك الجهودات» أو انسياق وراء من تناسوا جزءا من أجزائها من قدامى أو حدثين. 
. الجاحظ وسيميائية البيان: 

برجع الفضل إلى الجاحظ في تحويل الشعرية العربية في فترتها الشفوبة من شعربة الفحولة إلى شعرية البيان؛ أي 
من البحث عن كليات نابعة من خاريج الخطاب» إلى إتَا جكليات منيئقة من داخل الخطاب نفسه» باعتباره بهدف 


إلى الإفصاح بافضل أسلوب. ومهمة هذه الشعردة البحث عن القواعد التي تنيح الجودة أو الحسن في الكلام؛ أي 


' محمد العمريء البلاغة العربية أصولها وامتداداتهاء أفرقيا الشرق» الدار البيضاءء 1999, ص 485-481. 
“حمادي صمود» مقدمة في الخلفية النظرية لمصطلح الحجاج» ص 31. 
* عمر أوكانء اللغة والخطابء ص 120-112 . 
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البحث عن الوظيفة البلاغية فيه؛ والامعاد عن الوظيفة الإبلاغية التى ليس لها أي دور في شاعرية القول» لآن 
المعانيي مطروحة في الطريق بعرفها الناس قاطبة باختّلاف طبقائهم الاجتماعية ودرجاتهم الثقافية. 

وهذه الوظيفة البلاغية لا مكن إدراكيا إلا من خلال الاهسمام بمختلف العناصر المؤسّسة لعلمية التواصل 
الأدبي» التي هي المؤلف (الحاضر في البيان والتبيين)» والملتي (البارز من خلال الببيين والاستبيان)» والنص 
المتضمن في بلاغة اللسان والقلم)» والمقام. ولكل من هذه العناصر وظيفته الخاصة, فالمؤلف بؤدي وظيفة بيانية 
(أو تبيينية) التي هي توضيح المعنى للسامع والكشف عنه أما المدلئتي فيؤدي وظيفة تبينية (أو استبيانية) تإرز 
من خلال التَامّل في المعنى لَنهُمه واتضاحه. في حين أن الرسالة تؤدي وظيفة دلاغية (تقع البلاغةء لدى الجاحظ 
وصفا المكلم والكلام» مثلها مثل البيان)» أي إنها ترتكر على المخطاب من حيث الجودة والحسن . وهذه الوظيفة 
الأخيرة لا تكمن في المعنى من حيث هو معنى» ولا في اللفظ من حيث هو لفظء بل هي تكمن في النسج والسبك 
والتأليف» لأن الكلام السامي هو ضرب من الصناعة وجنس من التصوير. وتتعدى هذه الوظيفة الخطاب المخطابي 
والخطاب الشعري» إلى أنظمة رمزبة وسيميائية أخرى كالسكوت والاستّماع والإشارة والاحتجابج والجواب 
والاسداء والشعر والسجع والمخطب والرسائل» وبالإجمال إلى جميع أنظمة التواصل التي حصرها الجاحظ في النصبة 
(الحال الناطقة من غير لفظ أو إشارة)» والإشارة (بالأددي والأعناق والحواجب والمناكب والثوب والسيف 
وغبرها)ء والعمّد (الحساب ,اليد بدل اللفظ والخط)؛ والخط [كل ما هو مخطيط من رسوم ورقوم ووسوم 
وخطوط)» واللفظ (الكلام المنطوق والمسموع) . 
. قدامة ن جعفر وشعرية البلاغة: 

مثل "ابن عفر" الجسرٌ الواصل .ين البلاغة والشعرنة» وهو اللقاء الذي رفضه أرسطو وآمنت به البلاغة 
العربية ضمنيا منذ الجاحظء وبشكل صرم مع قدامة في "تقد الشعر" حيث البلاغة مرادفة للشعرية « وهو ما 
أسميناه بشعرية البلاغة وبلاغة الشعرية» '» ويحاول قدامة أن شَرَبِ بينهما من جهة؛ وبين علوم أخرى كالعروض 
والمنطىّ والنحو من أجل إنّاج بلاغة معممة تهدف إلى تشرم الخطاب الشعري وتفكيكه من خلال جودة الاثتلاف 
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بن اللفظ والمعنى والوذق والقاقنة أو عيب هذا الاتّلاف. وهذا التصنيف هو الذي و مجموعة من 
الاصطلاحات النقدية (أو البلاغية) جاوزت كاب البدع لان المع وجعلت قدامة بن جعفرء بحق» مؤسس 
علم البديع العربي» لان عمله مؤسس على نظرية تستفيد من "الأورغانون" وليس دفاعا عن عمود الشعر العربي 
الذي هو تقاليد العرب في أشعارها وكلامها . 

ويدخل هوس اللصديفء لدى قدامة؛ في إطار الرغبة في تأسيس علم للأدب شبيه بالمنط. فإذا كان علم 
المنطى بعصم الفكر من الوقوع في الخطل والزلل» فإن علم الآدب كما أراده قدامة يحاول أن بعصم الشعر من الوقوع 
في الاتذال» بإبضاحه لجوانب الشاعرية في القول» وجوانب اللاشاعرية فيه حنى بمكن التناص مع ما هو شعري 
وستّعد عما هودون ذلك. 
.ان سنان الخقاجي وبلاغة الفصاحة: 

اهم "ابن سنان" بدراسة البنيات اللسانية للشعرء مركدا في تحليله لبنية اللغة الشعرية على البنية الصوتية 
اعمّبارها البنية المهيمنة داخل المخطاب الشعريء والجاعلة من الشعر شعرا؛ أو بعبارة أوضح الجاعلة من الكلام 
المنطوق شعرا. (...). فاللوازنات الصوثية تلعب دورا أساسيا فى خلق الوظيفة الشعرية في اللغة» وربما 
تاوت هذا الجانب إلى إبضاح رؤية العام والتعيير عن المكئونات النفسية؛ أي إنها تتجاوز المسسوى الصوتي إلى 
المسئوين الدلالي والتداولي. ومن هنا فاهسّمام ابن سنان الخفاجي (والجاحظ قبله) بحديد الأصوات وخاريج 
الحروف وانمُسام أصنافها وأقسام مجهورها ومهموسهاء وشديدها ورخوهاء هو تأكيد على أن الدراسات الشعرية 
نبغي أن نتاطر ضمن الدراسة اللسانية باعتبار أن الشعر لغة» أو بالأحرى "فن اللغة". والعلم الذي بهم بهذا الفن 
هو الفصاحة التى هي دراسة للفظ فمّط دون المعنى؛ اللفظا من حيث هو مفردء واللفظ من حيث هو 
مركب : وشتروظ كل متهما متعلقة بالمسنويات: الصوتي والصرفي التركيي والدلالي. 
. عبد القاهر الجرجاني (ت 471 ه) ونحوالشعر: 

وترتكرٌ البلاغة الجرجانية النصية (في مايل البلاغة اللواصلية عند الجاحظ) على نظرية النظم التي تجعل 
الكلام الأدببي خالا للكلام العادي انطلاقا من نظمهء بل واخسلاف الكلام الأدبي ذاته في درجات الأدبية انطلاقا 
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من هذا النظم نفسه. فالنظم» إِذْنْء هو جوهر الشاعرية في القول المني . ولا ترجع الشاعرية إلى التلاعبات الصوتية 
[ابن سنان) أو الوجوه البلاغية (ابن المعنزء قدامة)» بل إِنْ هذه الأخيرة التي بطل عليها الجرجاني "معنى المعنى' 
(أو الإيحاء) إما تأسس على اللآليف والترتيب ضمن سياقها النصيء ولا ترجع إلى اللفظ من حيث هو لفظ 
منزاح عن الاستُعمال الأصلي؛ أي إنها تنأسس انطلاقا من الحور المركي ول مق الور الاسدالي» وأوات 
اهسمامها بالدلالة في علاقتها بالتركيب والتداول. وهذا ما جعل دلاغة الجرجاني تتحرر من أسر البلاغة الإبدالية 
(نقل مدلول اللفظ إلى دال آخر) التي انسلت إلى البلاغة العربية بير من أرسطوء واستمرت حتى الآن. 
. السكاكي والبلاغة العامة: 

« لا تقصد بالبلاغة العامة التوفيق بين الشعرية والبلاغة فقط؛ لأن البلاغة العربية من هذه الجهة هي دلاغة 
اف مدو نيا : وما تقصدء إضافة إلى ذلك الجمع بين مسنويات الخطاب (صوتني» تركبي» دلالي» تداولي)» 
وكذلك عدم الفصل بين بلاغة الإقناع (الجاحظ) وبلاغة الإمناع (الخفاجي)»' . وهو المشروع الذي نجده حاضراء 
ومكاملا م السكاكي في مفناح علومه. حيث البلاغة هي "مفناح العلوم'", ونقطة التقائهاء فههي "خطاب 
الخطائات". و"علم العلوم' . وهذه العلوم المسماة أدياء التي تعبر عنها البلاغة (معناها العام)» تشمل لدى السكاكي 
المنطق والنحو والصرف والعروض والبلاغة (بمعناها الخاص) . واللغة التي يعترف السكاكي بأهمينها دون أن 
يحضرها في كثابه؛ وبتصد بها المعجم أي المخزون اللغويء مما أَدَى إلى ناج هذه البلاغة العامة التي سمّيها أدياء 
والتى هي دلاغة تداولية فى أساسها . 

إلا أن مشروع السكاكي الثري قد أصابه الفقرء ونزل به الضيم؛ ومسخ على بد القزونيي (ت 739 ه) الذي 
أوقف تطوره من خلال الاختصار الذي قام به في التلخيص؛ حيث حوّل هذه البلاغة العامة إلى بلاغة مختزلة 
تنتصر على تلخيص الجانب المختص علمي المعاني والبيان (ويدخل البديع لدى السكاكي ضمنتهما ولا تعره 


قسما ثالثا)ء دون سواهما من الأقسام الأخرى التي طواها النسيان [الصرف - النحو - الاستدلال - العروض) . 


' عمر أوكان» اللغة واللخطابء ص 116 . 
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و مشكلة الاخمزالكامنة في إهمال الجوانب الأخرى التى أَغفل القزويني تلخيصهاء و اهمامه بناج دلاغة مدرسية 
تعليمية يجات في مركزية "تلخيص المفناح' الني» انصبت الدراسات عليه إما شرحا أو تلخيصا أو نظما . 
. حازم القرطاجني وبلاغة الصورة الأدبية: 

عرض "القرطاجني" في منهاجه وسراجه منهجا للدراسة الأددية؛ أي منهجا من مناهيج الدب باعتباره 
موضوعا للدراسة. وهو منهيج لا ببحث في الأدب» وإما دنصب اهتّمامه على الأدبية التي تجعل من الكلام العادي 
أدا . ويجلى هذا المنهيج بالنسبة لحازم في البلاغة التي هي عام الأدب المشسّمل على صناعت الخطادة والشعر, 
المشتركين في مادة المعاني» والمختلفين بصورتي التخبيل والإقناع. 

الشكل (1): مفهوم البلاغة عند حازم القرطاجني 


علم البلاغة 


ا ام ال 


صناعة الث صناعة الخطابة 
لشعو 
| اليد 
الحبيل الإقناع 


من جهة المعنى من جهة الأسلوب من 7 اللفظط من جهة النظم والوزن 
| | | 


ييل ضروري خييل غبر ضروري غير صروري غير ضروري 
ؤ ؤ ظ 
أوكل التحابيل أكيد أو مسعب أكيد أو مسشعب 
اراسي رااان وا دفن 117ل 
وقد اضطر حازم إلى العودة إلى تعررف الشعر سَقّديم التخبيل على الوزن والقّافية» بعد أن قدمهما سابمًا على 
التخييل؛ بل وإلغاءهما لصالم التخبيل الذي هو القطب الحوري الجاعل من الكلام شعراء حيث إن الشعر كلام 
اا ا 


مكن تعررف الصورة الشعرية عند حازم بكونها الوحدة اللسانية التى تشكل تَخييلاء وقاعدتها الأساسية من حيث 
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هي انزناح دلالي ودلالة إيحائية في نفس الآن هي أنها كلما كانت أَبسّد عن أفىَ انتظار المدلقي إل وستفك التاحاة 
الجمالية أو الأسلوبية» وهو ما يحعل الباحث بدرك أن الكلمة في الشعر لا تدرك من حيث هي كلمة محضة؛ أي من 
حيف أهواتنا ومعناها القاموسي» بل من حيث هي كلماتٌ وقع فيها التخييل فزادها معنى فوق المعنى المراد 
توصيله مما أدى إلى توليد التعجب والإلذاذ . و منهابج البلغاء وسرابج الأدداء بحث في بلاغة الكلمة» وبلاغة الجملة 
وبلاغة النص كما تظير ذلك يناه التخولات: 
. ابن البناء المرا اكشي والبلاغة الجديدة: 
رى عبرا أوكان" أند وجم التضل إل الشمرية اللقرية يق الخرون من أسر الاختضاراك والشروتمات ال سنها 
القزويني وأرسى دعائمها؛ حيث إن 'المنزع البديع" و الروض المريع" خير تمئل للخروح عن النمُسيم الذي وضعه 
السكاكي, وقدسه المزويني والمتآخرون بعده . 

وك أهرية هذه البلاغة البناوبة في الخروح عن النَمسِيم الذي سننه البلاغة المدرسية» وكذلك في عدم حصر 
البديع في الحسنات (اللفظية أو المعنوية)» بل الرجوع به إلى دلالته الأولى عند العربء حيث البديع هو البلاغة 
عموما . « إلا أن هذه الحاولة البنائية لم يكب طا أن تكسر أغلال القّليد الذي وقعت في أسره البلاغة العربية, 
والذي أكدته المؤلفات المدرسية؛ فيما بعد» مع علي الخارم والمراغي والحانمي» وعبد العزيز عنيق» وغيرهم». ' 

عد هذه الإحاطة بأهم مسارات البلاغة العربية القدمة وروادهاء ينأتى للباحئة الاتتقال إلى التنظير العربي 
البلاخي الحددث لتفاجاً مّلة الدراسات التي اهتمت نَدقينَ المصطلح البلاغيء بل إن إلقَاء نظرة على المقررات 
الجامعية والمدرسية تنبت مدى استّمرارية السطو على المبراث البلاغي؛ من خلال علوم تتخذ مسميات متعددة : 
فهي: سيميولوجياء وأسلوبية, ولسانيات» وهي منطق وجدل...إلٍ . 

وكان "محمد العمري" من أوائل من ببّه إلى خطاً المقهوم الشائع للبلاغة فى الساحة الأددية واللعليمية العربية: 
وهو خط ناجم عن اعتّماد شروح التلخيص التي انصبت على عمل السكاكي"مفتاح العلوم.'" فمّد شاع أن البلاغة 
تتحصر في ثلاثة علوم هي : البيان وا معاني والبديع؛ وهو المعنى التي تقدمه الكتب التعليمية المشهورة مثل : "علوم 
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البلاغة " "للصطفى المراغي" . وغيره من الكثب التى حذت حذوه التعل بالنعل. ' وقد استطاع العمري في مجمل 
ما كنب حول البلاغة تصحيم المسار البلاغي العربي من خلال وضع الأنساق العربية الكبرى التي لا مشكل 
الأسلوب رافدها الوحيدء بل هناك روافد أخرى تداولية وحجاجية إقناعية..ما يعني أن البلاغة العربية مختزن 


مفهوما مغابرا للذي كرْسّه عصور الا خطاط عنها. 


وثارة إلى ملاغة الحجاجج (بلاغة الإمناع وبلاغة الإقناع)» حيث وقف عند حتاف العناصر التي تشكل قوام البلاغة 


سان والتئى لا تعنير اللحسنات إلا جزءا من أسحزائة * 


3-الخطاءة الججد ددة: 
وتتبع مسيرة المصطلحين "الخطابة" و"البلاغة" بوصل إلى المصطاح الحديث "الخطابة الجديدة", وهو مصطلاح 
أطلقه "برلان " عام 8م على دراسة تشنتاول الحجاج 0ه وُصنفه خطابة تستهدف 
استمالة عمّل المدلتي والتآثر في سلوكه؛ أي الإقناع . وببرمان بؤثر تقارب الحجاب مع الخطابة لسببين اثنين:' 
- الأول: المقامية» بحيث تنبني الخطادة على خصوصية المثلتي بمختاف جوانبه العقلية والنفسية» وما يحيا فيه 
من مقام اجتماعي وثْنافي» والحجابج بدوره محوره الملقّي (او ما أطلق عليه مركرية المتلقي) . 
- ثانيا: التسليم عن اقتناع: إذ قوم المجابج على مبدأي المعقولية والاقتتاع . 
إن "لمان" إذ بعود إلى الخطابة القدممة» فَإمًا بعود للتأكيد على اسْبمَاء فكرة جوهرية لدهاء وهي فكرة 
المملقي» فهو احور لكل من الخطاءة القدمة والخطابة الجديدة؛ إذ صب الطاب على قدره أو مقامه مادام هو 
المراد إقناعه. غير أن الملتي في الخطاءة القدبمة -بجكم تقيدها بالخطاب المنطوق- ملق سامع, بينما في الخطادة 
' محمد العمري» البلاغة العامة والبلاغات المعممة, جلة فكر ونقدء جلة ثقافية فكرية » المغرب» العدد 20, جانقي 2000, ص 70-69 . 
نظر: محمد الولي» مقال: من بلاغة الحجابج إلى بلاغة الحسنات» بجلة فكر وتقدء مجلة ثقافية فكرية » المغرب؛ العدد 08» أفريل 21998 ومقّاله: المدخل إلى 


بلاغة المحسنات» جلة فكر ونقدء مجلة ثقافية فكربة » المغرب» العدد 17, مارس 1999 . 


“جميل عبد الجيد» البلاغة والاتصال» دار غررب» القاهرة 2000, ص 110-109 . 
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الجديدة» قد يكون سامعا وقد يكون قارثاء والأخير هو ما بتبغي أن بتركر الاهتمام عليه؛ إذ أن الدور الحديث 
للطباعة يجعلنا نولي عناية خاصة بالنصوص المطبوعة. ' 

ويطلق على نظررته كذلك 'البلاغة الجديدة" بالنظر إلى الإزدواجية المفهومية لمصطلح ريطوربك التي أشيرَ ليها 
سلفاء وعليه فكثابه بالتعاون مع 'تينيكا 19/1608 " عنوانه ترجم إلى: " مصدف في الحجابج_الخطابة الجديدة" 7 
و" مصنف في الحجابجالبلاغة الجديدة" ”. على أنه من خلال الاطلاع على جملة من الدراسات لكثير من 
الباحئين المهتمين ,البلاغة المعاصرة» يجدهم سعاملون مع مصطلح "بلاغة جديدة" للدلالة على الجوانب المعرفية 
والتنظيرية لبلاغة ببرلان ومن سار بعده ؛ أما مصطلح "خطابة" فيتجه إلى الخطاب الإقناعي بصفة خاصة: أي 
التي تعتبر النص "خخطابيا" إذا حمق الإقناع والاقتناع. معتيرين أنه سايل 'الخطادة الأرسطية" . 
إذن» فالبلاغة هي الانية أو العلم أو الجانب المعرفي والنظري الذي من خلاله تتقد النصوص والخطابات المختلفة, 
ويحكم عليها بأن حمْقّت هدف المكلم ومقصده أم لا؟ ومن ثم تشكلت البلاغة العلم المتعددة الاتجاهات» 
والمنطلقات الفلسفية واللغوية » وتناوات أشكال الخطادات بمختلف مستوباتها . أمَا الخطابة فسمة النص الذي 
تدور حوله البلاغة باعتبار أن النص قد يكون ذا منحى إخباري أو سردي. . وقد يكون هدفه الإقناع» الذي 
مثل جوهر المخطابة . وهذا المفهوم مستمد من العرض الذي سبق من كون البلاغة العربية والغربية تنفقان في في جعل 
الامسسّمالة والإقناع هدفا لقن البلاغة. 

من كل ما سبقء تتحدّق القناعة المنهجية الثالية وهي الاحتفاظ بالمصطلحين على أن تحدد صفة العموم 
والخصوص؛ فالبلاغة هي العام» والخطابة" هي الجزءء وكل قول تَحمّق فيه الوظيفة الإقناعية تمول 
عطا رق يووا تعر إل ركه عل لعل الناء اللوقة ا وسبان اغرارة» ها امتووونول لامي وعاراى هرد 


3 


' المرجع السابق» ص 117. 
* عبد الله صولة؛ الحجابع: أطره ومنطلقاته وتّتياته من خلال "مصدف في الحجابج_الخطابة الجديدة" ضمن الكتاب الجماعي: أهم نظريات الحجابج في التقالِيد الغربية 
من أرسطو إلى اليوم» نش ركلية الآداب منوبة» تونس, 1998, ص 350-298. 


” محمد العمرىء البلاغة العامة والبلاغات المعممة» جلة فكر ونقّدء ص70 . 
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المبحث الثالث: الاتجاهات الحديثة للبلاغة: 

5 ل أو مقارية الإشكالية الأول: بلاغة أم خطابة؟؛ لا يفنا الواحد منا للعثر كاد شع في شرك أكر 
سهدّد فهمه واستّيعابه لحذا الجال المعرفي الحام؛ وه وكذلك سؤال آخر بقدم نفسه بالحاح: بلاغة أم بلاغات؟ بطرح 
عبارة أخرى: فيم تتمثل البلاغة: في الحجة: في الصورة» أم في الخطاب ككل ؟ 

ولا مكن بأي حال من الأحوال الإجادة عن هذبن السؤالين دون إِلقَاء الضوء عما هو سائد في الدراسات 
البلاغية من توجهات. نما سيسعف لاحما في الوصول إلى مفهوم عام للبلاغة بسخلص من النظرة الاخمّزالية والبلبلة 
المفاهيمية» و«خاولات الاسئيلاء على عاصمنها» من قبل علوم من الجوار المعرثى لها . 

ثما سبق ذكره أن مصطلح 1816610106 ف النقافة الغربية بتراوم دين ثلاثة مغاهيم كبرى :الممهوم 
الأرسطيء المنهوم الأدبي» المفهوم التسقي . ومن هذه المفاهيم ابثقت توجّهات (تيارات) ثلاثة في البلاغة الجديدة 
تنافست على الظهور فى الساحة المعرفية والتطبيقية الغربية قبل أن عند تأثيرها إلى البحوث البلاغية العربية 
الحديثة . وقد كان ل'صلاح فضل" السبق في تعرف القاريء العربي «اجاهات البلاغة الغربية الحديئة سيما نظردة 
الخطاءة الجديدة التي استجدّت على البحث منذ نهاءات عقّد الخمسينيات من القرن الام" حيث عدّدها: 
دلاغة البرهان» البلاغة البنيوية العامة التحليل التداولي للخطاب. 

كما أن "محمد العمري" تناوها بالترتيب نفسه مع تعديل طفيف في التسميات؛ وفمًا لنظرته البلاغية التي 
مخضت عن درابة ومحيص للدرس البلاغي » ليتحصل على: 
- التوجه الحجاجي/ المنطقي (أو الفاسفي), - التوجه الأسلوبي/ الأدبي (أو الشعري)؛ -التوجه المخطابي/ 
السميائي (أو النصي)؛ ف« في حين ببدو اللوجهان 1 ؛ 2 نزوعين متعارضين: أحدهما بحر البلاغة نحو المنطق 
عبر الجدل» والثاني يحرها نحو الشعر عبر الأدب» فإن الاتجاه الثالث حاول خجَاوز هذه الازدواجية طاعًا إلى 


ماك 5 1 5 2 
تخطية المجال التواصلي شكل عام معتمدا الخطاب» . 


' نظر: كثابه: بلاغة الخطاب وعلم النص» عالم المعرفة» الجلس الوطن للثقّافة والفنون والآداب» الكويت, 1992, ص 119-65 . 
* محمد العمري» البلاغة العامة والبلاغات المعممة مجلة فكر ونقدء ص 71. 
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وبعل كناب "مصنف في الحجاج» البلاغة الجديدة" 201159116 هآ ي08غم)معصسيوعة”.] عل عاتمم] 
ناماع ط1 لشايم ببرلان وأوليزيشت ل 7 لفكر الاحاه الأول. في حين ميل الائحاه الثاني كاب 
مشترك بن أفراد جموعة مي ا ع168آ عل 3/11 ءما10) عنوان: البلاغة العامة 16ا©20109 8[ . 

عناو ماعط . كما عد ممال: البلاعة والأساوبية عناوكتان5 أء عناوماقطم طابر دش ليت 


طن6 ج116 خاولة لرسم الطربق الثالث للبلاغة وهو الخطابي : 


1-التوجه الحجحاجي المنطمي: البلاغة حجاج والحجاج دلاغة 

العنوان المزدوح لكاب يمان وأولبريشت تنيكا (مصنف ف الحجاب» البلاغة الجديدة) جدير بالتأمل» فهو إذ 
دسعى إلى ضبط العلاقة ين الحجابج والبلاغة؛ عطي إمكانية قراءتين: 
ا . المجابج هو البلاغة الجديدة . 
ب . الحجاج من البلاغة الجديدة. 
وإذا وْضع الكتاب في السياق المعرفي العام حيث مُدت البلاغة نحو الجدل في سياق قراءة خاصة تساهم فبها 
أعمال أخرى للمؤلفين (منها كثاب امبراطورية البلاغة لبيرلان) جاز ترجيح الاعتبار الأول: الحجابج هو البلاغة . 
5 ما ليس حجاجا بالمعنى الذي برتضيه المؤلفان سيشمي إلى أحل القطبين: السفسظة أو البرهان! . 

وليس المقام مقام التوسع في مباديء النظربة الحجاجية » لأن لما نصيبا من التفصيل فيما سيآتي من فصول 
البحث» إلا أنه سيكتفى بالمنطلقات الكيرى التي أسهمت في نضجها: 
-بنطلق التوجه الحجاجي من أن الحجابج خطابة تستهدف استمالة عمّل الملقي و اللآثير فيه أي الإقناع. وهذه 
غابة قدمة منبثة في خطاءة أرسطو الذي ميّز بين نوعين من الحججج (التصديقات): الصناعية» وغير الصناعية . 
-استطاع هذا التوجه تيص الحجابج من ريقة المنط ومن أسر الأننية الاسّدلالية الجردة» مقربا إباه من مجالات 
استخدام اللغة مثل جال العلوم الانسانية والفلسفة والقانون. 7 
' المرجع السابق» ص 71. 


2 نظر: عبد الله صولة» الحجاج: أطره ومنطلقاته وثقنياته من خلال "مصدف في الحجابج الخطادة الجديدة", ص 348. 
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سخطابة ببرلان تتسع لمخاطبة أي نوع من الجمهور أو الملني؛ إذ يس بالضرورة أن .كون الخطاب ممنعا لفئة 
متخصصة: بل براعي جميع الملقَين في أي من المناسبات» انطلاقا من فكرة محورية الملقّي في عملية التخاطب . 
-« من أهم لمباديء الت قامت عليها هذه البلاغة ربط الشكل بالمادة ومقاومة الاتجاه المدرسي»» وبذا لا 
في باللفظ دون المضمون أو العكس» وما بهم هو دراسة الجانب المجاجي والوظيفي لمما مجتمعين في أسلوب 
ملائم للموضوع؛ بوظف عناصر تزدد عملية الإقناع . 

لكن رغم استفادة البلاغة الجديدة من القديم (بلاغة أرسطو) إلا أنها غيّرت بعض المفاهيم التي جعات 
الدرس البلاغي الحجاجي» سحن نمطا خاصا من التحليل بمنهجية وأهداف مختلفة: توضحه النقاط الثالية:! 
إن كان الحجابم بهدف إلى تحمينَ الإقناع عند أرسطو, فإنه من منظور البلاغة الجديدة بسعى للحصول على 
الإقتتاع» ذلك أن الإقناع بعسمد الفرض والإجبار سدم الحجبم والبراهين في حين يرتكر الإقتناع على قادلية النقض 
النسبة الحجيج واحتّمالينها؛ أي أنها مُخضع للمناقشة حنى يحصل التسليم والإذعان» و إذا يكمن الفرق بينهما في 
أن المخاطب فى الحالة الأول بقع دوما الحجبح فهو مجبر لا خيرء بينما الحالة الثانية تم له مجال الحوار والنقاش 
ليكون اقتناعه عن طيب خاطر ثما يعني أن الستيجة الثانية أحسن من الأولى . 
صو ١‏ سطو مجال الحجابج في ثلاثة أجناس: القضائية, الاستشارية» الاحتفالية» اسئنادا إلى مقّام المخاطب 
الذي كون إما قاضيا أو سياسيا أو جنهورا حاضرا في ساحة عمومية» أما برلان ققد وسّع دائرة الحجاج لتشمل 
انها وافشم بوإلقانون لياط روعت علياة البوفية طن عواعانة إلى آنا زد نبز زعم ]1 
وامقاطيقها قن كر خهورا أو قارناء بل هذا كو اللتكل شدي اذى تغلض تن انه ذانا أخرى اورم 
0 لا مشترط الحضور لاف أرسطو. 
-صنف أرسطو في كنابه الصور والوجوه البيائية إلى حسن كلمة ومقُوم حجاجي ثما جعله سقط في تناقض خلى 
ذلك ضمن الاستعارة حيث اعتبرها محسنا لفظياء وفى موضع آخر مقوما حجاجيا مثل الشاهد . ينما عدّها 


برلان مقُوما حجاجيا أساسيا بالنظر إلى قيمنها الحجاجية في الكلام ولهذا عارض تقسيم أرسطوء بل ذهب إلى 


1 نور الدين بوزناشة, الحجاجج في الدرس اللغوي الغربي» مجلة علوم إنسانية السنة الساعة, العدد 44: جاتقى 2010 . الشبكة العالمية للمعلومات» الموقم: 


11ص 1 
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د من ذلك حيث اعتّبر الحسنات التي أهملها مقومات حجاجية قول: «إن محسنا لهو حجاجي إذا كان 
استعماله وهو بؤدي دوره في تغيير زاوبة النظر بدو معئادا في علاقته بالحالة الجديدة المقترحة» وعلى العكس من 
ذلك فإذا لم سبج عن الخطاب استمالة المخاطب فإن الحسن سيم إذراكه باعتباره زخرفة أي باعتباره محسن 
اسلو وعود ذلك إلى تمصيره عن أداء دور الإقناع. . 0 قي هاته العبارة بطل ببرلان اللمييز القائم سن 
امحسنات البلاغية والمقومات الحجاجية, وذاك بجعله الحسنات تكتسب دورا حجاجياء إذ إنها تسهم في تغيير 
موقف المملقي . 
وقد دعم المذهب الحجاجي في البلاغة مع "دمكرو 0.2604" الذي أضاف الجانب اللغوي؛ متقصيا 

التقّبيات الحجاجية اللغوية وف سلالم ورواءط لغوبة. ووظف "ماببر 263:61 .20 " الجوانب الحجاجية في الحوار 


فيما أسماه "نظرية المساءلة" . 


2- الاتجاه الأساوبي: البلاغة هي الأسلوب 

بدأت خطاءة أرسطو في الانحسار منذ وقت مبكر؛ إذ تخلصت من قسمين طالما عدا من مكوناتها الثانوية 
وهما: ميل القول (طريقة إخراج القول)» والذاكرة (يدكر التطيب كلامه لأا بقع في تناقض) الاذان بتعلقان 
المشافهة» ثم امد الضيق والانحسار إلى الأجناس الثلاثة الخطاءة التي حددها أرسطو: المشاوري» المشاجري» 
اللِيقء عل تقلبات الحياة السياسية . 

ومع التحول المعرثي المهم الذي جد في أوائل القرن العشرين في دراسة اللغة حاول بعض ذلاميذ "دي سوسير" 
النابهين الاستفادة من دروس أستاذهم الرائدة وأعادوا النظر في المنجز اللغوي» واتهى بعضهم إلى إرساء علم 
جديد سوه "الأسلوبية", فبداً الئاس بعد ذلك تشتتعون يوما بعد بوم بأنها العلم المؤهل ليحل محل الخطادة 


'الميئة"” باعتبارها العلم الذي بمّع في مجال نقاطع الآدب واللسانيات ويهتم من النص بحانب العبارة. 


1 


7 حمادي صمودء مقّدمة في الخلفية النظربة لمصطلح الحجاب» ص 33. 


5 1977 رالا ,23215 ,ع6]011011] ع تامطدعا مممصاءءط مستقطات 
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020 القطب الآخر للبلاغة الحديئة هو قطب بلاغة العبارة» إذ أدت بلورة سؤال "الأدبية" مع 
الشكلانبين الروس في إطار لساني؛ وكرّد فعل على الاهتّمام بالمككونات الخاريج أدبية إلى تقوية هذا المسار 
الاختزالي وتعميمه باعتباره دلاغة عامة كافية لفهم الخطاب وتفسيره. 

عون توسع نظربة الخطاب عرض هذا التوجه إلى النقّد خاصة حين تابع الحركات الطليعية في مجال الشعر 
فاخنزل البلاغة (الشعربة) في صور دلالية خاصة ثم في صورة واحدة: الاسئعارة. وقد اشتهر مقّال "جيرار 
جينيت 0626116 061310 " الذي نشره في أوائل السبعينات كرد فعل إزاء هيمنة العبارة (بل الشعربة) على 
البلاغة '. حيث ذكر فيه أنه في الفثرة الممئدة ين 1970-1969 ظهرت ثلاثة نصوص تكاد تكون منزامنة: 
كان البلاغة العامة لجباعة لييح عقءننآ عل عمناه02 نال علهتفمقع عسوتمافط] 
- مقال ميشيل دوكي لإناو10 .21 : نحو بلاغة لصورة التعبير المعممة 18 ع0 ع0ا16]0110 عمنا عننامط 
266121156 عنام 11 
- مقّال جاك سوشر : 61ط50[01 .1 الاستعار كه 561156 1م مافم 14 . همكزا وهذه 
النصوص قلصت موضوع الدرس من البلاغة إلى صورة التعبير إلى الاستعارة . 

وقد النزم جنيت -كفيره من الدارسين في مجال البلاغة-المسرد التاريخي لاختّزال البلاغة الغربية الذي قدمه 
'رولان نارت” ووصل بذلك إلى جملة الأعمال التي كرست تحويل البلاغة نحو صور اللعبير عامة والجاز خاصة, 
كان "دمارسي 15 '"'الحازات 80065 وع.2"1 الذي ساهم ف تقودة الاهسمام نصور التعبير 
المعنوية القائمة على الجازء واضعا التعارض بين المعنى الحقَيقى والمعنى المجازي في مركر التفكير البلاغي» ال 
البلاغة في نظره تفكيرا في التصوير التعييري. 

وقد اعتبر عمل "فوينانني 701288 .1 " امتدادا لعمل دمارسي ولكززلة له. من خلال منجزه: شرح نسفي 


للمحازات 1818. 5ءم60 5ع 121506 عتته ا طعمتمامن0) »2 ثم عدل إلى: مصنئف عام في صور 


' محمد العمرىء البلاغة العامة والبلاغات المعممة» جلة فكر وتقّد» ص 71 . 


2 حمادي صمود» مقدمة ُِ الخلفية النظرية لمصطلح الحجاج» ص 40-38. 
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الخطاب1821-1927 .015601125 ندل وعتتاعة 065 606121ع 11216 » معطيا الاسنعارة مفهوما واسعا 
وغاما ستوعب كل ضور اللغيير الدلالى. 

وفى هذا السياف» ومسابرة للإبداع الشعري الحددث» أمكى لبلاغي لك رن يحسم الاختيار 
لصالم الاستعارة. لتتحول من مجرد صورة من الصور بل تصير صورة الصورء ويجاز المجازات. ' هذا الرأي هو 
نفسه الذي وصل إليه "ميشيل دوكي". وكننيجة أخيرة مسار عملية الاختزال وقعت البلاغة أسيرة المذهب 
النقدي الذي أطلق عليه 'الشعرية " . 

ولا تفوت الإشارة إلى قيام كثير من الباحئين بالمقارنة بين البلاغة والأساوبية من جانب أحقية هاته الأخيرة في 
أن تكون الوريث الشرعي والوحيد للبلاغة, فانّسموا إلى رأبين: الأول بميل إلى الإدعاء بهذه الأحقّية ملغيا التراث 
البلاغي ناما أو بعمل على إقحامه في بوثقة الأسلوبية مفاهيميا وتطبيقياء والثاني بعتب ركلا منهما علما مسقلا له 
مرجعياته الفكربة والمنهجية؛ ليصير أحدهما مكلا الثائي-و. من الناحية التاريخية فالسابق بؤثر في اللاحق» أي أن 
البلاغة أثرت في الدراسات الأساووية-وللدارس أن يختار منهما ما بلاثم النص المراد تحليله . 

« كما أن ذوان البلاغة في الأسلوية غبن للبلاغة: ولا ضير فى دراسة النص وتحايله داخل عباءة اللسانيات 
والأسلوبية» مشرط أن يكون نحت عنوان "التحليل البلاغي الأسلوبي للنص" ويتجلى فيه تازر البلاغة والأساوبية 


والتقّد الأدبي» ليصبح ما ين البلاغة والأساوببة من مبادنات واخسّلافات اثثلافات معرفية» إنسانية ».2 


3-التوجه الخطابى: السميائيات وعلم النص 
حسّد البحث عن بلاغة لكل الخطادات كما ممناها جينيت» البلاغة المؤهلة "الآثير في حرك الكون", في 


البحث عن صيغة لتجمع بين الاتجاهين الأول والثاني؛ لتخرح من كونها دلاغة معمّمة أو مؤئّمة (أي نصادر مكون من 


' محمد العمري, البلاغة العامة والبلاغات المعممة» جلة فكر ونقّدء ص70 . 
2 سعد أبو الرضاء البلاغة والأسلوبية اتتلاف لا اختلافء أعمال ندوة الدراسات البلاغية الواقع وللأمول: قسم البلاغة والنّد ومتهج الأدب الإسلامي بكلية اللغة 
العربية بجامعة الإمام محمد بن سعود الإسلامية بالرياض؛ يناري 25-24 ماي 2011, ص 709, تصرف. وفي هذا الما لكذاك حديث عن البحوث التي تتناول 
أوجه التبابن بين البلاغة والأسلوبية» وأثر البلاغة في الدراسات الأسلوبية. 
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مكوناتها المكوناتٍ الأخرى ويؤمها) إلى بلاغة عامة بنصهر فيها المكؤنان الشعري والتداولي اللتطبي» وتتجاوز اللفة 
الطبيعية إلى عالم العلامات .دلاغة تفع عند تقاطع أحناض القول ‏ وأشكال التواصل . رائرتعا التأثروالتفعيل إنها 
صيغة قد نظل هدفا هفو نحوه القلوب وتقّصر دونه المشاريع المضبوطة علميا وهذا ليس عيبا نظرا لطبيعة 
الموضوع المتحركة. لقّد شكر جينيت مسعى رولان بارت وكبدي فاركا نظرا لكونهما خرجا البلاغة عن حدود 
صور التعبير واهّما بالأعاد الأخرى الت أَعفَلها الشعرية. ' 

وبعد المقال المطول: البلاغة والأساوبية 57115 أء عنا1م1غط 11‏ (اهنر سس ليت 2166 .11.1 " 
حاولة الخرويج من الثنائية؛ إذ بأخذ على النَوجّه الثاني (الشعري) إهمال البعد التداولي الخطاب هذا التوجه الذي 
اغّدت به البلاغة القدمة قبل أن َل قال:< لقد اعتزف منظرون د ثون مثل ج.ن .ليش (1969:1966), 
وت .تودوروف (1967)؛ وجموعة لبيح (بج. دبوا وّج.م . كلاتكبيرك وَ أل 1970)برقة فن العبارة القديم 
'013ناناءمات". وأسلوبية الانزباه وحاولوا إدماجهما اعتمادا على اللسانيات البيوية. كانت التماذيج الحضّلة 
بهذه الطررقّة أحيانا أكثر مّاسكا من البلاغة الكلاسيكية, غير أنهاء مخلاف الأخيرة, تتخلى دشكل نكاد بكون 
ناما عن التُوجه الّداولي» 2 

سند مقاترح هتريش دلبت في أساسه النظري إلى منزع ميائي دنطلق من الممّام التواصلي وبراعي ثلاثة أعاد 
في بناء الخطاب: التركيب» الدلالة» التداول . وهذا التموذج سعامل مع الخطاءات المختّلفة حسب مقاماتها» و 
ممّاصدهاء وسُوم التمييز بينها على الهيمنة» حسب مفهومها عند بأكوسون لا على الاتفصال والقطيعة . 

وبالنظر إلى اتقسام البلاغيين إلى التوجهات البلاغية التي ثم ذكرها قبل قليل» والنابعة من اخمّلاف الرؤى حول 
منهومهاء وطمع كل الجاه في أن يستولي على عاصيئها على حد تعبير محمد العمري» صار من اللازم محاولة 
الوصول إلى المفهوم التسقي العام للبلاغة» لكى قبل ذاك يجب أن تأخذ في الحسبان مجموعة من النقاط التي تساعد 
على وضوح الرؤبة واكثمال الصورة 17 تباعا في المبحث الموالي . 


' محمد العمريء البلاغة العامة والبلاغات المعممةه ص 73 دتصرف. 


هتريش بليت» البلاغة والأسلوبية: نحو نموذيج سيميائي لتحليل النص» ترجمة محمد العمريء أَفريميا الشرق» المغرب» 1999, ص 65. 
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المبحث الراع: نحو مفهوم نسمّي عام للبلاغة: 


للاحظ حالياً كثرة مفرطة من الأعمال المرصودة للبلاغة تنظيرا وتأريخاء في أورا والولانات المتحدة في وقت 
واحد . إن سبب هذه "التهضة" البلاغية برجع, في مجال التنظيرء إلى الأهمية المتزاددة للسانيات التداولية, 
ونظربات التواصل والسميائيات والنقد الإبديولوجيء وكذا الشعرية اللسانية في مجال وصف الخصائص الإقناعية 
للنصوص وتموعها . وتيجة لهذه الأهمية يحب أن نسجل» أولا. أن البلاغة قد صارت علماء وأننا نهدفُ من جهة 
ثانية إلى إقامة نظربة دلاغية» وأن البلاغة من» جهة ثانية» ليست محصورة في البعد الجمالي بشكل صارم, بل إنها 
لتترع إلى أن م 50 للمجتمع . إن رواد هذه البلاغة الجديدة في فرنسا هم رولان بارث 830065 .1 
ران حيتت عالأعمع0 .0 و ب.كونتر و كبدي فاركاء ومجموعة 1/11 4 و برلان و تودوروف .لقد 


استطاع هؤلاء الباحثون وباحئون آخرو نكثيرون في بلاد أخرى أن يجعلوا من البلاغة مبحثًا علميا عصربا» . ' 


1سبلاغة الخطابة وبلاغة الشعر: 

إن التشديد على عنصر الملقّي هو الذي يدي إلى بروز الوظيفة البلاغية (سمها أنضا خطابية أوحجاجية 
أوإقناعية) . هنا ينبغي الحذر من الوقوع في الالتباس . إن البلاغية هنا لا علاقة لا بالأسلوبية أو الشعرية -التي 
تتخذها جماعة ليح مرادقا للبلاغة . ومع هذا لا بنعدم احتمال الوقوع في لبس أخطرء ويتعاق الأمر بتعذر الفصل 
بن الوظيغمين: البلاغية والشعرية؛ فإذا كانت البلاغية تسعى إلى الأثير في المْلئّي وتعديل حاله النفسية والفكرية, 
فإن الشعردة تسعى إلى نفس الغادة. إن منلقى القصيدة لا ظل هو ننسه عد الاشهاء من القراءة. فإذا كان تغيير 
الأحوال النفسية والفكردة هو غابة الأقوال الحجاجية أو البلاغية فإن الشعر نفسه يحمّق هذا الغرض . هنا تلبس 


الوظيفئان. ومع هذا كله فإننا نسلم دا رطق شاطان رقا رس 


' هتريش بليتء البلاغة والأسلوبية: نحو نموذج سيميائي لتحليل النص » ص 22. 
2 محمد الولي» دلاغة الحجاج» يجلة علامات» لة ثقافية محكمة, تعنى بالسميائيات والدراسات الأدبية الحديثة والترجمة, المغرب» العدد35, 1996 .على موقع الحلة 
ُِ الشبكة العالمية للمعلومات» الصفحة: مطغط. 8/كط/1ه/أعط. لمع معطل تددجت //:مغخط 
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وقد أشار "هتررش ليت" إلى هذه الإشكالية محيلا الدارس إلى الاحتّكام إلى فكرة "جاكيسون" المتعلقة 
الوظيفة الغالبة؛ فالوظيفة الشعردة لا تلخي الوظائف الأخرى, بل تكثفي الميمنة عليهاء والواقع أن النص الشعري 
يحنوي أنضا على عناصر إقناعية وعناصر حمالة للأخبار. كما أن النص الإقتاعي يحوي عناصر شعردة وعناصر 
إخبارية . وإذا وقعت انزلاقات في تراتبية الوظائف النصية» تبعا لللغير في مط الللنّي» فقّد سم عن ذلك شعرنة 
نص أو ضياع شاعريه. وينبغي ترتيب الصور اللسانية حسب الهيمنة الوظيفية» وبذلك سمي حينا إلى تصور 
أسلوبي شعريء وحينا إلى تصور خطبي؛ وحينا إلى تصور يومي . ' 

و بهذا الخصوص فإن موافتة "حمادي صمود" الرأي في أن السمة الغالبة على الخطابة هي الإقناع» مع التتويه 
إلى أن الشعر قد تثراد به - هو الآخر - الإقناع » بوجود الحجاج فيه. حيث تغلب الخطابية على الشعربة» وقد 
طبقّت كثير من الدراسات الحديئة نظرية الحجابج على النصوص الشعربة كما فعلت "سامية الدّربدي" في 
دراستها: "الحجابج في هاتميات الكميت".* وسارت الكثير من مذكرات و رسائل ماجستير و دكثوراه على 
الدرب نفسهء متقصية الجوانب الإقناعية في القرآن الكريم والحددث الشريف والشعر والخطابة. .. . 

وقد ذكر 'جابر عصفور" في كاده " مفهوم الشعر" رأي حازم الذي بذهب فيه إلى أن الشعر يسخدم في عض 
الأحاين بغرض الإقناع » ويسمي تلك الأغراض الأغراض الجمهورية" وهي التى ترتبط محياة الجماعة » حيث 
مكن للشعر أن بفيد من الخطادة في كيفية الإقناع وحمل النفوس على الأشياء » أو تقوية الظن تهيدا لإنماع اليقين. 

لك إذا كان كل من الشعر والخطابة دسنهدفان الملقي» فإن ما بلتمسه الشعر من الملقَي شيء مختلف ماما 
عما تلنّسمّه الخطابة. الشعر في اسه عاذ ةد رفع عن مهام الإقناع» إنه بغري في كل قراءة باحتمالية دلالية 
جديدة» وليس الأمركذلك بالنسبة إلى الخطابة . م متدح أبدا الغموض في الخطابة: كما امتدح في الشعر. وقلما 
خطب الخطباء جرد إمناع المستمعين . 1 


' هنررش بليت» البلاغة والأسلووية. ص 103 . 
2 بحث محلة : حوليات الجامعة التونسية » العدد 40, 1996 . 


. حمد الولي» دلاغة الحجاج» جلة علامات . ممتغط. 5/8 1/2و /باعط.20 1ع دء ا 17717/7.5210//:صاخط 
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ويضيف "الولي" إن ما نعتبره مقومات شعرية في الخطادة هي في الواقع مقومات حجاجية» هي حجي. إن 
الخطيب» حينما ستخدم الاستعارات في الخطادة فلا بفعل ذلك لأجل الإمناع؛ ما عل ذلك لأجل الإقتاع . 

وكون البلاغة العربية القدمة م تراع الفروق بين أنواع الخطاب في التنظير البلاغي» ومن ثم لم تأخذ نفسها بوضع 
اين نظربة دنطلق منها البحث البلاغي» اونا كليل البلائغي 527 الخصائص النوعية لأنواع الخطاب على تبادنها 
وتفاوتهاء وقامت على دمي المسلكين المنطابي والشعريء وبنت» انطلاقا من مدونة نصوص عتتلفة الأنواع متبانة 
المقاصد» قوادنَ عامة للكلام بصرف النظر عن نوع المنجز منه والغادات المعلقّة به يخلاف ما كانت عليه البلاغة 
الغربية ممثلة قي ايعان الذي أغرذ الشعز يكتاب_إضافة إلى كات الخطادة#-ء وبح على الفرف ينهما من جهة 
الوظيفة والمقصدء ومن جهة الوسائل الموصلة إلى تلك الغادات والمقاصد على ما يجمع ينهما بعد كل ذلك من 
تنشابه في بعض الأساليب والأقسام» ولاسيما في اب العبارة. 

من أخطر ما نبج عن هذا الدمج مصادرة قراءة الثراث البلاغي» ولاسيما تلك التي امكو سلة التأسس 
وقراءتها من زاوبة ضيقة» ضيّعت على الثقّافة العربية جهدا كبيرا بذله أصحابها في بناء نظرية الخطاب تتجاوز 
كثير ما وقع الاهتمام نه والانتباه إليهء أي تتجاوز داب العبارة والأساوب» وهو الجانب الذي وقع الاهتمام فيها 
والتركيز عليه . 

وقد أشار محمد العمري إلى ذلك" » ورأى ضرورة أن نميز بين بلاغتين: دلاغة المخطادة» وبلاغة الشعر؛ فبلاغة 
الخطادة قائمة على "عام البيان" الذي أرسى الجاحظ دعائمه في فتر ةكانت فيها الجدالات كلامية » والبحث عن 
الدليل من القران والسنة» وامحاورات والنفاشات محّدمة بين الفْرقٌ الإسلامية؛ التى .سعى كل منها إلى إِنَاج 
'خطاب" تكون دلاغتّه كفيلة كتسب أكبر عدد من المؤيدين. لذا فلا غرو أن جد الجاحظ نطابي دن المعنيين 
"الخطابي والبلاغي" ( ماما مثل مطابقة بيرلان بين البلاغة والحجاج) . وبهنّم بوسائل الإقناع الشكلية والمضمونية 
(على مسنوبي اليئّة والخطاب) . لذلك اهم المقام ومحدداته وإمكاناته. هذا علاوة على تركيزه على الجوانب 
البراجماتية . 


' في كاءه: البلاغة الجديدة بن التخييل والتداول ستاول الفصل والوصل بين الشعردة والخطابية» وما دارت حولمما من آراء عرية وغرية؛ قدعة وحديئة. 
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أ بلاغة الشعر فوم على "علم البديع " وذلك ما أمان عنه ان المعتز» الذي م بهتم بلقم » ولا بأقدار 
السامعين هذا إضافة على تأكيده أنه م يحد قالنثر أمثلة بديعية لأنها بق تشبان لها الشدرالثائدةاغان طرق 
والانزباح وعدم مراعاة " الخطية" في الفهم. وبذلك فإن البلاغة الأول -الخطابية- تكزس النظربة الحوارية القى 
تسعى إلى كسب الآخر» في حين ترتبط البلاغة الشعرية بالصراع بين القدامى والحدثين حول الإبداع وتوظيف 


اللغة. 


2سبلاغة التواصل: 

تصدت دراسات حددئة كثرة للعلاقة بين البلاغة والتواصل» 2 شيجة واحدة وهي أنه بمجرد 
تعرينا للبلاغة (الأصل بلة» بباغ» باوغا) تقرنه مباشرة دلفظ آخر هو (الوصول, الإنصال» التواصل)ء ثم تتوطد 
العلاقة حين يضح أن كلى الجانبين برتكر على مكونات العملية التواصلية (مخاطب» مخاطب» رسال ناقل. ...) 
بهم باكتمالها (والعوامل المؤثرة فيكل منها) لبلوغ الغاية المقصودة (إفهام» إقتاع» إمناع» إخبار» تآثير. . . .)»كما 
شغلت فكرة "المقام' البلاغة قدمها وحديثها وهي في الأصل جوهر التواصل . 

طالما جرى الحديث عن منهوم التواصل اعتباره مرتبطا أساسا ,الاغة أداة للتواصل» وساهمت اللسانيات 
الواصلية في تأسيس هذا المعطى, إلى أن ظهرت السيميائيات علما قائم الذات» حيث أصبح التواصل منفتّحا 
على كل الأشياء والعلامات التي تحمل في طياتها دلالة ماء فتجاوزت بذلك حدود البعد اللساني في العملية 
التواصلية إلى أنعاد وأنساق تواصلية أخرى أحدثها الإنسان في إطار حاجته للتبادلات الاجتماعية. 

وإذا كانت السيميائيات تعد « العلم العام لكل أنساق التواصل اللسانية وغير اللسائية » ' فإن مفهوم التواصل 
ددوره سيتغير تبعا لذلك» ليشمل أنساق تواصاية أخرى» بما في ذلك ما دري تحت مصطلح "الخطاب البصري' 
يجميع أنواعه وتشكلاته, فهو كفيره من الخطابات لا بم إتاجه محض مصادفة؛ وإما له خلفية قصدية تدفعه 
لمارسة سلوك تواصلي؛ الحدف منه إِنَابِ معنى إبلاغي معين. لذا فالعقود الأخيرة ستعرف ميلاد بلاغة ذات 


' محمد العمريء البلاغة الجديدة بين التخييل والتداول » أَفرشَيا الشرق» المغرب. 2005, ص46. 
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طابع جديد» بعد أكثر ملاءمة لمتطلبات الحياة» وهي دلاغة المخطاب البصريء فإذا كانت اللغة نظاما للتواصلء فإن 
الصورة بمخّاف أشكالها وأنماطها يمك توظيفها هي الأخرى أنظمة التواصلء بل هي لغة قائمة الذات قد بظهر في 
بوم من الأنام من نضع لما تحوا خاضا ونظاما!. وسيكون أكثر اتكالحا على السيميائيات» كونها المالكة للآدوات 
الإجرائية التى تخول لا أن نهب نفسها أداة لاستجلاء دلاغة هذا النوع من الخطادات . 


3-البلاغة المغهوم الشامل 
البلاغة المعنى الشامل يجعلها تسّند على الجوار المعرقي وهو اللسانيات؛ فمّد استّمدت من النظربة اللغودة 

كثيرا من اللآليات الإجرائية لمعالجة مختلف مسئويات النصوص والخطادات المنوعة» اشّداء من البنيوية ثم الأسلوبية, 
إلى السيميائية وصولا إلى التّداولية. بالإضافة إلى توظيف ما جادت به العلوم الإنسانية من مفاهيم ومعارف تقيد 
في الدرس البلاغي كفلم النفس وعلم الاجماع والأْروبولوجيا وغيرها . 

وإذاكان التجديد المبدع في الخطاب الأدبي لا يتجلى في الوحدات الصغرى وإمًا في الأأنية الكلية النصية » فإن 
هذا الخطاب البلاغي ندرج بدوره في منظومة معرفية تدعوه إلى أن تمر الخطادات العلمية المجاورة » فهذا هو 
سياقه المنع لالياته» فالتقدم الذي أحرزته علوم اللغة والتفس ونظربات الجمال والشعرية الأأسنية واللمنيات 
الأسلوبية بصب في بؤرة الخطاب البلاغي الجديد» وبشكل مقولاته بطريقة توصف بأنها "عبر تخصصية -05ام1 

عكلةمتامته115" . 

إذا كانت هذه العلوم وغيرها تدرس النصوص » فمة جوانب متعدّدة هي التي واف موضوع الدرس في ماف 
لميادين . وعندكذ تتجلى ضرورة دراسة النصوص بصورة مشاركة: وذلك سحليل الخصائص العامة التي تتصف بهاء 
والاستعمالات اللغوبة فيها. وما أن نسم هذا التحليل حنى نصير بوسعنا أن تتفحص عن كنب التقاط التي مكن أن 


تبان فيها النصوص من حيث البنية والوظيفة . 


' محمد الونسى جكيبء إشكالية مقاربة النص الموازي وتعدد قراءته عتّبة العنوان نموذجاء مجلة جامعة الأقصىء مؤمّر الأدبه مج 9: العدد 1؛ 2008, ص 


رف 552 
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إن هذه المقارية للنصوص ذات الطابع الأعم والمتعدد الميادين هي التي ننادي بها علم التص؛ كما بول مؤسسوهء 
ويرون أنه النظر إلى طبيعة موضوعه فهو جاوز إطار الدراسات الأدبية » ومع ذلك فإنه شدرج الآن في هذا الإطار 
إلى جانب علوم اللغة والأدب» وإنكان ميدانه أعم منهما . ' 

إن المثهوم الحددث للبلاغة خالف لما كانت عليه لقرون عديدة فنا وأداة نسقية لإنتاج النصوص تلتزم الجاب 
المعياري» بل إنه عككس ذلك؛ إذ لم بعد الحدف الأول للبلاغة العلمية هو إناج النصوص بل خحليلها . وتستدد عملية 
إعادة بناء البلاغة» باعتبارها منهجا لتحليل النصوصء على مبررين: المبرر الأول ذو طبيعة تاريخية» فهناك أمر 
أكيد وهو أنه على طول تارخ وجود نظردة دلاغية فإن نصوصا حتّلفة [(خطاءات» مواعظء رسائل» أشعار. . .) 
2 حسب قواعده فإذا استّعملنا بعد ذلك المقولات البلاغية لتأويل النصوصء فإننا سنساهم في كشف تركيبها 
الشكلي القصدي. والمبرر الثاني ذو طبيعة جوهرية ومناهجية؛ فقْد أظهر النسق البلاغي؛ عبر قرونء قابلية 
الاستمرار» بل ومرونة (. . .) تسم بتطبيق البلاغة على جميع النصوص ا 

وعلى أساس النظرة الشمولية البلاغة أي ربطها نكل أشكال المخطائات-هناك الكثير من الجهودات المبذولة 
اليوم في التنظير البلاغي- سيما المغربي- إذا أضيفت لما بعض الجهود الأخرى الحمودة » ممكن أن تفم بادا جديدا 
لإعادة قراءة البلاغة العربية القدممة والكشف عن مكوزائها الحجاجية والإقناعية والتداولية» ومن ثم قراءة 
الخطادات المْتوعة وف هذه النظرة. 

إن تبني هذا المفهوم الشامل للبلاغة من شأنه أن ساعد على تَحبين هذه الأخيرة» وجعلها مواكبة الثورة الإعلامية 
والتواصاية الحديثة» لتقول مع ميشال ميار 106[65 1/1261 إن عصرنا هو عصر بلاغة بامتيازء إذ يكفي أن 
تفدل التلان هرا الجريدة أو نستمع إلى محال السابدة اول الإعلاات الإشهاربة إل لنجد أنفسنا أمام تواصل 


ا 


' صلام فضل» دلاغة الخطاب وعلم النص» ص 8-7 . 
- هنريش بليت» البلاغة والأسلوية. ص 24-23. 
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خلاصة المصل: 

استّنادا إلى ما سبق ترسخ مشروعية عد البلاغة العلم العام للخطادات» يعمل على تحليلها وف المناهيج 
اللغوية المعاصرة؛ إذ بدرسها سيميائيا بوصف ما محمله من دلالات ترتكر على جوانب مقصدية تداولية, تأخذ 
عين الاعنبار جوانب العملية التواصلية» سيما الملفّى» لتبحث ف التقنيات الموظفة في الخطاب والتى جعل منه 


مقنعا مؤثرا . هذا كله مع الحافظة على مات الخطاب المدروس» فهو الذي برض تقنيات دراسته . 
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مدخل: 

الانطلاق من النظرة الشمولية للبلاغة» وكونها العلم العام الخطاءات» بأنتي دور إجلاء كيفية تطبيق آلياتها 
المنهجية وجوانبها الإسنيمولوجية في تايل الخطاب الإقناعي» واعتبارا بمّولة "إبفانوكس وعوص ةنال" أن النجاح 
الحالي للبلاغة قد اعتمد على العلاقة اللازمة بين البلاغة ودراسة وسائل الإقتاع» في مجتمع حضون مد بغر 
علوم التحرض والدعابة. سيما مع تطور وسائل الاتصال المخلفة» وموازاة لحا نظررات التواصل التي نهم 
الخطاءات الحادفة إلى الإقناع . ركنا أطهن الحجاج في رحاب هذا التحوّل مطلبا أساسيا فى كل عملية اتصالية 
نسدد عي الإفهام والإقناع . 

وقليه بسرت[ هذا الهف اسير البلاغة الجدددة التي 1 دعائمها "بيرللان"؛ والت تجعل من الخطاءة 
مارسة إبداعية للإقناع» وبق التلاغة تقنية لدراسة أشكال هذا الإقناع من خلال "الحجابج" مدار الخطابة . ولا 
بعد هذا نقضا لما ثم الرسو عليه من منهوم شامل للبلاغة» فلازالت بلاغة إقناع وإمناع في أن واحدء لكن وقع 
الاختيار على جزئية "الإقناع" بالرجوع إلى نوعية الخطاب حل الدراسة (خطاب الدعابة التجارية)؛ الذي هو أحد 
مثلات الخطاب الإعلامي» ويسم بما نسم به من تحخرض ودعاية. 

مع العلم أن 'الحجاب" بطبق على كل النصوص والخطادات» فكل خطاب مقنع هو حجاجيء مع وجود 
خصوصية لكل صنف بعينه, وهذا بطبيعة الحال لا بمنع من كون المخطاب الحجاجي نفسه ييحوبي خخصائص 536 
جمالية تثبت ملاغته» وللوكد أن سيت الإنقاء على إمكائية الامستفادةما أطاق عليه سانا 'الجوار المعري" لي 
العلوم الإنسانية والاجتماعية واللغوبة. . .؛ ومن كل ما من شأنه أن ندم دعما لعملية "تأويل" وإبراز "بلاغة" 


الخطاب المقنع . 
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المبحث الأول: مفهوم الحجابج 


ليس من اليسير تقديم تعريف مضبوط ودقيق للحجاج. فهو من المصطلحات ذات الاستعمالات المتعددة 
السياقات» إذ تتعدد أشكال ظهوره» ووستعمل مع أنواع الخطابات باخمّلاف مرجعيائها: لغوبة» ددنية» فلسفية 
دلاغية» قضائية. . . ويصبح دذلك الحجابج تعدا من أنعاد الخطاب الإنساني مكثوبا كان أو منطوقا . اسسّنادا على 
ذلك فما سياتئي سيكون حاولة لمقارية هذا المصطلح من جوانبه اللغوية والمفاهيمية المختلفة» ليكون بالإمكان 
الاتكال عليه -فيما بعد- للحكم على إقناعية الخطاب, وبالتالي دلاغته . 
1-الحجاج لغة: 

ع المعاجم اللغوية الاسائيية في تعرينها الحجاج على ما جاء في لسان العرب لابن منظور الذي قال: «الحجة 
هي البرهان » وقيل الحجة هي ما دوفع له الخصم », وقال "الأزهري":< الحجة الوجه الذي بكون به الظفر عند 
الخصومة » وحاجه حاجة وحجاجا نازعه الحجة وهو رجل محجاجح أي جدل » والتحاجج : التخاصم , وجمع الحجة 
حججح وحجاجح :والح يححّه حيًا غلبه حجته وفي الحددث » فحب آدم موسى أي غلبه الحجة» . 'وقال 
'الجرجاني": « الحجة ما دل به على صحة الدعوى » وقيل الحجة والدليل واحد» .” فأساس الحجابج هاهنا هو 
التركيز على دليل لإثبات قضية معينة» أو دناء موقف من المواقف المعينة. 

في اللغة الفرنسية لفظة "381112624" تشبر إلى عدة معان مثقارية اوها حسب قاموس'روير 110661 ع1": 

-القيام استعمال الحججح. 
سمجموعة من الحجبجم؛ التي تسنهدف تحقيق ديجة واحدة. 


- فن استعمال الحجبع» أو الاعتراض بها في مناقشة ما. 


' ابن منظور» لسان العرب» جح 10» ص 779. 


7 الشريف الحرجاني» معجم العريفات» ص 73. 
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كما أن 167تاء ناو تشير إلى « الدفاع عن اعتراض أو أطروحة بواسطة حجج؛ أو عرض وجهة نظر 
معارضضة مصحوبية بج ' 

وجاء في قاموس " كامبرديج مع طسق" أن < الحجاج هو الحجة التي تعلل وار ماكر اك او عدا ران 
لفكرة ما 37 

ومكن من هذا التحديد الدلالي اللغوي اسسّنتابج النقاط التالية:* 

أن الحجاج بهدف إلى تأسيس موقف ماء ومن هنا فهو سُوجّه إلى ماق إنه ببحث دائما لأخذ قبول وموافقة ذلك 
المتلقي. 

. أن الحجاجج يعمد على تقديم عدد كبير من الحجيج خنازة العتبار] نسدما ومرقة ريك سكا تك اثزها ب 
المّلئي» وهذه الخاصية تجعله بتميز عن البرهنة. ' 

أن الحجابج عا بالخطاب الطبيعي من جهتى الاستعمال والمضمون» فهو ذو فعالية تداولية جدلية. 

أن الحجاج بهدف إلى جعل العول التي بنوجه إليها تبخرط في الأطروحة أو الدعوى. 

0 مجال الحجابج هو مجال الاحتّمال وليس ال الحقائق البدهية المطلقة . 


2-الحجاج اصطلاحا: 
اندرح الحجابج قدما في ما دسمى بالبلاغة, والخطابة» وفن الإقناع» وكثيرا ما ورد في النَْافَين الغربية والعربية 
بمعنى الجدل والناظر والإلقاء» وما إلى ذلكء» انطلاقا من مؤلفات اليونان إلى أهم ما ورد عند العرب فى هذا 


الشآن. وم بعد من السهل بمكان تحديد المعنى الدقيق النهائي الحجاج بالنظر إلى أنه تتجاذبه مناطق علمية 


1 
2 


5م , 1989 , 203115 , 160361101 1 , 8222315 عناع2ة1 12 ع :211 ططه1ه01آ , تدع طم0] 00ه01 عآ 
76 ,2004 , طنام 220 , ووع21 015761:5157لآ] ع108ط0طدن) , 01611003157 , ذتاء متتوع .ا لععع كلخ عع التطصةن0) 


* محمد رويضء حول مفهوم الحجاج في الفاسفةمقارية فاسفية لسانية ديداكيكية؛ مجلة فكر وتقد, جلة ثقافية فكرية, المغرب» عدد 226 2000-2-11, 
ص 38. 
” ولقّد حدد أبو نكر العزاوي الفرق بين الحجابج والبرهنة والاستدلال مع إعطاء الأمثلة لذلك» أبو بكر العزاوي, اللغة والحجاج » العمدة في الطبعء ط1ء 2006, ص 
15-15. 
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ويجالات معرفية عدة: فلسفية, منطية, بلاغية» لسانية (الدالكثيكء التداولية...)2 وحتى النفسية 
والاجتماعية ونظربات التواصل الحديئة» وكل موقع من هذه المواقع سّتاول جانبا معينا من الحجابج على حسب 
منطلقاته الفكرية وتطبيقاته المنهجية. وعلى العموم هذه جملة من المفاهيم التى وضعت الحجاجج وفىٌ المسار 
الارجني لنطوّر البحث اللغوي (الغربي والعربي) وتعدد توجهاته. ' 
2-أ-الحجابج في الفكر الغربي القديم: 
- الحجابح عند السوفسطائيين: 

لقد علم "يروت كوراس 2095 وأتباعه مهارة القول» وحنوا على استخدام ال مجح المضللة التي 
ظاهرها حق وباطنها باطل. ستّسمى هذه الحجبج بالسفسطة؛ وستصبح السفسطائية تخصصا دراسيا بعين على 
إظهار الحاسن أو المساوىء في كل موضوع يمك للعقّل أن بعُوم فيه بالمزايدة. ابكر السفسطائيون إذن البلاغة التي 
هي فن الكلام الذي بنوخى الإقناع» فن الفصاحة وخاصة فصاحة الخطاب السياسي 0 القانوني» المستخدم لكل 
الإمكانات (الصور المؤثرة» الاسّدلال الخاطىء: استّدعاء المشاعرء استغلال الاتفعالات والمعتقدات» . . .) بهدف 
يق التجاح الشخصي والمتميول على التصويتة اللؤين امن طرق المسستمعين أو الجمهون. * 
-الحجابج عند أفلاطون: 


أخذ أفلاطون من ستراط جوهر معارضنه للسفسطائيين وللبلاغة» من خلال الحاورات التي أقامها مع بعض 


السوفسطائيين 4 سيما الحاورة التي اقامها 2 ! فرجياس" و خاورته مع ! ليزياس 3 فمن خلال هانين الحاورتين 


' مذكرنا ماجسسر غير المنشورثين : 
- هاجر مدقن, الخطاب الحجاجي أنواعه وخصائصه_دراسة فيكاب المساكين للرافعي» كلية الآداب والعلوم الإنسائية جامعة ورقلة. 2003. 
- حسين بوباوطة » الحجابج في الإمتاع والمؤانسة لأبي حيان التوحيدي» ٠‏ كلية الآداب والعلوم الإنسانية» جامعة الحاج لخضرء باتتة 2010. 
* ليويل بليتجرء الآليات الحجاجية للتواصل» ترجمة عبد الرفيق بوركي» مجلة علامات» بجلة ثقافية محكمة: تعنى بالسميائيات والدراسات الأددية الحديثة والترجمة. 
المغرب» العدد 21, ص 34 . 
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برى أن مقّصد الحجاب بنطاق من الخطابة التي تعتمد على دعاممتين أساسيئين هما العلم والخيرء على عكس الحجابج 
السوفسطائي الذي بعتبره حجاجا مخادعا لا أساس له من الصحة. و لديه تفري بين "الإفحام" و"الإقناع"؛ فالأول 
هو صنيع الفياسوف» المتشغل بالمنطن الباحث عن المَيَة والوجود والمثال» بينما الإقنام هو صنيع الخطيب 
الذي عامل الاراءء والأشياء المرثية» والحتمل. ومن عمد إلى الإقناع في معناه الثاني مستخدم السفسطات والآدلة 
العاطفية: إنه بير على خيال المستمع ولحو عا 

- الحجابج عند أرسطو: 


عبر" أرسطو " العمدة في عملية الحجاج » فهو المرجع الأساسي لمن جاء بعده غرنا أو عرباء حيث تتاول 
الحجاج من زوين مْمادلَين» من زاوية دلاغية ومن زاوبة جدلية» فمن الزاوية البلاغية بررطه بالجوائب المتعلقة 
الإقناع» ومن الزاوية الجدلية بعتبر الحجابج عملية تفكير تنم في دنية حوارية وتنطاق من مقدمات لتصل إلى تائم 
ترتبط بها بالضرورة» فهاتان النظرتان الما نان تتكاملان في التحديد الذي بشّدمه" أرسطو" لمنهوم الخطاب إذ بينه 
انطلاقا من أنواع الحضور ومن الرغبة في الإقناع ويحدّده في ثلاثة أنواع: النوع الاستشاري» النوع القضائي والنوع 
القيمي.” وقد ميز بين ثلاث مسنويات من الحجب: الائوس» الباتوس» اللوغوس» في علاقتها بالأفعال الثلاث للفعل 


الخطابي : الخطيب» المستمع» الخطاب. 


الائوس : بصم الخصائص المُعلقة مشخصية الخطيب والصورة الت هّدمها عن نفسه. 
اللوغوس : ويمثل الحجاج المنطفي الذي مثل الجاب العملاني في الساوك الخطابي فيرتبط بالقدرة الخطابية على 


الاسدلال والبناء الحجاجي. ” 


' ليوزيل «لينجرء الاليات الحجاجية التواصل» ص35. 


* محمد طروس » النظربة المجاجية من خلال الدراسات البلاغية والمنطقية واللسانية » دار الثقافة » المغرب» ط1ء 2005, ص 15 . 


* المرجع نفسه ».ص18 . 
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والأهم من ذلك الاخّلاف الذي أقامه أرسطو ين الحجابع الجدلي والحجابج الخطبي؛ إذ أن : « الأول أوسع من 
الثاني فهو مارس في فحص قضاءا القكر وفحص جوانب من الأحكام المعلقة بالسلوك» كما مارس في توجيه الفعل 
وإن كانت ممارسته أدخل في البحث الفكرى» أما الثانى فمجاله هو توجيه الفعل وتثبت الاعتقاد أو صنعه ». ' 

كما فصل في قضية القائل والمقول إليه وفعل دناء الول الحجاجىء فَمّد فرق بين المناقشة الجدلية والخطبة فوجد 
بيتهما اخّلافا في خصوص إسهام المقول إليه في فعل دناء القول الحجاجي. ومن هذا المنطلق عدد مراحل ناج القول 
المجاجي» وهي تبتدىء من البحث عن مواد الحجاج (أطلقّ عليه مصطلح البصر بالحجة) إلى ترتيب أجزاء 
اقول مع توي الأسلوب الملائم للعبارة وصولا إلى الوجه الذي تع عليه التصديّات» التي بدورها قسمها إلى: 
تصديقّات غير صناعية تنطاق من الحجبج المتوفرة قبلياء وأخرى صناعية وهي العملية الأساسية في صناعة القول 


الحجاجي من استعارات ومفاهيم وجدل. ” 


2 الحجاج في الفكر العربي القديم: 

لقد ورد الحجاج في القرآن الكريم بمعانيه المختلفة فقد جاء دلفظ حجاج وجدل وبرهان» ونلمسه في الات 
كثيرة. * كما أن كلمة برهان وردت ثان مرات *. كذلك فإن الحجاج في الحدث التبوي الشررف قد تبابن 
واختلف من حددث إلى آحر.” و دالوقوف عند أقطاب البلاغة العربية الدمة بتأكد توظينهم الحجاج في 
مؤلفاتهم وأنه شكل دنية أساسية في إبداعاتهم ومنهم: 
- الجاحظ 


' أرسطو طاليس ء الخطابة » ترجمة عبد الرحمان بدوي » وكالة المطبوعات الكويت » دار القلم ببروت » لبنان , 1979 ص8 . 
” نظر تفصيل ذلك: هشام الريغي» الحجابج عند أر شقان ضمن الكتاب الجماعي: أهم نظررات الحجاج في التقاليد الغربية من أرسطو إلى اليوم» نشر كلية الآداب 
شخاترشي 21998 ض 1295-2175 
3 البقّرة: 257. الفساء:7. حيث جعل محمد الطاهر بن عاشور الحجابج مرادفا للجدل في تفسيره لهاتين اللآنين: تفسير التحرير والتنوير» الدار التونسية للمشرء 
4 الجزء3, ص 30. 
“ من بينها: البقرة: 111 . فالبرهان أن تأتبي بدليل قاطع لتثبت صحة دعواك » أي لا يكون فيه أي شك واحتمال » حسب تفسير الزخشري. 
5 ذكرها حمو النقاري في: التحاجبج طبيعته وجالاته ووظائفهء منشورات كلية الآداب والعلوم الإنسانية» الرماط» ندوات ومناظرات رقم 134, ط1؛ 2006. 
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في كابه" البيان والتبيين ", تناول كثبرا مما 1 الحجابج » ففي الفصل الذي تناول فيه البلاغة» حاول إبضاح 
هذا المنهوم إذ بقول: « أول البلاغة اجتماع آلة البلاغة وذلك أن بكون المخطيب رابط الجأش سكن الموارح قليل 
اللحظ منَخيّر اللفظ » لا يكلم سيد الأمة ولا الملوك بكلام السوقة» ويكون في قواه فضل التصرف في كل طبقة ».' 
في هذا النص اط أن غاءة الجاحظ هي الخطاب الإقناعي الشفوي وهو إقناع تقدم فيه الغادة (إقناع) على 
الوسيلة (اللغة)؛ وتحدد الأولى طبيعة الثانية وشكلها حسب المقامات والأحوال » كما ستشهد أنضا جنطادات من 
أقوال العرب سواء في الدثر أو في الشعرء فهو بتعامل مكل جنس بوصفه خطابا ويتحفظ يكل جنس مخصائصه التي 
ميزه على مسنوى الشكل» وهذه من مزاناه النادرة» فمقهوم المتطاب الإقتاعي عنده لم شتصر على جنس بعينه. ” 
- أو هلال العسكري 

ربط الحجابج بالشعر, معناه أن الشعر له وظيفة حجاجي ة كيرة لأن الشاعر بمو لكلاما ييحس به وبشعر به دون 
غيره؛ لذلك فهو بريد أن بصل إلى مرام وأهداف حجاجية من خلال شعره. نقول العسكريي :« وهو الذي بماك ما 
تعطف به القلوب النافرة ويؤنس القلوب المستوحشة وتلين به العربكة الأدبية المسعصية وببلغ به الحاجة وتقام ده 
الحججة».” فالشعر هو الفن الأساسي الذي تقام به الحجبم» و قد دنهض بوظيفة الحجاجج وليس بوظيفة الجدل 
يه كا تكلم أنضا عن قضية المقام وكيف بضطاع في الحجاج. 
- ابن وهب الكاتب 

فيما علق بالحجاج لديه فقّد ربطه بالجدل والجادلة, وهذا في كاده الموسوم" البرهان في وجوه البيان "؛ حيث 
قدم تعريفا دقيمًا الجدل والجادلة بتوله: « وأما الجدل والجادلة فهما قول بمّصد به إقامة الحجة فيما اخداف فيه 
المتجادلون» ويستعمل في المذاهب والديانات» وفي الحتوق والخصومات والتنصل في الاعتذارات».” وضبغي 


المجيب أن دشنع وأن كون إقناعه الذي يوجب على السائل القبول. 


الجاحظ أبو عثمان عمرو بن جر » البيان والتبيين » ححمَينَ عبد السلام هارون » دار الفكر ( د ط) » (د ت) » ص92 . 
“ل الحادي بن ظافر الشهري» اساراتيجيات الخطاب مقارية تداولية » دار الكثاب الجديد المتحدة » ببروت» لبنان .2004, ص 449-448 . 
” أو هلال العسكري »كاب الصناعتين , نَحفْيق على محمد البجاوي وبحمد أو الفضل إبراهيم » المكثبة العصربة » يروت » ط 1 » 2006, ص 49 . 


“ان وهب البرهان في وجوه البيان » ص 176 . 
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لقد صدف وقسم الجدل إلى تصنيفات أخلاقية وميز دن الجدل المحمود والجدل المذموم؛ « فأما الحمود» فهو 
الذي نتصد به الح وستعمل فيه الصدقء وأما المذموم فما أريد به المماراة والغلبة» وطلب به الرباء والسمعة» . ' 
وقد اشترط " ابن وهب " في أدب الجدل ما «مي:” 
5 يحلم الجادل عما يسمع من الأذى والنبر. 
ألا سجب برأنه وما تسوله له نفسه. 
أن يكون منصفا غير مكابرء أنه يطلب الإنصاف من خصمه ‏ وبقّصده مله وحجته. 
“ألا ستصغر خصمَه ووستهين به. 
- حازم القرطاجني 

أهم ما جاء به فيكثابه الموسوم " منهاجج البلغاء وسرايج الأدباء" أنه أورد الحجابج على أنه من أوجه الكلام ‏ إذ 
قول: « لما كا نكل كلام يحتمل الصدق والكذبء إما أن برد على جهة الإخبار والاقتصاص و إما أن برد على 
جهة الاحتجابج والاستدلال» .* 

كذلك عرض طريقتين لإقناع الخصم وهما التموهات و الاستّدراجات» وفيى تمييزه ين هاتين الإستراتيجيتين قول: 
« التموهات تكون فيما برجع إلى الأقوال» والاستدراجات تكون بنهيؤ المكلم بهيئة من يقبل قوله, أو باسسّمالته 
المخاطب واستلطافه له بركيته وتقررظه؛ وإحراجه على خصمه حنى نصير بذلك كلامه مقبولا عند الحكم» 
وكلام خصمه غير مقبول». ' 
- ابن حزم الأندلسي (ت 456 ه) 

زخرت كثاءاته الفلسفية -ومنها "الفصل في الملل والأهواء والنحل' - بطاع حجاجي» حتى أصبح يلب المذكر 


المجاجي» ددليل أنمكان لا بهدأ من السجال والحجابج والجدال بالمناظرات لدرجة أنه ناظركل شخص تقّابله » لأن 


' ان وهب» البرهان في وجوه البيان » ص 176. 
* المصدر نقسه؛ ص190 . 
8 حازم القرطاجني أبو الحسن حازم بن محمدء منهاجج البلغاء وسراج الأدياء» حَحمِيق: محمد الحبيب ابن الخوجة » الدار العربية للككاب» توسء 2008, ص55 . 


7 المغيدن نفسه. ص 56 . 
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المناظرة والحجابج هي الحد الفاصل دن الصدق والكزبء فنّد اشتهر بالجدال العنيف » فلم يكى مناظرا من أجل 
المناظرة بلكان مساهما في بناء الحقيقة » فقّد تميز نزعة نقددة عمّلانية تتمسك بالنص. 7 كما كان بعتمد كذلك 
خلال مناظراته على الأدلة العقلية » وهي في نظره : القرآنْ أو السنة أو إجماع الصحابة » فهو مستبعد أي اشتراك 
إنساني في المسلك الديني . 

ومكن في الأخير القول إِنْ الحجاج في الفكر العربي الإسلامي القددم الحصر في لونيين خطابيين» هما « خطابة 
الجدل والمناظرة فيما بين زعماء الملل والنحل؛ وفيما بين النحاة والمناطقة» وفيما بين الفلاسغة والمكلمين والخطادة 
العليمية متمثلة في الدروس الت كان بلقيها العلماء في مختلف العلوم أنذاك» .” و مَحسّدت فاعليتها في التأثير و 
الإقناع ٠‏ وعلى النصين: المخطبة و المّصيدة » كما لم 56 النص الثالث: القران الكريم» الذي استقطب اهتمام 
البلاغيين العرب » باعتباره «كان فيكثير من آداته ذا طبيعة خطابية» وخطابية جدلية على نحو خاص » فما أكثر 
الوقائع الجدلية الواردة في القرآن الكردم » وما أكثر الحجب المنطقية أو المعقولة التي تقيمها لنفي ما تنفيهء أو إثبات ما 
1 

وكل الجهود العربية القدممة في حمّل الدراسات البلاغية التي تتمحور حول قطب واحد و هو الول أو الكلام؛ 
نوع أحواله و مقاماته و أداءاته 17 اتوت ل ان الحجاج كمصطاح قديم حددث » هو الجحدل وهوالبرهان 
و الإقناع والتصديق » ...وما إلى ذلك من مصطلحات متعددة . وهو الأمر نفسه الذي سستطاق منه نظرية البلاغة 
الجديدة مع" برلمان سهدطاءء " و غيره . 
2-ج_الحجابج في الفكر الغربي الحددث: 

إن المغهوم الحددث للحجابج يحم علينا أن نرصد موقعه على خريطة الدراسات الحجاجية والتي من امات 
المواقع- البلاغة» المنطى» واللسانيات؛ فكل منها اهّمت بحانب معين من الحجابح. 

المقارية البلاغية: 
حمو النقاري ؛ التحاجيح طبيعنه وجالائه ووظائقه » ص127 . 


“جميل عبد الجيد » البلاغة و الاتصال . ص126 . 


( المرجع تنسهء ص 128 
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من المعروف أن الررطورية * الأرسطية قد خصصها صاحبها لجال الإقناع وآلياته حيث تشتغل على النص 
الخطابي في المقامات الثلاثة (المشاورة » المشاجرة والمفاضلة) » فخطابة أرسطو قد تضمنت عناصر حجاجية 
وأسلوية كما أن أجناسها الثلاثة قادلة لاحئواء أصناف من المتطاب الاحتّمالي المؤثر. وهذه البلاغة مكى النظر 
إليها على أنها البلاغة العامة بالمنهوم الجددد» الذي أصبحت مالا خصبا للبحث في الدراسات البلاغية الحديثة. ' 

طور " ببرلان " في مؤلفاته النظرية المجاجية؛ وبالتحديد في مؤلفه المشترك مع "تنك" "مصنف ف الحجابج 
ع عل فاته" » الذي ظهر من قبل بأسم " 101065 0طاء 16لء'"كنامط 13" الخطابة 
الجديدة والذي بزل الحجاج بن الخطيب» وجمهوره أي أن يكون هناك تفاعل بن الخطيب والجمهور» و صلله 
الخطابة الأرسطية واضحة حينما استّندا في تعرينهما الحجاج على صناعة الجدل من ناحية وصناعة الخطابة 
من ناحية أخرى» إذ بعرفانه ( الحجاج ) بأنه : « درس تقّنيات الخطاب التي من شأنها أن تؤدي بالأذهان إلى التسليم 
بما عرض عليها من أطروحات أو أن تزئد في درجة ذلك التسليم» 5 

وقد علق عن هذا العرف "جميل عبد الجيد" فيكاءه " البلاغة والاتصال":قائلا: « بسع ىكل واحد منهما 
إلى نشر ما لديه من فكرة أو معنقّد » أو بضاعة في سياق من الحرية » لا باستخدام حد السيف فلم بعد أمام هذه 
التيارات إلا استخدام حد الخطاب , خطاب التآثير والاسّمالة وشاع هذا الخطاب وازدهر إلى حد سمح كما بول 
يمان بأن نطلق على القرن العشرين قرن الترويج والدعاية» . ” 

أضحت النقّنيات الحجاجية التي بلورها "ببلمان" و"تيتيكاه" الأساس في البحوث والدراسات الحجاجية» و 
لأن المجال لا بسمح بالإسهاب في شرحها ثم الركون إلى تقدمها في شكل مخطط يحتتصر هذه التقنيات» مع العلم أنها 


صننفان: الطرائق الاتصالية» والطرائق الإتفصالية: 


وهي ترجمة لكلمة 10613510 الغربية وتعني بلاغة » أما ترجمة الررطورية الأرسطية فتعني خطاءة أو خطابية. 
' لقد ثم تقددم مفهوم البلاغة وارتباطه بالخطادة وتحديد جا لكل مفهوم وعصره؛ في الفصل السابق. 
عبن الله صولة الحجابج أطره ومنطلقاته من خلال مصنف في الحجابج الخطادة الجديدة لبرلمان وتيك ء ضمن الكثاب الجماعي: أهم نظربات الحجابج في التقاليد 
الغربية من أرسطو إلى اليوم» ص 9. 
3[ جميل عبد الجيدء البلاغة و الاتصال ص 115. 
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الشكل (2): النقّديات الحجاجية لدى يمان وتيتكاه 


القنيات (الطرائق) الحجاجية 


/ / 


الطرائق الاتصالية الطرائق الاننصالية 
ليج نيه الطئية 2-الحجج المؤيسسة على بنية الواقه 6 3-الاتصال المؤوسس لبنيةالواقع: -وجود وحدة ومغهوم واحد بين 
التي تعمد البنى المنطقية: - وجوه الاتصال النابعي - تأْسيس الاق بواسعلة الات الخاصة ل 
الناقض وعدم الاتفاق الوصل السببي 0 ش 
٠‏ الماثل والحد في الحجاج حجة التبذير -الاستدلال بواسطة التمثيل 00 ا 0 
٠‏ الحجج القائمة على حجة الائجاه | 
الغرض الحجاجى . 
العلاقة وجوه الاتصال التواجدي 2 
التبادلية الشخص وأعماله 
حجج اللعدية حجة السلطة 
التي تعمد العلاقات الرراضية: الاتصال الرمي 


٠‏ إدمايج الجزء في الكل 
٠.‏ تفُسيم الكل إل أجزائه 
المكونة له 


المصدر: هذا المخطط اختصار لجزء من بحث عبد الله صولة» الحجابج أطره ومنطلقاته و تقنياته من خلال مصدف في الحجابج 
"الخطابة الجديدة" لبيرلمان وتيتيكاهء ضمن الكثاب الجماعي: أهم نظررات الحجاج في التقاليد الغربية من أرسطو إلى اليوم » ص 
4- 348. 
ِنَ المقارية البلاغية [يشقّيها اللقليدية والجديدة) قد ركرت في مفهومها للحجابج على الغابة والمدف لا على 
الفن والتقنية؛ إذ أنّ غابة الحجابج عندهما حدداها بولمما : « تهدف نظرية الحجابج إلى دراسة النقّنيات الخطابية 
الحادفة إلى إثارة الأذهان وإدماجها في الأطروحة المقدمة وتنحص أنضا شروط انطلاق الحجاجج أو موه وما دنتي 
عنها 0 كما قسّمًا نضا الحجابج بحسب فوع الجمهور إلى نوعين هما 2 
الحجابج الإقناعي : وهو حجاج رمي إلى إقناع جمهور خاص. 
الحجاج الاقتناعي : وهو حجابج برمي إلى أن بسلم بهكل ذي عمّل وهو عام وهو النوع الذي ركزا عليه لكونه عمّلياء 
وعببرونه أساس الإذعان والحجابج ويحدث بن الاسسّدلال والاقناع. 


عبد الله صولة » الحجابج أطره ومنطلقاته ؛ ضمن الكتاب الجماعي: أهم نظربات الحجاج في التقاليد الغربية من أرسطو إلى اليوم » ص 301 . 
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ولقّد لخص "لحمد طروس" أهم التنائيج التي وصل إليها ببرلمان وزميله ومكن صياغتها على النحو الال :' 
- إن أهم ما قدّمه المؤلفان هو حاولة تخايصهم للحجابج من دائرة الخطادة والجدل الذي كان سليل هذه الأخيرة 
- مخايص الحجابج من بوتقة المنطن والأننية الاسّدلالية الْجرّدة» ممّرباه من مجالات استّخدام اللغة مثل العلوم 
الإنسانية والفلسفة و القانون , ومن ثم فت مجالات للحجابم وحص من النظرة الضيّمَة التي جعاته أداة تقنية صرفة. 
- عد الحجاج حوارا غبر مرتبط الجدل كما كان عند أرسطوء فهو حوار بين الخطيب وجمهوره » ولا مكن أن 
عبر مغالطة أو تلاعبا بالمشاعر والعقول. 
- الحجابج نظربة تدرس التقنيات الخطابية كوظيفة حجاجية. 
- العملية الحجاجية عملية تنطاق من أطروحة وتتجه إلى الإقتاع " . 
ويه "أوليغي روبول آنادماءة1 .0 " عدة متّالات في مجال الحجاب البلاغي . من أهمها ماله : " هل 
مكن أن بوجد حجاب غير بلاغي ؟" وكذلك: " الصورة والحجة" . بول "روبول " في أثناء حديثه عن البلاغة : « 
ن نبحث عن جوهر البلاغة لا في الأسلوب ولا في الحجابج » بل في المنطقة التي سسقاطعان فيها بالتحديد» بعبارة 
أخرى سمي إلى البلاغة بالنسبة إلينا كل خطاب يجمع دن الحجاج والأسلوب » كل خطاب تحضر فيه الوظائف 
الثلاث : المئعة والتعليم والإثارة مجتمعة متعاضدة » كل خطاب قنع المئعة والإثارة مدعمنين بالحجاء 3 
ومن خلال الحديث عن الحجابج والأسلوب بازم التأكيد على أن "ببرلمان" استطاع أن يخريج البلاغة من مالحا 
التحسيني- الذي اعتّير البلاغة هي الأسلوب وفن النظرة الاخّزالية لبلاغة أرسطو التي أشيرٌإليها فيما سبق- إلى 
الها الحججاجي التداولي» والصور المقصودة عند "ببرللان " هي بها الصور الحسيشة الحمالية الشينة 
والاستعارة» فأصبح لهذه الأخيرة (الاستعارة) شأنا خاصا في الدراسات الحجاجية؛ لتعدوكونها حسّنا جماليا 
إلى مكون حجاجي لا غنى عنه في أكثر الخطابات» وأطلق عليها "الاستعارة المجاجية" . 
' محمد طروس » النظردة الحجحاجية » ص 56-55. 
أوليغي روبول » هل يمكى أن بوجد حجابج غير بلاغي ؟, ترجمة محمد العمري ضمن كابه البلاغة الجديدة بين التخييل والتداول » افريقيا الشرق» الدار البيضاءء 
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المقارية المنطقية: 

أعطت الحجاب سممة عمّلانية وأكسبته مظهرا منطقياء فاعتبر "تولين «ذصماناه7" الحجاب بمثابة « المسار 
الذي سلكه الباث لإقناع المتقبل شّيجة ما» وتكمن وظيفة الحجة عنده في الإقناع فقطء وما سوى الإقناع في 
وظالفك بوانقيف كنا" سافان إن اسع تي ةاضياقه الدج وطن زه الآمتاراتيدة دف خيرعة يناو 
شغي للمحاجح توحَيها لإيصال حجنه ممنعة '» ولذلك كان الحجاج مارسة عملانية نحصر دوره في البناء 
والاستدلال النظري» وقد جعل تولمين من التعليل الطيقة الأساسية الحجيح» وهذا من خلال عملية الاثقال من 
المعطى إلى النتيجة والتي تذكرنا في القياس بالمقدمات والننائج.” من خلال الرسومات المختلفة التي صاغها في 
كانه الشهير" 21851112614 11565 ع1" أي استعمالات الححة: وهي رسومات بيانية على ثلاث مراحل ترجمها 
'عيد الله صولة" 3 ثم عاق على أطروحة تولين ومناويله موله: < والح أنا غير مطمثتين إلى نظربة تولين 
الحجاجية هذه اطمّنانا كاملا لأسباب أهمها أنْ أركان تومين الأساسية الثلاثة أي (م؛ ن» ض) دذكرنا عددها 
ونيم الاستدلال المتونحى فيها بنهيج الاستدلال الأرسطي في بناء الأقيسة المتطقية. . . وإنما هو أقرب إلى صناعة 
البرهان في المنط حيث بمّصد بالبرهان إثبات الم لا لإقناع الخير به في العادة وإنما لإقناع المرْء نفسه » .* 

نظرت المقارمة المنطقية -إذن- إلى الحجاج في مقايل البرهنةء كما أنها نت منطمًا حجاجياء انشغلت نه 
وبرسم زوه وبال عن الاهتمام بالخطاب المجاجي ذاتهء كما ملإحظ غياب مفهوم الجمهورء وهو من المكونات 
الأساسية فى المعادلة الحجاجية. 
المقاربة اللغوية: 

كما حمل المنطاب الحجاجي كذاك عدا تداوليا متعدد المسنويات +” 


ع0 أءممتلتطم هم 15داع مه *1 ع0 301116: 1237105 عتتتاع ة '1 ع1 5ع11528 5ع.آ ,5. عمتطاتاه1' 
14-5م.1.لآ, طرتعاموطعموط 


* مد طروس. النظردة المحاجية ص 67-57. 
عبد الله صولة » الحجاج في الَرآنْ الكريم من خلال أهم خصائصه الأسلوبية ص -25-23 
0 المرجع نشسه. ص 30-29. 


".فرانسواز أزميتكة: المقارة التداولية » ترجمة سعيد علوش» مركرٌ الإثماء القومى» الرباط المغرب» 21986 ص 64. 
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-على مسنوى أفعال اللغة سيما عند كل من " و ملاكناك " واسورل 568116" اللذين بربان أن اللغة لا 
سَمثل دورها في تبليغ المعاومات » بل بتعدى ليشكل فعلا بدي إلى الجاز شيء معين» واجنهدا في تقديم هذه الافعال 
وعرضها في أماط معينة . 
-على مستوى السياق : وهو كذلك قسم مهم من أقسام التداولية » وهو الذي يضفي السمة الحجاجية على 
تخاطب ماء مما بيجعل الحجابج ضمنيا أو صريحاء هكذا توجد تعابير ناه موجهة إلى ربط قول ما بباقي الخطاب» 
000009838 ا 
التعاير لتربط الول بالأقوال السابقة وأحيانا «الأقوال اللاحقة. 
-على المستوى الحواري : وفيه سجلى البعد التداولي للخطاب الحجاجىء سواء كانت ذوات هذا التحاور مضمرة 
أو متعددة الأصوات والأمارات ٠‏ توضح 00 1614م .1 " أن الحوارية لو سكا لكل كلام 
وتعر ف كوزع لكل خطاب إلى لظن تولدان علاقة حالية» وبقّدم المبداً الحواربي من خلال الحدود التالية: كل تلفظ 
يوضع في مجتمع معين لادد أن نيج بطريقة ثنائية » تتوزع بين المتلفظين الذين بمرسون الإصاتة وثنائية العرض». ' 
هزا ما قاد " 00 1طجطامء قمكظ " و 0 10101 " إلى ا ما سمى ,الدّداولية المدجة , 
عيّرا عن مضمونها بقولمما: « إن التّداولية يحب إدماجها في الوصف الدلالي » وليس فط إضافتها إليه » كما مكن 
إدماج الظواهر التداولية في صميم الدراسة اللسانية» © فالرهان الأساس حسبهما هو إسناد الدلالة إلى الجمل » إذ 
لقد رك " ددكرو " في بنائه للعملية المجاجية على مموذيج خاص به , الذي ساهم مّسط كيير فى دلورة العملية 
الحجاجية منطلفًا من ثلاث مبادئ رئيسة: 
- الوظيفة الاساسية للغة همي الحجاج. 
- المكون الحجاجى ف المعنى أساسى والمكون الإخباري ثانوي. 
' فرانسواز أرميتكو ء المقارية التداوليةة ص 65. 
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- عدم الفصل بين الدلاليات والتداوليات. ' 
كما بن أنضا أن الظواهر الحجاجية اللغوية تدعو إلى دراسة الحجاج على مسنوين: مسنوى خارجي حيث بشكل 
النص في كيه حجة. مسنوى داخلي بمثل الحجابج في المعجم والروابط الحجاجية والأفعال اللغوية. ” 
ومن خلال النظرية الحجاجية اللغوبة انبثقت جموعة من المفاهيم والاصطلاحات التطبيقية لماء» مثل 

الروااط والعوامل الحجاجية؛ وكذا "السلام الحجاجية" سدّدريج دشيء من التفصيل في المبحث الموالي . 
الحجابج من منظور نظردة المساءلة: 

الإضافة إلى المقاررات الثلاث التي أحاطت ّضية الحجاج لا مكننا المرور دون الإشارة إلى زاوية أخرى لا 
تكثمل متهوم الحجاب 007 ألا وهي ما تفرع عن علاقة البلاغة بالحوارية (الديالكتيك) تقصد نظرية 'المساءلة' 
عند " ميشال مابير" 21/139761 .1/1" . 

لقد عرف" مابير" الحجاج شوله : « الحجاج هو دراسة العلاقة القائمة بين ظاهر الكلام وضمنيه»7 ؛ فالحجاجح 
الصمني حيشة هوالذي يوجد 5 معنى الجملة الحرثي شارة حجاجية؛ رودي إلى ظهوره وف ما عليه المغام ولو 
شيجة ما تكون مقنعة أو غير مقنعة. ” وفي نظريّه للمساءلة الحجة عنده عبارة عن جواب أو وجهة نظر حاب بها 
عن سؤال مقّدر سّنتجه الملئّي ضمنيا من ذاك الجواب» أو يمكن أن نول أن الحجة هي عبارة عن جواب لسؤال 
ضمني بستخرح من المواب نفسه.' 
-وأخيرا . . .المفهوم التواصلي للحجاب: 

إن القرن العشرين تميز بأححاث المختصين في علم النفس الإجتماعي في مجال الدعابة والإقناع» وبصفة عامة في 


التواصل الفْعَال (. ..) وبالتالي- مستخاص من المقارنات الراهنة أن الحجابج بفلت أكثر فأكثر من التآثيرات 


' خلية البحث التروي ؛ الحجاج في درس الفاسفة » إفرشيا الشرق» المغرب » ط1ء 2006, ص53. 
* المرجع نفسه , ص نفسها . 


3 عبد الله صولة » الحجابج في القرآن الكريم » ص 37 ٠.‏ 


4 


المرجع نفسه » ص نفسها 


1 نفسه,» ص38. 
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التقليدية للدمالكثيك والمنطى والبلاغة القدمة لييستخدم في فرع من فروع النظرة العامة التواصل» ذلك الفرع الذي 
هنم بالرسائل الإقناعية . وهكذا انتمل الحجابج من الفياسوف إلى عالم النفس» إن لم نكى إلى ميادين أكثر تخخصصا 
مثل ميدان منظري الإعلام. ' وأصبحت معالحة الإقناع ننم عادة من خلال ثلاث زواما:” 
- زاوبة بنية وسائل الاتصال ( مقارية سياسية وسوسيولوجية: من محكم في الخبر ويوجهه؟) . 
- زاوبة محتوى الرسائل ( أماط الحجة؛ طبيعة الرسالة خصائصها) . 
- زاوبة الآثار التي يحدثها الإقناع ( تحليل النماذيج الخاصة غير الموقف وتشكل الآراء) . 
وعليه فالتواصل الحجاجي هو ذلك التواصل الذي بهدف إلى إقناع المُلمي أهمية أو صحة رسالة المرسلء 
باستعمال حجج نيّنة تضمن هذا الغرض» ليخّلف بذلك عن ناقي أنواع التواصل الأخرى في الوسائل والأهداف . 
إلا أن عناصر العملية التواصلية في حالة التواصل الحجاجي لا بمكن وضعها في الإطار الضيق لمخطط التواصل 
العادي» لذلك علينا في حالة اعتبار الحاجة كوضعية للتواصل أن ميز بين المسوبات الثالية من خلال ما دسميهم 
"نروتون 8266052" بالمئاث الحجا جي: 7 
عر ايت ون قن لكت وما متم | للزديدسته قار لانا الوه لان ريال مر عن 
هذا الرأي بوجد كما هو بمعنى قبل أن يحول إلى حجةء حيث بمكن أن كون لددنا رأي وتحتفظ به لأنفسنا ولا 
نبحث عن إقناع الآخرين نه 
-الخطيب: الذي يحاجيم لنفسه أو للغيراثي الحالة الأخيرة فإن عمد الإتصال يحب أن يكون صريحا مثلا وككموذجج 
'المحامي" الذي ييحاجبم من أجل موكله) . 
-الحجة التي دداقع بها الخطيب: بعاق الأمر بالرأي لمهي للإقناع 5007 في استدلال حجاجيء الحجة في هذه 
الحالة مكى أن تقدم كنابيا (في كلمة» في رسالة في كتاب) أو شفوبا بصفة مباشرة أو غير مباشرة (الراديو أو 
الحاتف) أو بالصورة. 


' ليوزيل بلينجرء الاليات الحجاجية التواصلء جلة علامات» ص 41. 


قاض مشهاة 
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عات الذي بريد المخاطب إقناعه بالرأأي المقترحه مكن أن بعني : شخص» جمهور, جموع جماهير, أو شيء 
5 

سسياق التلقي: بضم مجموع الآراء» القيم والأحكام التي ينتاسمها مع المخاطب والتى مَثْل مقّدمة لفعل الحاجة, 
ومُنتظر منها أن تلعب دورا في استقبال الحجة؛ في قبول المخاطب» أوفي رفضه أو تأبيده المتغير [المنهاب) الذي 
5 


الشكل (3): مخطط التواصل الحجاجي 


رأي منصامه 
خطيب 0001 اخطيب مهام 00000 


مخاطب ع1[ مخاطب ومزوازوناة |” حجة حجة رونك | 


سياق التلقي عانزع0011) 


المصدر: محمد برقان» الخطاب المجاجي والاتصال-مقاردة تداولية» كثاءات معاصرةفنون وعلوم» مجلة الإبداع والعلوم الانسانية, 


بيروت» العدد58: وفمبر-دسمير, 2005, ص 4. 
من خلال هذا المثلث الحجاجي نهم أن الاتصال بعني نطوو تراك مامز عطب راطع و شك 
استدلال حجاجي لغرض تغيبر (أو تحديث) سياق الاستقبال (آراء المخاطب) . 
2-د-الحجابج في الفكر العربي الحددث: 
واكبت البلاغة العرببة في ثوبها الجددد المستجدات المعرفية والمفاهيمية للبلاغة الغربية الحديئة» وانطلق جملة من 
الباحثين في هذا المجال متخذين لأنفسهم مشاريع حجاجية تاف باخمّلاف زاوبة الرؤبة للنظرءة الحجاجية َالثرا 


الكتب والمقالات وقاموا بعديد التزجماتء وتشترك هذه الأبحاث كلها على حد علم الباحئة- في أنها م تأت 
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يحديد فاكثفت بآراء الغرب» إلا في بعض التطبيقات والتي تختلف باخئلاف النصوص . وسيكتفى بأهم المشسغلين 
على البلاغة الجديدة بشكل عام . 
- أبو بكر العزاوي 

بعد من أصحاب المشاريع الجديدة للدراسات الحجاجية اللغوية خصوصاء يحكم انفاحه على النظربات 
الغربية. من أهم مشاريعه الحجاجية مجموعة من الكتب والمقالات » ومن بين أهم كثبه اللغة والحجابج » والخطاب 
والحجاج والحوار والحجاج والاختّلاف .... 


فيما يحخص كنابه "اللغة والحجابج " حاول فيه الإحاطة حديدات أساسية لنظربة الحجاج اللغوية. ويرى أن 
نظربة الحجابج ليست مقرونة بالبدادات الكلاسيكية للبلاغة الأرسطية » فأساس هذه النظرية حسبه تنطاق من 
أقطاب مدرسة " أكسفورد " وبعني كلينن"" اوسن وا#شيرل" اللذى فانا يقري اغا حزل سني الأففان 
اللغوبة» وقد قام "ددكرو" بسطويرهاء كما اعتبر أن المراد من مفهوم الحجابج هو ما أسّس على دنية الأقوال اللغوبة, 
وعلى تسلسلها واشسّغالها داخل العا ,وا نار : أنضا في مبحث من مباحثه نظرية السلم الحجاجي» الذي مكنا 
من تحديد قيمة القول الحجاجية: ثم انل إلى إثارة موضوع الرواط والعوامل المجاجية ومدى تعلتها بالمبادئ 
المجاجية وأعطى أمثلة برواط وعوامل حجاجية من اللغة العربية. كما أفرد جانبا للحديث عن الاستعارة 


والحجابج هادفا إلى مقارينها من منظور حجاجي. 


لمجال الرحب الحجابج » ” و بوصفه الحضن الأساس الذي تتجلى فيه بشكل أكبر طرائق اشتغاله ووجوه 


ا 


' أو بكر العزاوي » الحجابج واللغة » ص 15-14 . 
” أبو بكر العزاويء الخطاب والحجاج. مؤسسة الرحاب الحديثة» يروت» لبنان» ط 1» 2010, ص35 . 


( اللرجع نقسهء ص 125. 
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وقد اختار المؤلف لبحثه "الخطاب و الحجاب' غادة عليا و هي كما أعان عنها في مقدمة الفصل الأول السعي 
إلى تطوير النظربة الحجاجية» و توسيع مجال تطبيتها ليشمل مختلف النصوص الدينية و الأدبية و السياسية 
والتاريخية والصحفية و الإشهارية '. واستطاع الباحث العبور من المستوى التنظيري لنظرية الحجابج في الخطاب» 
إل الطبيق غلى أرع ماذج من الخطادات هي: الخطاب القرآني و الخطاب الشعري و الخطاب المثلي, و الخطاب 
الإشهاريء التي شكلت فصول الكتابء تصدّرتها مقدمة» ذهب فيها إلى أن كل الخطادات المنجزة بواسطة اللغة 


- طه عبد الرحمان 


يت نظرته للحجاج طاع فلسفي لأنه مستّند إلى المنط فقّد زاويج بين القددم العربي والحديث الغربي»” فقّد 
عمد بادا فيكتانه " اللسان والميزان" سماه "المتطاب والحجابج " . برى فيه « أن الأصل في تكوثر الخطاب هو صفنّه 
المجاجية؛ بناء على أنه لا خطاب بغير حجابج ». ' كما عرّف الحجابج انطلاقا من مبد أبن أساسبين هما "قصد 
الادعاء" و"قصد الاعتراض" , إذ بقول: « إذ حد الحجاج أنه كل منطوق به موجه إلى الغير لإقهامه دعوى 
مخصوصة يحي له الاعتراض عليها »7 استعرض أنضا أنواع المحم واضكات الحجابج وركر على السلم المجاجي 
بوصفه عمدة في الحجاجج » كما درس الاستّعارة من وجهة نظر حجاجية مؤصلا لما كما وردت عند عبد القاهر 


الجرجاني . 


وقد أورد كذلك فيكابه "في أصول الحوار وتجديد علم الكلام " خاصية أخرى لالحجاج وهي الحوارية » و 


جعلها في مراتب ثلاث ( الموار , الحاورة » التحاور) »كما عا المنهيج الكلامي في ممارسة المتكلمين الحوار. ” 


' أبو بكر العزاوي, الخطاب والحجاببه ص 17 . 

* حسين بوبلوطة؛ الحجاج في الإمناع والمؤانسة لأِي حيان التوحيديء مذكرة ماجسيّير غير منشورةء ص 31. 

”له عبد الرحمان » اللسان و الميزان أو الكوثر العقلي » المركر الثقافي العربي » ط 1, 1998 ص 213. 

* المرجع نفسه . ص226 . 

” طه عبد الرحمان » في أصول الحوار وتجْديد علم الكلام » المركر الثمَافٍ العربي » ط2» 2000, ص 32-31. 
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كان له الفضل في كشف النقاب عن أهم 5١‏ في البلاغة الجديدة» وهو كتاب "الخطابة الجديدة" "لبيرلان 
وبتكا" من خلال مقاله الموسوم د"الحجاجج أعلرة ومنطلقاته وتقّنياته من خلال مصنف في الحجابج "الخطابة الجديدة" 
لبيرلان وتيتكاه ضمن المؤلف الذي أشرف عليه "حمادي صمود": أهم نظررات الحجابج في النقاليد الغربية من 
رستفان إلى اليوم؛ ففي هذا المقال بعطينا صورة واضحة المعالم خرق افك مولت والمفاهيم الخاصة «الجواذب 
المعرفية الا«ستمولوجية لنظرية الحجابج لديهما . 

ومواصلة لنشاطه ألف كاب "الحجابج في القرآن الكريم من خلال أهم مظاهره الأساوبية" ' أراد انطلاقا من 
النظربات الحجاجية الحديئة إثبات أن القرآن خطاب, وكونه كذلك يفضي أنه إقناع وتأثيرء وأنه سَميّرْ بخصائتص 
أسلوبية في مستوى المعجم والتركيب والصورة» ويرى أن أساوب القران ذو بعد حجاجي من نوع خاص دون غيره 
مو بسائر الحطاباك: كنا أنهعمد إلى نقد نظربة النظم عند عبد القاهر الجرجاني كونها م تراع في حكمها على 
النصوص-وبالأخص الآنات القرانية- سوى الجوانب الجمالية متخاضية عن القيم الأخلاقية التي تحملها معانيها أو 
الأعاد الححاحية الي من اليا 5 تلك المعاني . وهذا الجهد بهدف إلى هدم الثنائية الضدية التي قامت 


عليها البلاغة في الغرب [ بلاغة الحجاج / بلاغة الأساوب) .”7 
حمل العمري 


نظر الحجاج طابع إقناعي تيا بالفلاسفة اليوناننين» اتضح هذا في كابه " في بلاغة الخطاب الإقناعي 


مدخل نظري وتطبيقى لدراسة الخطادة العربية -الخطاءة في الرن الأول نمودجا", إذ مول :« لد حمل أفلاطون في 


' هوني الأصل رسالة دكثوراه دولة» نوقشت في كلية الآداب منوبة-تونس» سنة 1997: أشرف على الرسالة حمادي صمودء طبع الكتاب في طبعة أولى ف كلية 
الآداب منوبة سنة 2002, في جزأين» ثم أعيد طبعه في يروت سنة 42006 في طبعة مشتركة بين دار الفارابي» ببروت» ومككبة المعرفة» تونس» وكلية الآداب 
منوبة تونس» في جلد واحدء ببلغ عدد صفحاته 647 صفحة. 
* صابر الحباشة» التداولية والمجاب مداخل ونصوصء دار صفحات للدراسات والنشرء سوريةء ط1ء 2008, ص 143 . 
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حاوراته على المخطادة لاهسّمامها بالإقناع ددل البحث عن الحقيقة» . ' لهذا اعتمد على الدعائم الأرسطية لبلاغة 

الخطاب والتي ربطها أنضا بالإقناع فيقول:« وبدأ انين من جديد إلى "ربطورية " أرسطوالتي تتوسل إلى الإقاع في 

كل حالة على حدة بوسائل متنوعة حسب الأحوال» . ” فبلاغة الخطادة أصبح لما دور فعال ومهم في اللأثير في 

أحوال الناس؛ وقد ركر على المقام خصوصا في الخطادة السياسية» وهي محاورة بن الأنداد ويكثر فيها النصح 
والمشاورات ...والخطاءة الاجتماعية وتكون فيها خطب في موضوعات اجتّماعية تتاول العلاقة بين الناس وتنظيم 

اجتمع» وخطب ذات طبيعة وجدانية هدفها المشاركة في المسرات والأحزان ... وتعتمد على الحجج المتنعة 

والأسلوب الجميل والمؤثر. * 


ضاف إلى كناب "العمري" المذكور مقالات كثيرة تصب كلها في محاولته وضع البلاغة العربية في الطريق السيار 
للكون جنبا إلى جنب مع البلاغة الجديدة الغربية» وهذا لا يتأتى حسبّه إلا بعد فهم البلاغة فهما حقيقيا بالنظر 
إلى تعدّد المصطلحات والبلبلة المفاهيمية التي يحدثها هذا اتعدد من أمثال: بلاغةء خطاءة: بلاغة عامة بلاغة 
معممة» بلاغة الأسلوب» بلاغة الحجاج. . . .ليتمكن الباحث ومن خلاله القارىء من استيعاب هذا العلم 
وتطبيقاته» فيؤدّي ذلك دنا إلى إعادة قراءة البلاغة العربية القدممة. من أهم المقالات: "البلاغة العامة والبلاغات 
المعممة", "بلاغة الحوار" المنشوران في مجلة فكر وتقّد المغربية. وارتقى فكره البلاغي من خلال كاب "البلاغة 
الجديدة ين التخييل والتداول" الذي شول عنه صاحبه بأنه « ببحث في المنطقة البينية التي ستاطع فيها التخييلي 
والتداولي» وهو بذلك بعيد البحث البلاغي إلى الواجهة ناعتباره يجنا علميا بهم بالخطاب في كلينه» أي في تعديه 


التخييل الأدى وللجاعى المنطتى)» * 


' محمد العمريء في بلاغة الخطاب الإقناعي» ص 13 . 

* المرجع نفسه » ص 14 . 

3 فسه ص62 . 

* حسن المودن؛ قراءات. . البلاغة الجديدة بين التخييل والتداول» نشر بالملحق الثاني الحاد الاشتراكي, 2006-03-03. 
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3-الحجاج المغالط: 1 


ببنى هذا النوع على المغالطة في تقددم الححة. وبعبر عنه باللغة الفرنسية مصطلح (عصنداع 2210هم) المْكوّن 
من جزئين هما 0818 وتعني: خاطئ و 10815126 بمعنى للك بوره أضات عضهم صفة النية الحسنة لهذا 
التو ليتميز في التفكير الفلسفي عن مصطلح ©«ونتامه5 ” . إن الحجاج الخاطئ ندم على المقايسة الواهمة, 
كما تسبب في حدوثه عيوب ننيوية أثناء تأسيس الحاججة كالمصادرة على المطلوب» أو الأخطاء الناجمة عن 
تعدد الأسئلة» ففي كثير من الأحيان بصدر الخطاب عن مُوبه في صورة مقدمات وهميةكاذية» إما شبيهة بالحقيقة 
لكنها غير ذلك» أو شبيهة بالمشهور دون أن تكون كذاك أنضا » مثل : كل ميت يجب دذته/الحجر ميت /النتيجة 
الحجر يجب دفته "؛ وربما أمكننا التمثيل للمغالطة الحجاجية نمولنا: إن إسرائيل دولة نووبة وقوة عسكربة فههي 
إذن على حقء إذ بشمل هذا النوع من المغالطة الحجابج بالسلطة» ومن أنواع الحجابج الخاطئ أنضا المغالطة 
المنطقية؛ ونزعم التمثيل لما بمناظرة الشاعر العباسي "أبي التاعية ' قانة بن الأشرين » والمغالطة العلمية التي 
تشخص في تناقض أقوال المكلم وأفعاله» وربما مثلنا لحا في النص القراني وله تعالى:[ أتأمرُونَ الكامن بير 
وَتَسَُوْن أنفسكة وأ تتلون الكتنت” قلا تَحَقِلُونَ 4 [البقرة:44]» وأما الحجاج المبني على التتاقض 
الإثباني شبينه ألانة من سورة مريم: 9 إن نرت لِلرّحمَينِ صَوْمًا قن أْكَلِمَ آلْيَوَمَ إِِيًا 4 [مريم :36] فقد 
ذهب بعض المفْسَّرين إلى أنها لم تتذر في الحال بل صبرت حتى أتاها القوم ذذكرت لمم كونها نذرتء فيكون هذا 
منها ثناقضا فنّد تكلمت من حيث نذرت عدم الكلام» بينما ذهب آخرون إلى إمساكها و أكثفائها «الإماء 
وبالرأس . ومن أدوات الحجابج اعتّماد اللهديد والتزهيب كأسلوب للإقناع الخطابي في النصوص الددنية والسياسية, 


ومكن أن جد لهذا النوع من الإقناع الذي نحو منحى استّسلاميا أمثلة متعددة في الخطادة العربية كخطبة "زباد 


' مان عبد الحميد محمد بوقرة» الخطاب الإشهاري والقيمة الحجاجية» الشبكة العالمية للمعلومات» موقع جامعة الماك سعود الصفحة: 
10112.35:7110-3م1/1"01125/1015[ء11.53/1121502/100ل0ع.11دعا./01]7اع 13 
محمد النويري» الأساليب المغلطية مدخلا في نقد المجابج » ضمن الكثاب الجماعي: أهم نظررات الحجاج في التقاليد الغربية من أرسطو إلى اليومء ص 406. 
” حسان الباهي؛ الحجاج المغالطي؛ مجلة فكر ونقّد » مجلة ثقافية فكرية المغرب» عدد34, 2005. 
“ الأصتهاني أبو الفرح علي بن الحسين » الأغاني » اليئّة المصرية العامة للكثاب , 1992. الجزء6, ص 5 . 
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بن و لأمل البصرة 2 وخطبة الحجاج لأمل العراق» وخطبة رد بن المفنع العذري الذى سعى في ضمان ولادة 
العهد إلى بزدد بن معاوبة» فخطب في حضرة معاوبة (ض) قائلا: « هذا أمر أمير المؤمنين وأشار إلى معاوبة » فإن 


هاك. . وأشار إلى ولده بزد فان أَنم فهذا . .وأشار إلى سيفه» ' . 


من خلال السرد المفاهيمي لمصطلح االلعاء تم ماك المعرفية غربيا وعرياء مع تنوّع مدلولاته حسب 
الجال الذي بوظف فيه: فلسفة» بلاغة » لسانيات» سياسة. . . وحسب نوع الخطاب المدروس, مما أفضى إلى 
المقاررات الثلاث التي أشيرٌ إليها: بلاغية» منطقية» لغوية. أدت بالبحث في الحجاج نفسه لأن بصبح "نظريات 
خعائقية" 52 ك0 وتعوة وها عل مقا ره تميدة بير أغار ماك عاو الأ قرع لتقا ترد كينية الل 
عليه لكى هذا لا منع من كون "النص الحجاجي" قد دّضمن داخله خصائص عامة دلاغية ومنطقية وتداولية 
(انطلاقا من توسيع برلان السابن لمنهوم الحجاج )» وطفيانٌ أحد هذه الخصائص هو الذي يحدد بأي مقارية 
عامل معه. لذا سيكون من الأنسب تخصيص موقع الحديث عن ضواءط النص الحجاجي وخصائصه؛ وهذا 


سك دو عه انان 


' ابن الأثير » الكامل في التارخ »دار صادر » بروت 2 5 الجزء 3 © ص 8 
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المبحث الثانى: ضواءط الخطاب الحجاجى وخصائصه: 


وك النظررات الحجاجية الحددئة حَيَيثُة كون كل النصوص والخطابات التي ع بوساطة اللغة الطبيعية 
حجاجية؛ لك مظاهر الحجابج وطبيعه ود رجه حداف من نص إلى نص ومن خطاب إلى خطاب. فالحجاج نجده 
في القصيدة الشعرية والمقّالة الآددية والخطبة الدينية والحاورة اليومية واللافئة الإشهارية والمفاوضات التجارية 
والمناظرات الفكربة وغيرها . والمخطاب هو جموعة من العلائق الدلالية المنطقية القائمة ين الجمل والأقوال إذ الحجة 
تستدعي الحجة المؤيدة أو المضادة لماء والدليل فضي إلى تنيجة والنتيجة تفضي إلى دليل آخر» وكل قول برتبط 
بالقول الذي سبقه ويوجه القول الذي سلوه. 
1- ضواطه: 

هناك العديد من الضواءط الت مير النص الحجاجي عن غيره من النصوص الأخرى منها :' 
-أن يكون المجابج ضمن إطار ثوادت مثل الثوادت الدينية والعرفية » في سكل شيء قايل للحجابم. 
-أن تكون دلالة الأنفاظ محددة والمرجع الذي تيل إليه محددا بيد أن تفاوت التأويل كسب الخطاب ثراء وغنى » 
ولكن لا كسبه دقة ونهابة. 
لامع المرسل في التعاقض في قوله أو فعله و أن يكون الحجابج موافًا للعقل » وإلاددا زف الخطاب ووهن الحجة. 
-أن يكون الحجابج جامعا مشتركا بين المتحاجين لكي يحصل توافق بينهما في إمكانية قبول الحججج أو رفضها. 
-صرورة خاو الحجاج من الإهام والمغالطة والاسعاد عنها. 
-امئلاك المرسل لثقافة واسعة ( بشّدر ما أملك من ثقّافة شّدر ما أملك من حجج ) . 

نشول "جيل دكلارا ك 1نهاء126 .1 " : « إن الحجابج وهو سحن من العلاقات الإنسانية والاجتماعية حمّلا له 


بر زكآداة لغوية وفكردة تسم احا قرار في ميدان سوده النزاع وتطفى عليه الجادلة» . 7 


' عبد الحادي بن ظافر الشهري » اساراتيجيات الخطاب » ص 267-266 دتصرف. 


2 سامية الدربدي » الحجاج في الشعر القديم من الجاهاية إلى القرن الثااث اللحجري » عام الكتب الحدث الأردنء ط1آء 2007 .ص 24 . 
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#2خصائصه: 
تال أهم خصائص النص الحجاجي كما أوردتها "سامية الدريدي" في النقّاط التالية :' 
-التصد المعان: إحداث أثرما في المثلقي أي إقناعه بفكرة معيّنة » وهو ما يعبر عنه بالطريقّة الايحائية. 
-التناغم : يوظف التسلسل الذي يحكم ما يحدثه الكلام من تأثيرات سواء تعلق الأمر بالفنّدة أو الاتقعال » وتكون 
له معرفة لنفسية الملئّي وقدراته وسجلى أنضا في نصه سحر البيان وتتأكد فنة الكلام. 
-الاستدلال : وهو سياقه العقلي أي تطوره المنطمي » فالنص المجاجي قائم على البرهنة وإذا أعدنا الحجاب إلى 
أسط صوره وجدناه ترتيبا عمَليا للعناصر اللغوية. 
-البرهنة : إليها ترد الأمثلة والحجيج وكل تقنيات الإقناع مرورا بأداغ إحصاء وأوضح استدلال. 
من الموكد أنه ليس كل خطاب بالضرورة يكون خطاءا حجاجيا » فمّد تكون نهابة خطاب ما ذاتية دون أن 
تهدف إلى إقناع ا على ملي وبالتالي فهدف الخطاب ليس محجاب> حتى وإ نكانت هناك تعابير حجاجية 
تأني بشكل عرضي » لا يكون هدفها حجة أو الاستدلال على موقف أو الدفاع عن أطروحة أو حمل الآخر على 
الانمخراط في عمل ما . 
أما "طه عبد الرحمان" فيميز بين الخطاب الحجاجي وباقي المتطادات الأخرى « بكونه خطابا مبنيا وموجها 
وهادفاء مبنيا بناء اسددلاليا نّم فيه اللجوء إلى الحجة والاستدلال والمنطق والعقل» وموجها مسبقًا ظروف 
تداولية تدعو إليها إكراهات قولية أو اجتماعية أو ثقافية أو علمية أو عملية أو سياسية تتطلب الدفاع عن الرأي 
والااتصار لفكرة » وتتطلب نقاشا حجاجيا دلامس الحياة الاجتماعية أو المؤسساتية لمدف تعديل فكرة أو نمل 
أطاركنية وان اناد أو دف قاف 5 
إن طبيعة الخطاب الحجحاجي تمل ى انان 1 


أ - البناء والددنامية: 


' المرجع السابق » ص 27-26 . 
7 طه عبد الرحمان » اللسان والميزان » ص 226 . 
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ترتبط بميدان اللغة وعلاقتها بالإنسان والعاللى عبر التقنيات التي تبلور تلك الأفكار وتلك العلاقات المعلقة 
بمنطق الحياة بمختّاف جالاتها وقطاعاتها أو بمنطقٌ اللغة أو بمنطق العمّلء وهذا ما جعل فاعلية الخطاب الحجاجي 
تأي من طريقة بنائه وتفاعل عناصره وددنامية مكوناته » فالاقتصاد في الأدلة المجاجية يكون له دور مهم في عملية 
الإقتاع » وهذا ما أشار إليه "سيموني 5112026 " في دراسة أجراها في الذهن البشري حيث بقول: « بقوى 
على معالجة سوى عدد محدود من عناصر القول فالسامع لا يستطيع الحصول إلا على 10 #ثما سمو . ' وََذَا 
فشن التركيز على الأهم والأساس في المج . فيجب على المكلم عند الإجابة البحث عن الأسباب الدقيقة الني 


ثيرره 5207 ومتطلباته» واستعمال ا مجح الملائمة والمؤرة . 
د - التفاعل: 


شبن الحجابج على مبد أبن أساسبين هما : مبداً الادعاء ومبداً الاعتراضء هذان المبدآن يؤددان إلى اختلاف 
في الرأي وددفعان للدخول في ممارسة الدفاع أو الاختصار للدعوى؛ وهو ما بؤدي حسب طه عبد الرحمان إلى 
فين نوع من التزاوج ون المكلم والمخاطب» دنشاً عنه ازدواج في مختلف أركان العملية الحجاجية؛ وهي 


2 
حسبه: 


- ازدواج في القصد : أي حصول الوعي للصدين عند كل منهما. 
- ازدواج التكلم :كنا لوكان اللمسسمع هو الذي تكلم كا 6ق المتكلم بمحل لسان المستمع. 
-ازدواج الاستماع : كما لوكان المستمع بمحل المكلم في تسمعه. 
-ازدواج السياق : يحتوي سياف إنشاء القول على نصيب من سياق التأويل نصيبا من سياق الإنشاء. 
فالتقاعل إذن هو تزاويح يحدث بن الملقي والمملتي وهكذا تكمن أهمينه بن كون تفاعل مباشر بين المكلم 
والمسمع في ضرورة الالتزام طبيعة الأرضية المشتركة بينهما والتى تضم كل الإمكانات الخطابية الخاصة لام ما. 


' عبد السلام عشير, عندما تتواصل تفي مقاربة تداولية لآنيات التواصل والحجابح إفريقيا الشرفء الدار البيضاءء المغربء (د ط)ء 2006 , ص 129. 


* المرجع نفسه , ص نفسها . 
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ج - الالتباس أو اللبس: 


إذا كانت اللغة الطبيعية أصلا لكل غموض دلالي ومجالا لكل انزناح لساني» فإن الأمر سيكونه معقّدا وعسير 
الفهم في العماية المجاجية , أو أن الحجابج عمق الالتباس» وهذا ما يجعل الجال مفتوحا أمام مهارات المكلم في فن 
القول» ولإظهار كفاءته الإبداعية لكي بصل سهولة إلى إفهام السامع وتفربه من طروحاته» حتى سّسرب إلى ذهنه 
وعواطفه بغية إقناعه والتآثير فيه » وبنآتى الالتباس في الجاز الذي هو: « الاستدلال بعبارة على إشارتها ويكون 


خاما بن معني متاباين هما العبارة والإشارة » . ! 


لا تنم هذه العلاقة فمّط في الصور البلاغية» بل في العلاقات الرمزية التي تدخل فيها كل الدلائل والرموز اللسانية 
وغير اللسانية» وهذا ما يجعل الحجابج يحرك آليات الفهم والتأويل لدى المخاطب. فالحجابج هاهنا يكون فيه نوع من 


الغموض وغير المباشرة أي نكون فيه لبس بالتسبة المتلقي» حتى بيجعله نقوم ساو لكل قول نطرح له. 
و حت التأويل: 


وهي عملية تفيّم القول الحجاجي تقبيما سلبيا أو ايجابيا على مسنويين: مسنوى أول عن طريق اسسقبال القول 
كعلامة لغوبة تحول فيها الرسالة من السنن إلى المخطاب» وفي مستوى آخر تنم عن طريق تعالق عنصري الفهم والتاويل؛ 
فهم أولي لمعنى القول ثم فهم آخر لتأويل معنى معنى القول. وتشي ركل نظربات تحليل الخطاب في هذا الإطار إلى 
غياب درجة الصفر في القول» وإلى غياب استقلال الذات في الخطابء لأن الخطاب لا ستعمل إلا في إطار سياق 
ومقّام معين» وفي هذا توك النظربة التأوبلية على اعتّماد السياق في تأويل الخطاب لآن المعاني الت دنتجها الخطاب 
هي عبارة عن معان ضمنية تتم الإيحاءات التي يفرزها السياق اللساني ( تركيب » بلاغة » تضمين ) وتكتشف 
منها العملية اللأوباية.” أما التداولية فتضيف المقّام الذي هو سياق غير لساني إلى السياق اللساني لعزيز هذه 


التصضمينات. 


' طه عبد الرحمان » اللسان والميزان » ص 232 . 


2 عبد السلام عشير » عندما تواصل نغير » ص 133. 
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ه -الاعتقاد: 

إن أهم الأهداف والجوانب الأساسية ف العملية التخاطبية هي اسنهداف اعتقّادات الإنسان ثما بشكل رهانا 
صعبا فيكل حجاج» فاعمقادات الإنسان لا مث عناصر مادية ملموسة ٠‏ في ترتبط «بعض القيم الإنسانية كالغبل 
والتضحية ... فالمعتقدات نصفة عامة هي ملتقى الأخلاق المقبولة لأنها لا تخضع للتحايل العلمي» فهي تقوم على 
أنساق فكربة وعال مرِيح فيها الأقوال بالأفعال والمبادئ بالمسلمات والأقوال السياقية ...كلها تتفاعل لتؤسس أعمال 
القيمة. ! غير أن هذه الاعتقّادات الجماعية لا تفرض نفسها فرضاء بل بكون لها معنى بالنسبة لكل فاعل» وهذا 


المعنى دنشأً من تائج وحصيلة لعمليات تواصلية اقناعية بلعب فيها الحجاج دورا مركزيا. 
و - الاتهاض إلى العمل: 


تتمثل في تأر القول الحجاجي الذي غالبا ما يدفع إلى رد فعل معين قد يكون عملا أ وكفا عن عمل أو عدولا 
عنه أو تويلا لمساره » وهذا العمل هو الذي بدل ويؤكد بالملموس على حصول تأر و إقناع بالحجة المقدمة» هذا 
الاقتناع لدى الممسسمع لامكو إلا عد مطاءقّة القول المجاجي لفْعل صاحبه باعّبار المطاشّة دليلا وحجة تتسحب 
على المتكلم وتركي يوق فتلاة القاضية أمطلة غلها طترعيع الاق "ميو الاتياض إل الفيل " وهو اميد 
حوري في ظل الجوانب التواصاية والخطابية , وبعرفها بمّوله : « هي الدليل الذي يحب اعتماده للعمل به بعد أن 


تكون الاعتقاد قد حصل ».7 


وبالنظر إلى النظربات الحجاجية الحديئة المقارية للخطاب الحجاجي» أمكن الحددث عن جملة من الخصائص من 


النواحي البلاغية والمنطقية والتداولية * ؛ إذ تمل على الترتيب في المخصائص الأساوبية» المناظراتية» الحوارية: 


' : المرجع السابق» ص 133. 
7 طه عبد الرحمان » اللسان والميزان » ص 237. 
” تفصيل ذلك: مذكرة ماجستير غير منشورة: هاجر مدقن» الخطاب الحجاجي أنواعه وخصائصه كلية الآداب والعلوم الإنسانيةء قسم اللغة العربية وآدابهاء جامعة 
ورقلة. 2003, ص72-56. 
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الخصائص الأسلوبية: 


وتسم الخطاب الحجاجي البلاغي» فهي مجموع الحسنات أو الأشكال البلاغية التى بعسمدها الخطاب-شرط 
عدم الإفراط في الاعتماد عليها-من اجل إقناع المْلقّي والتاثيرء بإحداث تغيير في الموقف العاطفي او الفكري 


المتلئى» وهذه الأساليب تتوقف جدواها على مدى تأدنها لدورها المجاجيء تتمثل أساسا في "الاستعارة" التى 


”2 ل أهمينها من امحدارها ما سميه ببرللان "القياس" ودوره فى الأنية البرهانية 0 


وبأتبي " المثل " كامتداد للاستعارة اللمثيلية: وكصيغة لا تتغير أددا رغم تغير السياقات الت برد فيها باعتباره 
حجة ودليلا وبرهانا . وعلى صعيد التداولية: المثل أضيق مالا عند وروده في صورة أطروحة لا نْيض لهاء لآن 
النقيض تداولي سَحمَيقَه للجدلية » لذا فالجدلية تداولية والتداولية جدلية . و سمظهر اسلف 0000-00 

* المثل الجدلى وغير الجدلي. 

* التمثيل البلاخغي الذي بأني على شكل نص سردي : أواسرة ستواري. 

*_الأمثولة التي تتخذ شكل أأسطورة أو حكاءة أو قصة أو روادة حوارية. 
الخصائص المناظراتية: 


سمى " طه عبد الرحمن " الخاصية الجدلية والحوارية للحجاج الفاسفي د " المناظرة" باعتبارها بنية 
معرفية لإحدى المراتب الحوارية» وتعد من أباغ النصوص في إظهاركيفية اشتغال آلية الاعتراض . والمناظرة هي لفظ 
الأقدمين مقابل الناص في السيميائيات الأدبية, لذا سمى " طه عبد الرحمن " المناظرة دلفظ " الحاورة القربة ", 


والتناص د '" الحاورة البعيدة'' 3 


أ -المناظرة " الحاورة القرببة: " 


' صلاح فضلء بلاغة الخطاب وعلم النصء ص 146 . 
8 هاجر مدقن» مذكرة ماجسدّر غير منشورة: الخطاب الحجحاجي أنواعه وخصائصه » ص 56. 
7 طه عبد الرحمن, في أصول الحوار وتجْديد علم الكلام » ص46 . 

103 


فى لظام ينان و فدهن لجال فيل إظوان لقان فيا وساف مويو رارضا راد 
منفنا )1 وان درط أو قراط هار هادف ومشروع في اعنّقادات من يحاوره سعيا وراء الإقناع والإقتتاع 
رأي» سواء ظهر صوابه على دد هذا أو على دد مُحاوره » ومّاز ( المناظرة ) عن ( الحوار ) بإقامة تقابل سواجه 
فيه (العارض ) و ( المعترض) . ولا بمنع اختصاص كل منهما فيه نوق وواجبات معيئة من حضورهما معا في 
إنشاء هن :[ المناظرة) منطوفا ومتهوما. 
د - التاص " الحاورة البعيدة: " سم على طريمين: 
6 الطريقة الظاهرة: .عرض فبها لاون الفرسو ال ل "النقل " و" التضمين " و" الحكابة " و 
"العنعنة" و" الشرح "نو "الإفياس 3 3" اللعليق 7 
6 الطريقة الباطنة: ددشيء بها ( الحاور ) نصه عبر نصوص سالقّة تماثلة أو مبادنة » ويفيّح بها آفاق نصوص أخرى 
ا ؛ فيصطبغ عندها القص بصبغة المغادرة الصّميمة . ' 
المخصائص الحوارية: 

بعد المستوى الحواري اذه ري من أهم مسنويات 5 البعد التداولي الخطاب المجاجي انطلاقا من در 
هذه الظاهرة التخاطبية الموارية في صميم كل خطاب على الإطلاق . والحوارية وحجاجها من تائج العملية 
التواصلية وهذا بصعْب حصر كل امجاهات المناقشة والتخاطب الحجاجي» حنى مع محاولة وضع قواعد 
ومسلمات لذلك . والنشاط الخطابي ددوره ليس معزولا عن مضمونه السوسيو- أخلاقي والتواضعي (العرق)؛ 
ما بؤدي إلى تنوع الأداءات انطلاقا من تباين العلاقات التخاطبية بين 5 ٠‏ ومن بين هذه التبادنات أو 
الظواهر: . 
1-الشخيص: 


' المرجع السايق» ص 47. 
78 هاجر مدقن» مذكرة ماجسدّر غير منشورة: الخطاب المجاجي أنواعه وخصائصه » ص 65-0. 
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وك "ينزلان " كرة أن المجاح ليس ف الهانة سو دراسنة لطبيعة الفقول: ثم الختتيار أحسين السيل حاوزتهاء 
والإصغاء إليهاء ثم محاولة حيازة انسجامها الإيجابي والتحامها مع الطرح ادم » فإذا لم توضع هذه الأمور النفسية 
والاجتماعية في الحسبان فإن الحجاج كون بلا غادة ولا تأثير » والنقاش أو الحوار من ممّضيات هذا الآثير أو 
الإقناع ؛ وكون - الحوار أو التَقّاش - إما: 
مرك ٠‏ عع ةفر مايه 
اماد هنما ير كك عطي ركنا سوق اها (عاوواه شاط اول تعمد 
المخاطيين, ويساعده على تين هفوات الطرح وأمأكن الضعف فيه كي لا بقّع في بعض العيوب الخطابيّة أو الكنابية 
التي تدخل التناقض والتفكك إلى النصوص. 
2-المقام: 

حظي" المقام" باهتمام كبير في النظربة الحجاجية؛ اعشباره البؤرة التي لقي فيها جميع العناصر الحجاجية من 
مقدرات برهانية وحمّائق علمية و قرائن دلاغية وقيم مختلفة. وبهدم" ببرلان " تصورين أساسين للمقام: / 
- فهو ثارة بعّيره الإطار الحدد للخطاب المسوعب لكل محتودات العملية الإبداعية » ولكل المشاركين فيها . 
- و ثارة ثانية عتيره تلك المقدمات ذات النظام العام التي تساعد المبدعين في دناء الحججج و ترتيب القيم . 
و بهذا بكون المقام شرطا تداوليا و بلاغيا في آن معا , لعنادنه بشرط موافقة أفعال القول لمقْتضى الحال و الموقف 
الخاص به. 

خلاصة الأمر 7 هنا المبيحخك أن القائم بالحجاج [المحاجي) لادر وان بأخذ فى حسبانه الضواءط والمخصائص 
المذكورةٌ للنص المجاجي» حنى سمكن من امئلاك آلة الحاجة, كما أن هذه المخصائص نفسها تفيد دارس الخطاب 
وسعفان اينار لضي لماع عا اللمودرا التقفةة فى ذا قل مريطة بالضية ماطف والشاما: 


على الخطاب 1 


' المرجع السابق» ص 65. 
د10 


المبحث الثالث: بلاغة المخطاب الإقناعي 

من نافلة القول أن البلاغة تتمحور حول الإقناع» وهذا هو هدفها الأوحد؛ ف(بلوغ الغانة» إيصال المعنى إلى 
السامع, الإفهام. . .) كلها ليس لما من مصب سوى "الإقناع" . لذا سيتكفل هذا المبحث ننقديم صورة عن 
الإقناع واستراثيجياته» وعلاقته الحجاج» ومن ثم كيفية توظيف البلاغة ِي دراسة الخطاب الإقتاعي . 
1-الإقناع 0 لومعم 
1ح منهوية: 
لغة: 

الإقناع هو الرضى بالشيء, وأصله مادة (قنع) تقول قنع بنفسه قنعا وقناعة: رضيء و(اقتنع وقنع) بالفكرة أو 
الرأي أي اطمآن إليه ورضي به . ومن أمثال العرب "خير الغنى القنوع وشر الفْمر الخضوع" ” . وقد تدل هذه 
الكلمة على معاني أخر ساون زه كان :لا الاظيرقة: القرين اتزمية لقان لبه عا رفور انع نه 
هَوَآء 4 [إبراهيم:43]. المقنع عنقا يعني الذي يرفع رأسه وبنظر في ذل وخشوع.” و معنى الكلمة في اللغة 


00 0 5 00 00000 0 : 4 
أنها تقترب من معاني الرضى والقبول والاطسنان والميل والرغبة» وتبتعد عن معاني القهر والضغط والإجبار. 


اصطلاحا: 


- 


حمل النفوس على فعل شيء أو اعنَّتّاده أو التخلى عن فعله أو اعنتاده . وقد ورد في هذا المعنىوإن لم يكن 


كلمة أقنع تعني» حمل شخص ما على اعتقاد شيء .” "القرطاجني" في ككابه ”منهاج البلغاء” يرى أن الإقناع هو 


: مجمع اللغة العربية» المعجم الوسيطء ص 763. 

” الزمخشري أبو القاسم محمود » أساس البلاغة» دار ببروت للطباعة والنشرء بروت» 1984. مادة (قنع)» ص 524 . 

: ابن منظور» لسان العرب» بح 42, ص 3754. 

“ علي برغوث» الاتصال الإقناعي-مذكرة تعليمية لطلبة مستوى ثالث» كلية الإعلام» جامعة الأقصى, غزةء ماي 22005 ص5 . 


1 1 تع ع61 115/1011 خر2 : (1ع151120ع2221051011,)0 :01611021211 11لهع0111ل8 


0 حازم القرطاجني» منهاجج البلغاء وسراج الأدماء» ص 6. 
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دلفظهسق ما أكره 'الجاحظ" حول مكانة الكلام البليغ ووقعه على النفوس» فما بصنعه الكلام البليغ في النفس بدل 
دلالة واضحة على ميزات الإقناع» وكثيرا ما مستعمل أهل الكلام والفلسفة كلمة "التصديق" للدلالة على الإقتاع 
عملي الذي يحصل في النفوس . 

وهناك الكثير من التعريفات العلمية للإقناع منها:' 
استخدام المتحدث أو الكاتب للألفاظ أو الإشارات التى يمك أن تقثر فى تغيير الايجخاهات والميول والسلوكيات. 
عمليات فكرية وشكلية يحاول فيها أحد الطرفين الْآثْير على الآخر وإخضاعه لفكرة أو رأي. 
أثبر سايم ومقبول على القناعات للخييرها كليا أو جزئيا من خلال عرض المَائقَ بأدلة مقبولة وواضحة. 
عملية تحويل أو تطويع آراء الآخرين نحو رأي مسنهدف . 

والإقناع في الاصطلاح الإعلامي-الذي وف اريف لفقل أني وم وبطنى على غيره من الحوانب شير 
بصورة أساسية إلى استخدام وسائل الإعلام الجماهيرية لنقُديم رسائل مخططة عمداء لاستتباط ساوكيات معينة 
وذ عاق اهي التو و المشسيفوق او المشاهدين؛ ولذلك فإن التعديل الوقعي للسلوك هو الحدف الذي نبغي 
كوم لفان المتخير التابع في النظرة التي تستهدف تفسيره. ” 

كر كلمة (الإقناع) مصطاح الغ الأهمية في الدراسات البلاغية الحديئة وهو "الإقتناع"؛ « فإذا كان الإقناع 
عني العملية الكلامية التي تستهدف التثير العقلبي والعاطفي في الملتّي أو الجمهور, قصد تفاعله إيجابيا مع الفكرة 
أو السلعة المعروضة عليه باعتماد الحجب والبراهين الإثباتية عبر وسائط طبيعية أو صناعية, فإن الاقتناع هو 
ل الأ الناجم عن عملية الإقناع لدى المثلقي منى تواقرت الاروت:وتيبات هن دق المزسل ( المقنع ) فيحدث 
الانسجام بين الرغبة الذاتية والإمكانات المتاحة والحدف المطلوبٍ ». * 


* ملفين دغلر وساندرا بول» نظربات الإعلام؛ ترجمة كمال عبد الرؤوف» الدار الدولية للنشر والتوزيع؛ القاهرةء ط2, 1998, ص 378. 


نعمان عبد الحميد محمد بوقرة» الخطاب الإشهاري والقيمة المجاجيةء 1*0112.350:9110-3م1015/كدتهه 1 /ناذ[ء0(0آ/مهك ته /دة. تلع .ناكع!.:ج1ناعة] 
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إذن لا وجود للإقتتاع 0053:1010 دون وجود للإقناع» فلا نصح أن نصف عمل المرسل بأنه (إقتاع) مالم 
تع المسقبل شحوى الرسالة» لأن شرط عملية الإقناع تور الاستعداد لدى الطرف الثاني» أي بريد هو الاقتناع 
به. ضف إلى ذلك لموء المخاطب إلى أساوب الإمناع زبادة على حجيم الإقناع» فيكون لذلك أثر مزدويج على 
المستقبل؛ ححصل معرفة الشيء بالعقل» ومن ثم قبوله بالقاب . 
1س . العوامل المؤثرة على عملية الإقناع: ' 
-التعرّض الاخسياري للإقناع. 

تتطلب عملية الإقناع أن يكون تعرض الفرد للرسالة اخّياربا دون ممارسة ضغوط عليه » لآن ممارسة الضغوط 
بهدف الإقناع تؤدي إلى اسسثارة عوامل الرفض الداخلي لمضمون الرسالة» ئما بصعب مهمة القائم بالإقتاع» ولمذا 
يحب على للقائم بالإقناع أن بركر على مساعدته على النهيئّة الذاتية للاقتناع . 
بير الجماعة التي بنسمي إليها الفرد 

شن الداع الاتناننة الى مشي بها ليوز أو يحمت ال «رطبوق ‏ الاطسان الها يدون قري فى 
الأثبر على عملية الإقناع لدبهم . بمكن للقّائم بالإقناع استخدام هذا الدور في التأثبر علي المّلني عن طريق ضرب 
الأمثلة الملائمة» واستغلال اقنتاع أحد أفراد الجماعة في توجيه رأي الفئّة المستهدفة بالرسالة . 
-أثير قيادات الرأي 
قبادات الرأي هم الأفراد ذوو لآير الذن بساعدون الآخرن وقَدَمون لمم النصيحة. و تآثر بهم الأفراد أحيانا 
أكثر من تأثرهم بوسائل الاتصال أو الإعلام . بعمل قادة الرأي دورا هاما في تغيير اتجاهات الأفراد» ومكن للقائم 
الإقناع أضا استخدام هذا الدور في التآثير على المدلقي . 
سج . الاستراتيجيات المختّلفة للإقتاع:” 


-الاعتماد على العاطفة أو المنط في الاسسّمالة 


. 21 علي برغوث» الاتصال الإقناعي» ص‎ ١ 
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واقع الأمر نظهر أنه ليس هناك قاعدة ثاة نستطيع أن نؤكد أنه مكن الاعتماد عليها فى هذا الجال إلا أن 
ورئحة ندر الاستّمالة العاطفية تزيد عند إقناع المسهدفين بالرسالة منطقياء حيث تعتمد في هذه الحالة على 
استمالة دوافع الفرد إلى حد ما. و عندما تكون هناك خبرة سالمّة بين المرسل و المستهدفين فإن ذلك ساعد 
على إمكانية التعررف على كل فرد على حدة أو كل لجموعة صغيرة و الأساوب المناسب للاستخدام معها . 
-الاعتماد على درجة من التخويف لتحي الاسسّمالة 
تك :طاو أن نمه كير نل انرمع لذن سرض قارضة كله بين ارك ار بلقا الى 
تستمع إليهاء و تقل هذه النسبة كلما زادت درجة التخوف ؛ فالرسالة التي تعمل على إثارة الخوف بقل تأثيرها 
كلما زادت درجة أو قدر التخوف فيهاء و برجع السبب في ذلك إلى أَنْ المستهدفين بالرسالة ترتفع درجة توترهم 
تتيجة التخوف الشدد» و بؤدى ذلك إلى التقليل من شأن التهديد أو أهميته» أو قد يؤدى إلى الاسعاد عن الرسالة 
بدلامن التعلم متها أو التفكيرفي مضمونها . 
-البدء ,الاحمّياجات و الايجاهات الموجودة لدى المَلتّي 
انعورف الزى غنات اللنتهوون بنش عالق وب سناعدهع ف دن الأسالييةالق تحتنها كن ارد 
فرصة أكبر فى إقناعهم بدلا من أن بعمل على خانٌ احتياجات جديدة لهم ويكون الحددث أو الرسالة أكثر 
فاعلية في إقناع المسسهد فين عندما «بدو لهم أنه وسيلة للْحمّيقٌ هد ف كان لديهم بالفعل . 
-عرض وليل الآراء المتبادنة للموضوع 
يؤدي عرض الجانب المؤيد لرأي المسهدفين إلى تدعيم رأهم؛ و التقاعل مع المتحدث العادي. لآن الرسالة التي 
رض يجان واخدا من الموضوع تكرن قادزة على إضشاع الأنراف». و.دفعهم إلى تثى:وبحهةالنظر المعروضظة عندما 
سم التأكيد عليها من جانب المسهدفين . 
وقد أَثبت التجارب بشكل عام فاعلية تقددم الرأي المؤيد و المعارض معا بالنسبة للفرد الخبير. فعددما نشوم 
المتحدث بعرض وجهتٍ النظر نجياد يمكن ان بكون الآثير و الإقناع أقوى؛ و نصبح لدى المستقيل لوجهة النظر 
درجة أعلى من المناعة من وجهات النظر المضادة بعد ذلك . 
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-ربط المضمون بالمصدر أو المرجع 
وم المرسل أو المتحدث في بعض الأحيان سَسْب المعلومات أو الآراء التي بولا المصادر معينة أو مراجع . و 
افعة أن اسهد قن ا قنز مق انين اسلو :اوررق اموق قزة أن نتتكاوا الفدي وزواك الناقاة 
المصادر الدينية المختلفة مثل الكتب السماوبة أو الأحاديث الدينية. و المصادر الت بعبرها المستهدفون ثاة و 
صادقة تسهل عملية الإقنام. في حين أن المصادر الأخرى سوف تودى إلى نظرة سلبية, قد تشكل مانعا أمامهم 
-درجة الوضوح و الغموض فى الرسالة 

مَل درجة الوضوح فى الرسالة أهمية كبيرة في إقناع المستهدفين» فكلما كانت الرسالة واضحة و لا تناج 
لجهد في تفسيرها و استخلاص النتائم أصبحت أكثر إقناعاء إلا أَنْ الوضوح في الحدف من الرسالة المعروضة قد 
عطى الفرصة لاتجاهات المستقبلِين أن تنشط في مقاومة تلك الرسالة» في حين أن الحدف الضمني بثرك المستهدف 
الفرصة لكي تعمل ذهنه و مسيم الحدف بغير أن بشعر بالتوجيه نحو الحدف . 
-الترتيب المنطتي لأفكار الرسالة 

إذا قدم المتحدّث في رسالته حججا مُناقضة فالحجججح القوية أكثر تأثير على المسسمعين» ولذلك ع البدء 
الحجبج القوية ثم المساعدة ثم الأقل تآثيرا » وإثارة الاحنياجات أولا ثم تقديم الرسالة التي تشبع ثلك الاحتياجات 
تكون أكثر تأثرا من تقديم الحتوى المقنع أولاء و على المتحدث معد ذلك أن ّدم المجج المؤيدة أولاء حيث أن 
ذلك سيقوى موقفة و معد لرفض الحجج المعارضة التي سوف آني بعد الإقناع بالحجي المؤيدة . 
-التأثير المتراكم و التكرار 

التكرار من العوامل التي تساعد على الإقناع» و يمكن أن بؤدي تكرار الرأي أو الرسالة إلى تعديل الاتجاهات 
العامة نحو أي قضية أو موضوع. إلا أن الكرار في بعض الأحيان قد سبب الضيىّ و الملل» و طلب ذلك أن 


كون التكرار مع التنويع . 
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وضمن نظرية الإقناع في لمجال الإعلامي عرض الباحثون ثلاث استراتيجيات» يخاطب كل منها المخير نفسه 
التاع» وهو السلوك العلني؛ تي 

- الاستراتيجية الددنامية النفسية. 

استخدام رسالة إعلامية فعالة لما القدرة على تغيير البناء النفسي للأفراد المستهدفين (الاحمّياجات» 
المخاوفء التصرفات)» مما بودي إلى السلوك العلني المرغوب فيهء حنى وإن اعتمد القائم بالاتصال أساليب التضليل 
الإعلامي . والعامل النفسي مهم في العملية الإقناعية باعتباره يحدد نجاعته, فعلى موجه الرسالة أن مَهّد الطريق 
لدى الملقي بإيحاد جو نسي ملائم» وهو ما عرف بالْهِيئّة النفسية» فمثلا قد تمارس وسائل الإعلام هذه المهمة 
لصالح برامج سياسية قومية أو حزبية لحان الرأي العام جاه مسآلة مصيرية» سرد أحداث جانبيةكارتفاع أسعار 
النفط عالمياء واندلاع الحروب هنا وهناك» فتهيء الرأي العام لقبول زبادات في الاسعار. 

- الاستراتيجية الثقافية الاحتماعية. 

تحدد من خلالها رسائل الإقناع قواعد السلوك الاجتماعي» وتبث الجهات المستخدمة لزه الاسترائيحية 
ثقافها وتقاليدها بغرض تعميمها على الملقين. 

- استراتيجية بناء المعاني. 

وض ها تكن وسائل الإعلام الصور الذهنية لرؤوسناء ونحاول خاق معان جديدة للواقع؛ أو تغيير معان 


راسخة داخل أي مجتمع من المجتمعات. 


2-علاقة الحجابج بالإقناع: 
الإضافة إلى التفريق السالف ين "الإقناع" و"الإقنتاع" القائم على تر 38 الثاني عن الأول» فإن الخطاءة الجديدة 


عن "شام ببرلمان" و'لوسي نيك" تكاد تقوم في جزء كبير منها على التفريق بينهماء مما برجّح كفة التركيز على 


1 عمر عبيد حسنه» استراتيجيات الإقناع» الصفحة: موقع اسلام واب» المككّبة الإسلامية» الصفحة: 
280011-40 10-1 نع مه ط نع 1 -10ط و ظي جع 0ه[ ” ملام و مطحطن_::12م5 1ل /لإته1ط 11 تدع ماعط . ماع تخمطة ]15 .اكه 11//:ماخط 
0-0متاتتةأو؟ 1 20- 
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الجانب الاستراتيجي في استعمال الإقتناع نولا من الإقناع؛ (الإقتتاع عند الباحتيّين هو غابة الحجاج» وبشدد 
المؤلفان على ارتباط الإقتتاع ما هو عملي على اعبار أنه إذعان نسي مبني على أدلة عقلية» أكثر من الإقناع 
الذي قد برتبط بما هو ذاتي» باعتباره من السماح للمتكلم باستعمال الخيال والعاطفة في حمل الخصم على 
التسليم بالشيء»؛ بل إنهما بفّسّمان الحجاج بحسب نوع الجمهور نوعين حجاج إقناعي» وهو رمي إلى إقناع الجمهور 
الخاص» وحجابج اقتناعي» وهو حجابج غابه اناسل مدكل ذي عقل. ' 

إن الحجاج بعتبر الانية التي مستعمل المرسل اللغة فيهاء وتتجسّد عبرها استراتيجية الإقناع» فها هو التعريف 
الذي ساقه "يران وتيئكا" الذي يجمع بين شكل الحجاج والغادة منه ؛ فهما بربان أَنْ « إذعان العقول بالتصديق 
لا طرحه المرسل؛ أو العمل على زبادة الإذعان هو الغادة من كل حجاب ؛ فأنجحم حجة هي تلك التى تجح في 
تقوية حدة الإذعان عند من سمعها وبطريمة تدفعه إلى المبادرة سواء بالإقدام على العمل؛ أو الإحجام عنهء أو 
هي على الأقل ما يحم الرغبة عند المرسل إليه في أن بقوم بالعمل في اللحظة الملائمة» ,3 

وممَ يحب معرفته أن الحجابج قد يكون حجاجا جديا (مناقشة أو حاورة جدلية)» وقد كون حجاجا 
خطابياء ولكئ الإقناع الحادث في الحاورة الجدلية مسمى "تبكينا"؛ لأنْ تلك الحاورة تقوم بين طرؤين كلهما يحاول 
تخطئة الطرف الآخر مستعملا البرهانيات من ممّدّمات» وعلائق» وثائم صوربة منطقية. أما الإقناع الحادث في 
الحعاء اللطارن فيو ريت دين التخلاث :والثلتى»#ولتين بالطتزورة أن يستخدم الإزطاياك الضورية محرفينيا 
المستعملة فى الحاورة الجدلية البرهانية» بل هو قد سستعملها بصورة سيطة؛ أو قد ستعمل حججا مختلفة» ومكن 
أن تكون تلك الحجبم (أسماها أرسطو التصديقات) حججا خارجية [كالشهود واليمين ) في بعض أنواع اخطاءة . 

ومن خلال طرحهما للحجاج كخطابة جديدة أكد الباحثان "يرئان وتكا” أن له تقنيات تتجلى في كل 
الخطانات « وتوجد على أي مسنوى سواء أكان مناقشة عاتلية حول مائدة الطعام» أم كان مناظرة في مجال 
١‏ هشام فروم؛ تجليات الحجايج في امطاب النبوي دراسة في وسائل الإقناع -الأرسون النووية أمُوذجاء مذكرة ماجستير غير منشورة كلية الآداب والعلوم الإنسانيةه 


جامعة الحاج لخضر ائتة السنة الجامعية 2009/2008, ص 108 . 


* عبد الحادي بن ظافر الشهري» استراتيجات الخطاب. ص456. 
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متخصص جدا» . ' هادفة إلى إقناع المرسل إليهء عن طريق استخدام اللغة (وغير اللغة) مرورا بالنَأثير والااستمالة 
العاطفية . زبادة على توضيح العلاقة بن الحجاج والإقناع تدر الإشارة إلى أنْ "أوليرون 016202" قد أدرج 


الإقتاع ضمن الوظيفة الأولى للحجابج دشكل عام؛ وهذه الوظائف ملت لديه في: الإقتاع» المداولة» إثبات صحة 


حكم من الأحكام . 


3سلاغة الخطاب الاقناعي: 

إن البلاغة أحد أهم الأبواب المركربة والضرورية في قراءة الخطاب» فالإشسغال على خطاب يحكمه الوعي أو 
اللأوعي أو هما معاء شنضي من الباحث أن يكون قادرا على تفكيك أسرار البلاغة وتادعها وحيلهاء وهذا 
عمل لا مكن أن سْحمَق من دون العودة إلى الثراث البلاغي . 

وتتجلى قوة البلاغة كذلك في كونها تعلم الباحث القراءة الفاحصة لمكونات النص الداخلية كما للعلاقات 
المعقّدة الممكئة بين هذه المكونات والعناصر الخارجية (المخاطب» المقام» السياق)» وهي لا تكلني التسليم أن 
بن الداخل والخاري» أي بين النص والسياق» علاقات جدلية حوارية» بل إنها تدفع إلى الاشتغال التطبيتي 
التفصيلي على علاقة المكونات النصية الأغراض والمقاصد» والانتباه إلى ما في الألفاظ والأصوات والتراكيب 


والصور من تعدد دلالي وثراء إيحائي» ومن قابلية للاستعمال في مقامات وسياقات مختلقة. 


قود هذا الكلام إلى حوصلة عمل البلاغة الجديدة في كون بلاغة الإقناع تبحث ف الآثيات البلاغية والتداولية 
التى تجعل الخطاب مقنعاء بغض النظر عن كونه خطانا شفاهيا أو مكثوبا؛ فبالرغم من أَنْ هذه البلاغة حافظت 


على فكرة جوهرية في البلاغة القدمة وهي ورية الملمي» « إذ صب الخطاب على قدره اوعتانة مادام هو 


' عبد الله صولة » الحجابج أطره ومنطلّاته من خلال مصنف في الحجابج الخطادة الجديدة لبرلمان وتيتكاء ضمن كتاب نظرية الحجابج في القاليد الغربية من أرسطو إلى 


اليوم. ص 300 . 
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للزاة اعد إلاانها تجاوزتها من الاهتمام بلمتلقي السامع (بحكم تقيدها بالخطابة الشفاهية) إلى الاهتمام 
بالمتلقي السامع/القارى», من خلال عدم تقيدها الخطاب المنطوق» بل على العككس كان أكثر تركيزها على 
القارىء» إذ « إن الدور الحددث للطباعة يجعلنا نولي عنابة خاصة بالنصوص المطبوعة»” . 

والمتلفي في الخطابة الجديدة لم بعد-كما كان الحال في الخطابة القدمةسابيا بقتصر دوره على اللقي» وإنا 
أصيح نلقيا إيجابيا سَلقَى ما يلاه وشكر فيه؛ ثم برد وبناقش وبفند وبدعمم ليتتقل -بذلك- من موقع التلتني إلى 
موقع الإرسالء ويستقل المرسل حالنالي- من موقع الإرسال إلى موقع الَلقّي» فالطرفان تبادلان فيما بيتهما المواقم . 
ومن جهة ثانية» إن المثلي في الخطابة القديمة يحكم سلبيئهكان في درجة أدنى من درجة الخطيب؛ ومن ثمكان 
سَلقَى الخطبة من عل» فالعلاقة بينهما رأسية.أما الملقّي في الخطابة الجديدة فهو يحكم إيجابيته شف في درجة 
موازبة لدرجة المرسل» ومن ثم بَلقَى الخطبة من مقابل موازء فالعلاقة بينهما أفقية. ” 


وتوم اللغة في الخطاب المجاجي ددور جوهري وفاعل في حَحمَيقَ التآثير والاستّمالة؛ فالمفردات والتراكيب التي 
يحخثارها المْكلم رهت ل ةما سكس ده اه ذلك الحدث من جهة» وتضع ذلك الحدث في نسق 
تصوري بعينه؛ يؤر في حديد الموقف الذي بتخذه المذلقي خاء فاق اللره ويد اي ,لا مَل على ذلك ف 
تقوم نه وسائل الإعلام من تلاعب بالأنفاظ والتعاببرء توجّه به الرأي العام كما تشاءء مستّغلة الإمكانات اللغوية غير 
الحدودة؛ والتى جاوز دورها إثارة المشاعر والاتقعالات إيحابية أو سابية» إلى كونها نقد حججا منطفية معمولة 
تستّميل عقل المتلمي» ومن ذلك التمثيل (02108ه كقنية حجاجية تعمل على إبراز التشابه بين شيئين أو 


موضوعين» أو دحض هذا التشابه. 


' جميل عبد الحيد» البلاغة والاتصال ص 116 . 
المرجع نفسه » ص نفسها . 
” المرجع نقسه .ص 117. 
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هذا ما يخص البلاغة الجديدة ومنهوم دلاغة المتطاب لدهاء إلا أنه -كما ترى الباحثة- لا سّستى لنا 
استجلاب وتقصى الجواب الحجاجية الإقناعية تطبيقيا فى الخطادات عامة: دون إلقاء الضوء على الختطاب 
الإقناعي في البلاغة العربية» كما فعل الباحئون العرب الحدثون في حاولة لإسمّاط مبادىء البلاغة الجديدة على 


الثراث البلاغي العربي» تاصيلا للحجاج قله »واستكنانا لمناحيه التي أوردها بلاغيونا القدامى . 


ذهب "جميل عبد الجبد" إلى أن الخطاب الإقناعي في الثراث العربي 0 الخطابة بما لما من دور سياسي 
واجتماعي ودبني في حياة المجتمع العربي» مشكليها: خطاءة الجدل وخطاءة المناظرة. وهذه الخطادة «كانت أحد 
النصين الأدمِين (الخطبة» القصيدة) اللذن دارت حومما البلاغة العربية؛ إذ كانت الخطبة قسيم الشعر في الدب 
العربي القديم» كما أن النص الثاني لم يخل من خطابية من حيث كون القصيدة شاركت الخطبة في كثير من 
موضوعاتها وغاداتها". ' كما أن النص الثالث -تحسب جميل عبد المجيد دائما- وهو (القَرآن الكريم) الذي 
استقطب اهتّمام البلاغيين العرب» كان في كثير من ناته ذا طبيعة خطابية وخطابية جدلية على نحو خاصء فما 
أكثر الوقائع الجدلية الواردة في القرآن الكريم» وما أكثر الحجبج للشلفية اونا لمق التي تقيمها لنفي ما ننه أو كنا 
0 وبهذا استديم الزانعنت: أن حَحَفِيق الاستمالة غابة مشتركة بين البلاغة العربية وكل من المخطادة القدمة 


عند ا والمخطاءة الجديدة عند برلان. 


ومرجعا البلاغة (علم المعاني) و(علم البيان) قائمان أساسا على فكرتي: المقام» والبيان على التوالي» وهذا 
ما سعفنا في ربط العلاقة بن البلاغة العربية والخطاءة الجديدة» لكون « فكرة (المقام) دالة على حورية المذلقي» 


ومبداً (البيان) منصلا بالوظيفة الإفهامية والإقناعية ». * 


' نظر: التعرف الاصطلاحي للحجاب في الفكر العربي القديم» وكذا في الفكر العربي الحددث و نظرتهم للحجابج في الصفحات السابقّة من هذا الفصل . 
' جميل عبد الحيد» البلاغة والاتصال ص 127 . 
المرجع نفسهء ص 128-127. 
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وبالنظر إلى دراسات "محمد العمري" و'ابي 3 العزاوي" وغبرهم كثير. . . عكن التوصل إلى أن دلاغة 


والتمثيل» وكذا ما أسماه الباحثون "الاستعارة الحجاجية" التي تناوتها الكثرمن البحوث والدراسآت» أنا الحان 


الثانى فيتمثل في الحجابج اللغوي الذي انبنى على المنهيج التداولي المفسّر للتواصل المقنع» وشخضت عنه نظرينا 
السلالم والرواط اللشوبة؛ :فكان هذان الخائيان متلا لدراسات تطبيقية عدة تتخرى الحجاج في الخطانات 


ل 


لد عرف البيان الججاجي الشف والإضاح عن المعنى المتصود سوظيف الحجّة الني تمك من النفوس 
ولعتول معاً. والحدف ههنا ليس النهم والإنام فحسب» بل إن الأمر يتمق بالأثير والإفاع بالطرح امقس لأ 
مجال الحجابح كما ذكر من قبل هوشبه الحقيقي أو الحتمل أو المشكوك فيه فهو قائم على طروحات مقبولة, إلاأت 
البعض منها كود عن الخشوارء 


نيان :3 كرق' فلن أى المفتى أ اريتك ىأ ن:طنينة اع الاخين تدس ضرورة رصيد 
العلاقات التركيبيَة وفق ما بقتضيه النظام اللغوي من جهة وما عليه السيّاق الحدّد الذي ترد فيه من جهة أخرى . 


وقد عبّر لغويونا القدامى عن ذلك بمقولة دقيقة وهي "لكل مقام مقّال ولكل كلمة مع صاحبها مقام", فأضحى 


' من بن ما توفر للباحثة : 
-مقال: البيان الحجاجي في إعجاز القرآن الكريم "سورة الأبياء نموذجا". عبد الحليم بن عيسى» مجلة الثراث العربي؛ دمشقء العدد 102, 2006. 
-مقدمة لبحث بعنوان: الحجابج في الخطادة والرسائل في مصر زمن الحروب الصليبية منشور في الشبكة العالمية للمعاومات . 
-مقال التعررف بكتاب: الحجابج في الشعر العربي القديم من الجاهلية إلى القرن الثاني المجري ننيته وأساليبه» للدكثورة سامية الدريدي. 
-مقال: الإتصال الإقناعي في فن المنطابة» محمد برقان» كثابات معاصرة فنون وعلوم؛ ببروت» العدد 61 ألول» 2006 . 
-دكوراه: الاحتّجابج العقلي والمعنى البلاغيء جامعة أم الَبى» 1426ه. 
ومن الحاولات التطبيقية تصدى للبحث في هذا السياق جملة من الباحئين في الجزائ من أعمالهم : 
- ماجستبر: الخطاب الحجاجي أنواعه وخصائصه-دراسة تطبيقية في [كتاب المساكين) للرافعيء جامعة ورقلة. 2003. 
سماجستير بعنوان: تجَليات الحجابج في المنطاب النبويدراسة في وسائل الإقناع الأرعون النووية أمُوذجاء جامعة باتتةه 2009 . 
سماجسيير:الحجايج في الإماع والمؤانسة لأنِي حيان التوحيديء جامعة باتئة 2010. 
-ماجستر: الحجابج في خطابات الني إبراهيم عليه السلام جامعة نيزي وزى (دت) . 
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البيان في تأليف الكلام ضمن هذا الطرح 1 مقتضى الحال'؛ إذ أن الصياغة اللغوئة ترتبط بالسياقات التي ترد 
فيهاء وذلك بذكرنا عناصر معينة أو حذفهاء ويكون لما أهميّة بالفة في الإبلامه كما أن طبيعة الأليف إيكازا أو 
إلا أو خرين أء اذا رقمب الث الذي ترد فيه. 
استنادا على ذلك» الجا في الاستعمال اللغوي برتهن بمجموعة من المعطيات؛ منها ما يرتبط المكلم 5 
ما 200 ومنها ما ببتّى على صلة بالرسالة اللغوئة نفسها؛ فممًا بخص المتكلم فإنه يحب عليه التحكم في 
الموضوع الذي بقدّمه وأن بوفيه عندايا ترس السزا عادر أراسنا اق الخاطية أ ملي الرسالة 
الإملاغيّة ذات الحكم المعين ذاه ستدعي مراعاته في الحجاجح. وقد أشار 7 را الام الذين تلقى 
إليهم الخبر يصتفون إلى ثلاث أصناف:” 
مخاطب خالي الذهن . 
باطح شاك مرقة. 
خاطب جاحد منكر. 
والبيان الحجاجي في إطار هذا التوضيح يرتبط بالصنفين الآخيرين؛ إذ الكلام معهما يستدعي توظيف تقنيات 
الججابج التي تدفع الشكَ أو الجحود أو التَردّد لدى الملين. 
ما فيما يخص البيان الحجحاجي المرتبط «الرسالة اللغوية 006 الاليات اللغوئة التي قد وظنه] المخاطب في 
الكلام من أجل ححمْيقَ الغادة من الحكم المبسوط فيه 55 أو نا 000 2 أو غير ذاك ”. وقد 
4 ف ذاك "السكاكي' أكثر في باب "الإسناد الخبري" حيث قال: « أما الاعتبار الراجع إلى الحكم في التركيب من 
حيث هو حكم من غير التعرض لكونه لغونا أو عَليا إن ذلك وظيفة ببائية فككون التزكيب تارة غير مكزر 
جردا من لام الاتداء وإن المشبّهة والقسم ولامه ونرني التوكيد كحو (عرفت عرفت)» و (لزيد عارف)» و(أنْ 
' السكاكي» مفتاح العلوم» مكثبة مصطفى البابي وأولادهء مصرء ط 2» (د.ت)؛ ص 73. 


* محمد العمري؛ في بلاغة الخطاب الإقناعيء ص 35. 


عبد الحليم بن عيسىء البيان المجاجي في إعجاز القرآن الكريم "سورة الأبياء نموذجا". جلة التراث العربي» دمشقء العدد 102, 2006. 
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زيدا عارض)ء و(إنَ زيدا لعارف) و'(والله قد عرفت أو لأعرفَ) في الإثبات وفي النفي كون التركيب غير مكزر 
ونون علق كلمة لقو زه كنود الس ويل طن بوظار عور عاق كلمن تعر بوي 
تعطلق)» اما إن هم ويد ]::وزوالل نتوين قاتها) + فده ترتهم إلى قن الإمنتاة لخر به . 

وطالما أن البيان المجاجي سستّدعي التاترا والذي عبر اللغة من المنظور الحددث فعلاً 00 وليست 
ا ا يا 11 من الضروري توظيف الآنيات اللغوئة لني ع ذاك؛ وهو الجوهر الذي 
تبحث فيه 'نظرية الججابج اللغوية" . 

وقد يكون من المفيد في إطار هذا التوضيح استلهام أَموذج "ددكرو 0.10206" , وبالخصوص ما ورد في 
كناب "السلميّات الحجاجيّة", والذي استعرض فيه مبادئ نظرئة الحجاج اللغوئة ومنطلقاتهاء كما قدّم فيه قواعد 
اند الحججاجي . و« بنبغي الإشارة في هذا الإطار أذ الظواهر الحجاجية اللغوئة التي مم الركيز عليهاء 
واسترعت اهتمام ديكرو هي الرواءط الحجاجيّة النحونة؛ مثل الواوء الفاء» ثم» والروائط التداولية المجاجيّة؛ نحو 
بل» لكىء حنى» لاسيّماء فمثلاً إذا كان الواو داخل نص ما 0 الانسجام النحوي؛ فإن (لكق) بحن الانسجام 
التداولي والحجاجي . كما أن الدليل الذي برد بعد (لكن) بكون أقوى من الدليل الذي برد قبلهاء وتكون له الغلبة 
ينيك تمكى من نيه اقول مله - 

وقد ذكر دسكرو 0 أن قواعد السلم الحجاجي تنبني على منهوم السلم المجاجي وقوانينه. و عرف ليل' 
أنه « مجموعة غير فارغة من الأقوال مزدة بعلاقة ترتيريّة ومستوفيّة للشرطين التالين: 
نكل قول بّع في مرتبة ما من السلم بلزم عنه ما بقع نحتهء بحيث تازم عن القول الموجود في الطرف الأعلى جميع 


الأقوال الأخرى. 


* محمد روض » حول منهوم الحجابج في الفلسفة-مقاربة فاسفية لسانية ديداكيكية , مجلة فكر ونقدء ججلة ثقافية فكرية المخرب» عدد 26, 2000-2-11 . 
اط .11 21120.226-04 01.21 كلق هك .171117 


المرجع نفسه.ص ننسها . 
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::وأن كل قلق التسلم كاق دليلة على مدلول معيّن كاق ما ببدلوه.مرالة دليلا أقوق ©" + .ظهر أن فراعة :الل 
المجاجي تهدف في أساسها إلى تأكيد تيجة معينة» تسبتها معطيات أو بالأحرى مقدّماتء تسهم بطريقة 
مضبوطة في اللقددم في تمن الضية المطروحة أو دحضها . 

ما سبق انقّل الإقناع من البيان إلى الحجابح اللغوي الذي حمل لواءه "دمكرو" إلا أنه يحب التفرقة بين الجوانب 
التطبيقية التي تتجم عن اسسّئمار معطيات الجانبين البلاغي واللغوي في المخطاب الإقناعي؛ فيرتكر الاهتمام من الجهة 
البياية على الاستعارة الحجاجية دشكل خاص والت أعاد لما ببرلمان مكاتها باعتياره إباها ممْوّما حجاجيا لا 
برد محسن دلاغيء ومنه تبوأت مركو الصدارة في التمثيل على بلاغة الخطابات المتعددة. وهي تعمل بمعية التمثيل 


والتشبيه اللذين بعتبران هما الآخران تا مكن أن حمل طاقة حجاجية تؤدي إلى الإقناع والتأثير مْسر. 


أما من الجانب اللغوي التداولي فيرتكرٌ الاهتمام على الحدف الإقناعي للتواصل باسسخدام الأفعال اللغوية 
فيجري تحليل الخطادات وف السلام الحجاجية « التى تطرح تصورا لعمل الحاججة من حيث هو ثلازم بين قول 
الحجة وننيجتها . . . على أن هناك تفاوتا من حيث القوة فيما يخص بناء الحجبج, كما أن الحجيم قد تنشمي إلى 
قسم واحد كقولنا: الطالب مجتهد (ن) فقّد مجح في المساءقة بامتياز (13) ومحصل على جائزة الجامعة (23)» . * 
وو اخبية لخر ع الوا الخطاب الحجاجي بين نوعين من الأدوات اللسانية التي حمق الوظيفة الحجاجية 
والترااط داخل القص الجاجي؛ فأما التوع الأول فتمثله عناصر تحوبة في طبيعتها مثل الواو والفاء ولكى وإذن. .» 
وأما الثاني فتمثله جملة من الأساليب المتضمنة داخل الملفوظ الحجاجي كالنفي والحصرء وبلحق بها عوامل 
عا نيه قن ترقايقة 22و :دلانا ملل 1ن ) روفي الأقل نوزمقة): (قضا) '(وأدنة) بين 7 قاف إن ذلك 


تَقصّى معانى الأفعال اللغوبة -التى ابت من أححاث "غراس 01866" حول الموارية- من إخبار أو نفي. .. . 


! محمد رويض » حول منهوم الحجاجج في الفاسفةمقاربة فلسفية لسانية د.داكليكية , جلة فكر وشّدء -0.226ء نط2 زلة.لعلقصةعلة./ 
مطغط. تزع 041 
2 نعمان وقرة» نظرية الحجاب حلة الموقئف الأدبى» الموقف الأدبى» امحاد الككاب العرب 2 سورياء عدد 2407 مارس» 2005 ص95. 
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4- والإشهار خطاءة: 

تم تطور النظام الرأسمالي مجتمعات استهلاكية, بدواضع حقيقية أو جرد الاستهلاك فقط؛ إذ السمة الغالبة 
على مجتمع الاسئهلاك غرس الحاجة حيث لا حاجة وإغواء الناس بالإقبال على السلعة في صيغة ممّنعة» فدخلنا 
عصر نلاغة الإشهارء ما فتح الأبواب أمام عودة الخطابة ورجوع وظيفة الإقناع والتآثير في صيغة لم تعرفها من قبل. 
و أصبحت هذه البلاغة قادرة لا فقط على الأثير وتحويل القول والصورة فعلا ويمارسة على أساس الفعل ورد 
الفعل» ما أصبحت متحكمة في أذواق الناس» تساعد على صياغتها وإعطاءها الوجهة التي تهيئها لبول ما ارم 
عليها ويعرض في الأسواق. ' . . .فجاءت عن ذلك بلاغ ةكاملة . تدعّمت دطور الوسائل السمعية البصربة وترقي 


العاريافة. 


اغا و اع | دالعين الأب كين إلى أ ناد الأشهار:وسيلة تواضل تفى؟إنا إل تسن يط الامكازه.وإنا إلى 
مكن أن ستخدموا هذه البضاعة أو هذه الخدمةء وهنا للاحظ النقاطع الظاهر بن الخطانة بمعناها العام 


والإشهار»”, فمدار الأمر 5 الخطاب الإشهاري هو الإقناع والإفحام : 


بهذا المعنى تسسّمد شرعية استْثمار ذلك الإرث الحام من الخطابة في فهم الإشهار. وبنَدعم مذهب 'لحمد 
الولي" إلى اعتبار الخطاب الإشهاري خطاءة معاصرة» منطلفًا من كون العصور الحديثة شهدت ازدهارا غير 
مسبوق في استخدام الممارسة الحجاجية, في كل الجالات التي تخضع لميمنة التوازع الإنسانية» وأن أهم حمّل ترعرع 


فيه الحجابج في حياتنا المعاصرة هو مجال الدعادة والإشهار؛ هذا الأخير الذي تعتمده الرأسمالية نافذة للتعرف 


أنعمان بوقرة» نظربة الحجاب جلة الموقف الأدبي» ص 43. 
2 محمد الولي» بلاغة الإشهارء مجلة علامات» مجلة ثقافية محكمة: تعنى بالسميائيات والدراسات الأدبية الحديئة والترجمة, المغرب» العدد18, 2002, ص 63- 
64. 
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منتجائها ووسيلة لاق حاجات تطلب إشباعها . ' فسيطر على وسائل الاتصال وأرضخها لجبروته» وخاصة 
التلفزيون» كونه الأداة الأكثر شعبية وانتشارا وساطة؛ لستحول البرامج والمباربات والأفلام .. .إلى مجرد ذرائع 
والإشهار هو الأساس؛ فيخاطب ورأمر و يدر العقول بأساليبه التي أقل ما بال عنها أنها مقنعة ومؤثرة تتحدى 
كل ماهو علمي وطبيعي وأخلاقي» حرفا بذلك الغرض الأساس من الحجابج في البلاغة الأرسطية القائمة على 
العلم والأحلاق والصدؤه لينّجه إلى توظي ف كل ما من شأ أن بشجع على الاستهلاك ثم الاستهلاك. « هذه هي 
إذن البلاغة الجديدة الإشهارية التي تترصد خطواتنا وتحشو أذهاننا باسسئذان وددونهء فكل الترهات الاستهلاكية 
الإشهاربة وكل الخرافات البروناغاندية التي تضع على رأس جدول أعمالحا غسل الدماغ» وإلزام الإنسانية باستهلاك 


البضائع والأفكار التي لا تخدم إلا الرسم والهيمنة الإد.ولوجية ».7 


مك القول أن المرتكوات الأساسيّة التي سس علبها الخطاب الإشهاري: والق تجعله خطاناً حِجاجيًا 
الدرجة الأولى» هي أن هذا النوع من الخطادات بسعى إلى "الإقناع', موظفا كل ما بمزم من آليات تعييرَة وتقنيات 
بلاغية وجمالية؛ بحيث لا قوم على النهم والإفهام فحسب؛ بل ا على الْآثير واستّمالة الآخرين. كما أن 
اتصافه بالكونية - موبمّه إلى مخاطب كوني في أغاب حالاته- أي إلى كل شخص بمكى أن تصل إلى مسمعه أو 
مرآه الرسالة الإشهارية» يجعل مهمة الإقناع غير بسيرة» لذا بسعى مصمم الإشهار إلى إثراء خطابه بالحجي اللغوية 
والبصرية» تلك التي اصطلح عليها "أو بكر العزاوي": "الحجاج الأقوني" . ومنه أمكى دراسة أساليب الحجاج في 
الخطاب الإشهاري؛ و حتى تقنصي مظهر الحجابج المغالط فيه؛ اعتّمادا على النظرة المجاجية الجديدة التي 5 
دعائمها ببرلان. 

فمادام هدف البلاغة هو الإقناع» الذي بصل في أسمى درجاته إلى الإقتناع» سيتحدد دور البلاغة في كونها 
المقارية التي تدرس الخطاءات المتعددة» من خلال البحث فى آلياتها الحجاجية التي تجحعل منهاء خطادات مقنعة 
مؤثرة. على أن الخطاب الإقناعي مل في الجانب الغربي في الخطادة الارسطة بيئما فى البلاغة العرية فحسّدته 
' المرجع السابق» ص 65-65. 


* محمد الوليء بلاغة الإشهار» مجلة علاماتء ص 68. 
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الخطبة والقصيدة والقرآن الكريم» أي الإرث اللغوي بشكل عام وانبيق عن هذه النظرة أن البحث في دلاغة 
الخطاب الإقناعى هو بحث فى اماه دلاغى بؤطره "البيان الحجاجى" أو فى احا لغوي تمحوره النظرية اللغوبة 


للحجاج. 


خلاصة المصل: 

ما سبق تناوله في هذا الفصل» بؤدي إلى الرسو على المتطلقَات الاتية: 
- من النتائم التي تم إبرادها حول نظربة ببرلان البلاغية توسيعه دائرة الحجاج ليشمل محتلف الخطاءاتء مقارا 
إباها من النواحي البلاغية والمنطقية والتداولية على الأخص. وله الفيوة التعديينية اللمالية والإسهارة 
والتشبيه إلى مقومات حجاجية لا غنى عنها في الدراسات البلاغية. 
- خحَدّد دور البلاغة في كونها المقارية التي تشتغل على الخطاب أي خطاب- تفعيل الياته الحجاجية, التي 
تكشف صور إقناعيته. 
- بلاغة الخطاب الإقناعي تعنى إعمال المقّارية البلاغية من ناحيئين: دلاغية بيانية تهتم «الجانب الاستعاري 
التمثيلي» وأخرى تداولية لغوبة» تتقصى السلام و الرواءط الحجاجية بالإضافة إلى أفعال الكلام . 
- البلاغة الجديدة علة في شخص وبرلمان- لم حصر الخطاءة في أشكال التواصل الشفوي بل تعدّته إلى المكتوب . 
- الخطاب الإشهاري حل تلات الخطادة المعاصرة» التي أطلق عليها خطابة الدعابة والتروي . 

من هذه المنطلقات تنهي الباحثة إلى أنه من الضروري دراسة الخطاب الإشهاري المكُوب بعده حجاجاء 
النظر إلى أن مبتغى المشهر هو إقناع المشتري باقتناء سلما قيلت اوس 2 واد راج كفا ينا كن 
حول الخطاءة الجديدة» ومسسّندة إلى نواميس التحليل البياني والتداولي والسيميائي للخطاءات؛ مدغمة سنسيرات 


العلوم الإنسانية كعلم النفس والاجتماع والأنثروبولوجيا . . . 
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مدخل: 

لعل أقوى مستوى لظهور الخطاب البصري وأكثره أداءء مجال الصورة شكلاتها المتتوعة» فالصورة د لا 
مكانا في الجريدة والجلة والتلفزيون والسينما واللوحة التشكيلية واللباس والكثاب» وعلى واجهة الجدران 
والحافلات والسيارات وعلى صدر لوحات منصوبة على أعمدة يجحانب الطريق؛ بل وفي بعض المدن والبلدان 
المقدّمة تتصب لها (أي الصورة) شاشات عملاقة تقوم فيها على مبداً التتاوب وفى ما بشنضيه ظرفُ ومصدر 
وهدف إنتاجهاء وهي كذلك في الملصق بهوداته المخدّلفة التجاري والتحسيسي والإخباري. 

وفي ظل هذه الثقافة: ثقافة الصورة واستهلاكها بعفوبة وإطلاقية غير واعية. أصبح لزاما على متلقيها التعامل 
معها بوصتها خطادا موازنا الخطاب اللغوي الكلاسيكي: خصوصًا وأن الصورة كما بول المثل الصيني: " نألف 
كي وانيتكاء المعنى/الدلالة التي توحي بها وتستهدف إبلاغها باعمّبارها دالاء وذلك ان يحصل إلا باستكشاف 
آليات القول/التخاطب الت توظفها في أَفقَ التوصل إلى ما ترسمه من غادات. ' 

إن « البلاغة الإشهارية, كأحد خَيات مقدس هذا العصرء ميل إلى إعادة بعث العالم من خلال الانهماك في 
طفوس الاستهلاك . فوعودها التي تستهوي الانس وترفع سقف اتتظاراتهاء تعمل كمدونة عقيدية ا لا تقبل إلا 
الالتزام بها . وهو بعل ذلك» فإن الإشهار باعتباره فن الإقناع بامئياز على أوسع طاق: مثله في ذلك مثل 
البروباغونداء يعمل على اسسّئارة وتهبيج الجمهور ليدفع نه إلى عوالمه الاستهلاكية» ومن خلاله وده تتجسّد وتكرس 
الوحدة العضوية للكثير من الجتمعات الاستهاككية» , 7 


' محمد أكعبور» سيميولوجيا الخطاب البصري وإتّابج المعنى: مقاربة تواصلية نقّدية. مقدمة 

7 همه 1001 1979 نكناهط 2م21 /:ماخط 

2 الصادق رااس» ضرببة "السعادة" الإشهار وتوثين الجسدء جلة عالم الفكر, الكويتء الجلد 37, العدد 4 2009, ص 170 . 
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المبحث الأول: الرسالة الإشهارية: 


لا بهم بهذا الصدد التعريف بالإشهار بمنهومه العام' بمّدر ما بهم التطرق إلى الرسالة الإشهارية يحد ذاتهاء بما 
تحمله من مكونات جعلها خخطانا من نوع خاص» سخدم وسائل وأدوات» وذ لنفسه تقيات تؤثر في الملقي 
فكربا ونفسيا وجمالياء فيكون له وقع إبلاغي بارز . 

وفي هذا الجانب باتقي الإشهار بباقي الفنون التصويربة والتعبيرية الأخرى. ونظرا لاقتحامه أهم الوسائط في 
حياة الإنسان المعاصر» بكل ما فيها من وسائل سسمعية وبصرية» فإنه بدا للبعض بأنه أصبح يزاحم الفنون الأخرى 
المكثونة والمرئية على السواء . وإذا ما نحن تنبهنا على سبيل المثال إلى الحصة الزمنية التي بأخحذها من وقت الناس 
في فواصل البراميج التلفزيونية وصفحات الجلات والجرائد واللوحات الإشهارية الوتحووة عل اخدران تواعمدة 
الطريق» فإننا سند رك إلى أي حد أصبح الإشهار بفرض نفسه قسربا على الناس في الجتمع الرأسممالي الحالي. 7 
1- مفهوم الرسالة الإشهارية: 

دان لطاب الإمهارض لاترها ين أهم أ زان لمات انه لاسنالة اليا الإنساتة يشكل باقر فويض 
لقيمه الاجتماعية والأخلاقية والحضارية» ُ» ناهيك عن قيمنه التجاربة المباشرة» فهو وإن ارتبط ارتباطا وثيقا 
الدعاءة بمغهوم عام إلا أنه بطن في الممارسة اللغوبة والأنقونية قيمة ثقافية ذات سمة إبدبولوجية غالبة تحاول أن 
ترسخ لدى المستقباين» . * من هناء فإن الحديث عن الخطاب الإشهاري بفرض التمييز بين قطبين أساسين 
مبادنين ومكاملين في الآن نفسه؛ وينَمئلان في البعد السوسيو-اقتصادي الذي يوجد خارج الخطاب؛ والبعد 
الخطابي بصفئه نسيجا تتشاءك فيه مجموعة من العلامات وفق قواعد تركيبية ودلالية. فالمسار السوسيو 


اقتصادي ممثّل الإطار العام الذي ارس داخله عملية الإشهار. و« حطي الخطاب الإشهاري لنفسه مهمة الإخبار 


' تم التطرق سانا إلى اللعرف اللغوي والإصطلاحي وأنواع الإشهار ووساتلهء وكذا أهدافه ووظائفه في الفصل التمهيدي من هذا البحث. 
: حميد الحمداني» مدخل لدراسة الإشهارء مجلة علاماتءع 18: 2002: ص 75. 
مد خلاف ؛ الخطاب الإقناعى » الإشهار مُوذجا » جلة دراسات أددية لسانية: العدد 6-5, 1986, ص74 . 
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عن خصائص وثميزات هذا المنتوج أو ذاك بهدف الدفع المي إلى القيام فعل الشراء . هذه الوظيفة 'الموضوعية' 


. الإشهاري 16واء1انانام عنآ » يكون المنتووح عدده بمثابة نقطة الانطلاق لصياغة الرسالة الإشهارية» [ومثل] 
الملمّي إزاءها [الرسالة] فاعلا إجرائيا محتّملا. 
المستهلك :1ناعقةتصتتدهكمه عن] الفاعل الإجرائي المحتمل الذي سحول إلى فاعل إجرائي حمَيمي في حالة 
إقدامه على اقتّناء المادة موضوع الإعلان. 
: المنتوح 0011 عآ هو موضوع التبادل بين المح والمسستهاك. 

أما المستوى الثاني» فهو مستوى المخطاب الذي « بفترض وجود قائل بنجز مجموعة أقوال» ومئلق (...) ستقبل 
أساسا خطاءا له مجموعة من المكونات والخصائص التي حل انعد قارنا يفولا 1 لطا 
ومراعاة لحذا الأخير (مستوى المخطاب) تضارت الاراء حول إمكانية اعتبار الخطاب الإشهاري نصا أدييا له 
مات الآدبية أم أنه لا برقى إلى ذلك؛ فها هو الباحث "هاس 11885" بنظر إليهك « نوع أدبي مرتبط ارتباطا 
ونا يفش الأككال الأذبية عل قاط تشابه مع العمل الصحفي» تصفه أحيانا بالصحافة التجاربة» .” في حين 
ضفي عنه "حميد الحمداني" صفة الأدبية بحيث « لا نبغي أن ننسى أن غابة الإشهار وهي المنفعة التجارية, 
سنظل تجعل الإشهار على الدوام دون مرتبة الإبداع الأدبي» يحكم أن هذا الأخير يستطيع أن مسئوعب جميع 
مرافق الحياة الإنسانية» كما أنه مفتوح على كل الحموم الإنسانية وميال في أغلب ناذجه إلى البحث عن قيم 
جديدة» أما الإشهار فهو حبيس غابة واحدة وهي الريح والمتفعة التجاربة» وحتى وإذا ظهر بمظهر الفن الجديد 


المتحضر فإنه ف كرومن الأحيان ددعو إلى الحافظة على القيم والعادات القدمة »* « علما 0 هناك خطرا 


.0 ,1968 ,0211152310) .180 ركاع زه 5ع عصطؤؤوتزة عنآ , ةل تتلتوظ مدعل 
“عبد الجيد وسي» الخطاب الإشهاري مكوناته وآليات اشتّغاله, مجلة الفكر العربي المعاصرء مركز الإنماء القومي؛ العدد 85-84, ص88. 
3 ش 7م 1970 00 200[ 60 , 5 2 ع0 ع1 21 :25,2 0.15.110 
: حميد الحمداني» مدخل لدراسة الإشهار» مجلة علامات» ع 18: ص 82. 
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محدقا بالإنسان وهو أن تتمكى الشركات العالمية من فرض الإشها ركبديل الفدون الأخرى بوسائل الإعلام التي 
00 أوالالحيضية تحاصر الأفراد فيكل مكان» .1 

إن الخطاب الإشهاري وسيلة اتصال بالجمهور المسئهاك والعمل على إقناعه؛ بيد أن هذا الاتصال يكون مبنيا 
وفقٌ منهيم خنطط بعيدا عن كل اندفاع أو مجازفة ما حذا "محمد الصا" إلى عدّه « استراتيجية إبلاغية قائمة 
على الإقناع وتتستعمل لذل ككل وسائل الاتصال الإنساني من كلمة وصورة ورموز في أفق التأثير على 
المتلقي/المستهاك والدفع به إلى اقتتاء متتو ماء التسليم بأهميته وتفضيله على ناقي المنتوجات» ,7 

ومن وجهة النظر الإعلامية هناك تعريقات للرّسالة الإشهارية من ينها : 
هي المضمون والشكل» للإشهار المراد إرساله» فهي َموي على بيانات خاصة بساعة أو خدمة و خصائصهاء 
مانا روطي * 
ورف عان أنها: « مجموع الرسائل التي يوجهها المعانون إلى الجمهور لتعريتهم بالساع والخدمات التي قدمونهاء 
مستُخدمين ف ذلك وسائل الاتصال المتاخة »* 
ونعرقها رون غلى أنها: « برنامج إعلاني محدّد» ذو أهداف معينة» قد تكون تقديم سلعة جديدة: أو مواجهة 
منافسة» أو مواجهة ظاهرة الخفاض المبيعات أو تعديلات في السياسات الاقتصادية التسويقية المشروع, أو أسعار 
المستهلكين في السوف باسم ماري جديد» أوخلق ولاء لماركة تجارية معيّنة . . . ال 5 

ومكن التعبير عن عملية الاتصالات في مجال الإشهار في شكل أُمُوذبه عام بهدف إلى الإجابة عن عدة أسّلة 
وهي : من قوم «الاتصال؟ وماذا بريد أن هول؟ وما هي الوساتل الملائمة للاتصال؟ ومن هو المستهدف 


الاتصال 5 


' المرجع السابق» ص 87. 

* محمد الصاقي؛ الخطاب الإشهاري والدعابة السياسية» جلة علامات».ع 7 ص71. 

” هالة منصورء الاتصال الفعال» المكثبة الجامعية » الإسكندربة » مصرء2000, ص145 . 

* المرجع نفسهء ص نفسها . 

” أحمد عادل راشدء الإعلان» دار التهضة العربية الطباعة والنشرء بيروت» لبنان» 1981 ص36. 
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الشكل (4) : أمموذيج الاتصالات في مجال الإشهار 


ا ل > في أي قناة؟ 


0 1 





أي تأثير [المعلومات المرتدة) 


المصدر: حمد فردد الصحن» الإعلان» الدار الجامعية, الإسكددرية» مصرء( 3 ت)ء ص63 . 


ويوضح هذا الْأَموذيج النواحي المخلفة في العملية الاتصالية فهو برشد رجل الإشهار عن كيفية إعداد وترتيب 
رسالة فعالة ووسيلة مناسبة للجمهور المستهدف: 
- المرسل إليه: 

عند التحدث عن عملية الاتصالات» يحب البدء أولا سحد يل لديو سردا مسسقبل الرسالة وطردفة 
عرض الرسالة» ومكان عرضها وكذاك توقيت عرضهاء وأخيرا من الذي سيموم عرضهاء وطبيعة العمل لارية 
وخصائصه هي التي عفد 2 قز امرانا. 
اوسا 

بعد ديد الجمهور المسهدف تحديدا دقيًا بدأ المشهر في اخيار أفضل الوسائل أو القنوات للوصول إليهم . 
وهناك نوعان من وسائل الاتصال وهما الوسائل الشخصية والوسائل غير الشخصيةء فالوسائل الشخصية هي تلك 
الوسائل التي تهدف إلى الاتصال المباشر بالجماهير المسهدفة عن طريق رجال البيع أو تمثلي المؤسسة أو 
الخبراء...ال1 أما الوسائل غير الشخصية فهي تلك الوسائل التي لا تتضمن اتصالا شخصياء وتشمل وسائل واسعة 
النطاق والت تصل إلى أعداد كبيرة من المرسل إليهم؛ ومنها الصحف والجلات والراديو والتلفزيون...ال1. 
- الرسالة: 

إن تبط ارال بتطلبامق المرسل أن نهم المنهورة وأن يوم سل إلنائن الى حَتَوا الإسنالة لقلا سايماء 


وأن بسأكد من أن المرسل إليه قد قام نهم هذه المعاني والتى يحب أن كنا لوقةاله 
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المرسل: 

وهو من نموم بإرسال المعلومات إلى المرسل إليه ويحاول اللآثير عليه وإقناعه » وقد بكون المرسل مؤسسة أو 
تاجر جملة أو هيئات حكومية... . وبطبيعة الحال تتاف أهداف المرسل من موقف إلى آخرء فقْد يكون هدفه 
تعليميا أو إرشاددا أو إقناعيا. 
من العرض السابق لعناصر أَمُودجَ الاتصالات نضح أن جاح عملية الاتصال تعشمد على مدى تحديد الجمهور 
تيوت وتران عم اهدر قد ارزيلة الناسية قرصين الرسالة بوي ورد الفتدق بالصدر 
الذي نوم تقل المعلومات إلى المرسل إليه. 

وعلى العموم مك إجمال تعريف الرسالة الإشهارية على أنها مجموعة من الأفكار والمعاني الموجهة إلى جمهور 
معيّن» ويرتكر الحدف الأخير لأي رسالة إشهاربة في إقناع الأفراد بشراء السلعة أو الاستفادة من الخدمة» أو 


اللروي لفكرة أو راي أو موضوع معين. 


- أنواع الرسائل الإشهارية: 

هناك عدد من الرسائل الإشهارية» والتي تعكس خصاص الرسالة ذاتهاء وقدرتها على دفع المَلني للقيام 
التصرفء وفًا لقدرتها على جذب الأفراد للقيام بالشراء» واقتناء السلعة أو الخدمة» و متها ما بمي: ' 
2-أ-الرسالة الخقيفة: 

مَل النوع من الرسائل الذي سميز بالخفة والبساطة:» بمعنى أنه لا يحوي على ديانات ومعلومات جامدة أو 
منطقية فقّط تخاطب العقّلء وما تقدم للقارىء أو المشاهد أو المسسمع عض المعلومات البسيطة, والتي قد تقتصر 
على اسم السلعة وعض مزاباها في صياغة فنية وسهلة بحيث تنفذ دكل اطف إلى نفس الجمهور المقصود . 


2--الرسالة الوصفية: 


: بم الدرن شهيب» نور الدين النادي» الدعاة والإعلان قي السينما والتلفزيون» مكثبة الجتمع العربي» عمان؛ الأردن» ط1ء 2007, ص121-119. 
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بكون هدفها الأساسي وصف الساعة» وخصائصهاء وكيفية استعمالحاء أو الاستخدامات المختلفة التي 
تصاح لحا . وبالرغم من أهميتها إلا أن المعلنين قليلا ما يستمدون عليها ناما لما قد بنطوي عليه من مخاطر تحول 
الإشهار إلى نشرة تعليمات تتصف الرتابة والملل» مما حول دون ححَمينَ الأهداف المقصودة من ورائه. 
2-ج-الرسالة التفسيرية: 

وهي التى تعتمد على صياغة المعلومات بشكل توضيحي أو تعليمي بساعد على توضيح مزادا السلعة 
وفوائدهاء وتعتّمد فى الغالب على (المعلومات الحقيقية) دون محاولة لإثارة القارىء أو المشاهد أو المستمع 
أساليب (عاطفية أو خيالية) فهي تبرز أسباب (واقعية ومنطقية) لتبرير دعوة المسسهاك إلى استهلاك ماركة معينة 
الا 
2-د-الرسالة ذات الحوار: 

هذا النوع بأخذ شكل حوار بين فرددن أو أكثر في مجال الإشهار في الرادمو أو التلفزبون» وعادة ما سيد هذا 
الحوار في مثّل هذا النوع من الرسائل في إِضفَاء جو من الحركة والحيوية, بعلل من الرثادة والملل الذي قد دناب 
الرسالة الإشهارية المسموعة أو المرئية مشكل خاص . 
2-ه-الرسالة المحتوية على الشهادة: 

هو ذاك الأساوب الذي بعتمد على أقوال أو شهادات شخصيات معروفة عند وصف الساعة أو الخدمة 
المراد الإعلان عنهاء ودكر فوائدها ومزاداهاء وبلاحظ أن فعالية الرسالة تتوقف على مدى قبول الجمهور للك 
الشخصية ومدى استعدادهم للاقتناع بما بقّول» مال ذلك الرسالة الإشهارية عن معجون للحلاقة ستخدم فيه 
شهادة بعض أنطالكرة الّدم؛ أو استخدام إحدى الممثلات أو ملكات الجمال لازويج بعض مواد التجميل ومواد 
تنظيف البشرة وغيرها . 

واختيار الإشهاري أحد أنواع الرسائل خاضع و واد ب يا اطي اناده أ الخررنة الخيير لام 
والخصائص الأساسية التي تصف المتسوح» ثم أهمية الساعة بالنسبة للمسئهاك ودرجة قبولما في السوق من خلال 
سعرها وإقبال الناس عليها وكونها علامة متّداولة مشهورة أم غير ذلك . 
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3-إعداد الرسالة الإشهارية: 
إن انر الاضهان على زبادة المبيعات, ليس مرتبطا بحجم المبالخ المنفقة فقط, ولكن أنضا بالطرية أو الكيفية ال 
بها استعمال هذه المبالغ, والخخصوص بمضمون وشكل الرسالة الإشهارية التي تم اختيارها . 
ومن أجل إعداد الرسالة الإشهارية, يم اتباع أربع مراحل أساسية هي: ' 
3 التخطيط: 

وبدأ وضع الفكرة الرئيسية للإشهار وتحديد الجمهور المعني بهاء واخيار المصمم الذي لا شتصر على ملكات 
فنية رفيعة فحسب بل يحب أن دلم يفن البيع والترويج والتنسيق وعلم النفس ومنافذ التوزيع التي تسلكها السلعة 
حتى تصل إلى المسنهاك . ولذلك يحب أن نموم المصمم بعدة محوث تشمل: 
1 -بحوث خاصة بالسلعة: 

هذا الأو ستول فلي إنراق المزانا التريه ادق تاذ السلعة العلن عنها ونتورنها على إتتباع رباك 
الزنائن» وجري حوث الساعة طرق متعددة؛ قد يكون أحد أساليبها جمع البيانات في استمارة الامستبيان التي توزع 
على المسؤولين عن ناج السلعة ضمن مواصفاتها الفنية والمواصفات الأخرى . 
عرق السيلك: 

نيك غاداتهم واتناهاتهم الثقافية أو الساوكية وذلك بالفسبة للمستهلكن الخالبين والمرتطنينة حت دسفي 
الإشهار في اجمّذابهم وإقناعهم بامخاذ قرار الشراء . 
3-نوع الإشهار: 

لكل ساعة أو مجموعة من السام دلاثمها وسيلة مناسبة (#معية-تصرية- #معية بصرمة. . .) . 
4-جحوث ملء المراع: 

أي تقدير المساحة التى يحب أن دشكها الإشهار وبعتّمد ذلك على حجم الميزانية» والتعريفة التى تضعها إدارة 
الإشهار. 


أمر شاكر العسكري و طاهر محسن الغالبي» الإعلان مدخل تطبيقي» دار وائل للنشرء ط2» 2006, ص 157-154 بتصرف. 
131 


5- بحوث اللوقفيت: 
أي اخميار الوقت المناسب للحملة الإشهارية حتى بآني الإشهار ماره؛ وبلاحظ أن المخطط الجيدة والمعدة 
مسبمًا بطريقة علمية رما لا تلاقي نجاحا كافياء أو تفشل فشلا ذربعاء يسبب ججاهلها التوقيت الزمني المناسب» 
وأسلوب البدء فيها وأوقات تنفيذها . 
6-المنافسة: 
يجري البحوث لمعرفة المنافسين المهمّين والسلع المنافسة والبديلة ومركرها في الأسواق وطرف توزبعهاء والتفرقة 
ين المنافسة المباشرة عن طريق السلع المماثلة المشهر لحماء والمنافسة غير المباشرة عن طريق السلع البديلة . 
3-التخطيط المبدئي: 
وعتبر بمنابة مسودة للإشهار تبدو فيه الأجزاء صمة مبدئية ماعدا الصورة أو الكثابة تتظهر في صورنها 
النهاثية» وشمل حصيلة التصميم ثم إعداد الرسم والصورة والكثادة» وأخيرا إخراج الإشهار وترتيب أجزائه داخل 
ون لقان 
3-ج-الرسم والصورة: 
وتعد بعنادة وتعبر أحيانا عن فكر ةكاملة بكفاءة ثامة لعجز الكثاءة عن التعبير عنها بالمسوى نفسه. 
3د-كنابة العنوان: 
وسيلة فعالة في كفاءة تأدية العنوان لوظيفته فيختار نوع الخط الرقعة أو الثلث أو الفارسي أو الكوفي» وكذاك 
بنط الكثابة ودرجة كثافة الحبر ولونه ولون الأرضية وعمل الكليشيهات» وفي أحيان كثيرة تعر عن بعض العناوين 
برموز دالة ذات منظور مولي وسبح الحربة للجمهور في تصوره فكرة الإشهار دسهولة دون عناء . 
3ه التخطيط النهائي: 
وم التخطيط سيق أجزاء الإشهار داخل إطار مناسب وححدّد بعد تصميمها تصميما فنيا جيدا بين 


الأجزاء والحركة وائّجاه الين والترتيب المتطي والوحدة والانسجام ين أجزاء الإشهار . 
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3-والاختيار: 

فبعمل مصمّم الإشهار على تسهيل مهمة المشتري في اختيار السلعة المناسبة والحججم والسعر الملاثم وهي 
إحدى مشكلات المسنهاك؛ وبعارض البعض هذا الأسلوبكونه ربما بزيد ارتباك المشتري المرتقبء كما أنه يحتاج 
إلى دراسة مستفيضة للمسهلكين وطبقاتهم وأعمارهم وثقافهم ومسنواهم الاجسّماعي والمادي . 
3زالإتاج: 

بعد الانتهاء من تصميم الإشهار وتحربر صيغته ورسم صوره؛ يحب إنتّاجه بترتيب وحداته في صورته 
التهائية» حنى مكن تحديد الحيّز الذي بشغلهكل جزء» ووضع مواصفات اللوحات الزتكوغرافية وجمع الحروف 
توطة للنشر. 


4- الشروط العامة للرسالة الإشهارية القعالة: 

لتكون الرسالة الإشهارية الت بششرها المعلن» أو بذبعهاء فال نحن هدفها في الوقت الملائم وباقل تكلفة 
نسبية» فإنه دنبغي أن بوم المعلن ستصميمها بناء على أسس علمية» وفنية سليمة. ومهما كان نوع الوسيلة التي 
يستخدمها المشهر في نمل الرسالة الإشهاربة إلى جمهورهاء من المسسهلكين الفعلبين أو المرتقبين» فإنه من الضروري 
أن بعمل على تصميمهاء بحيث حجَذب الإنتباه جوهاء وتثير اهتمام المتعرضين لما وصياغتها بطريشة متنعة: لكي 
يد طريتها إلى عمّل المستمع أو القاريء أو المشاهد الذي بهم بها . . . وبهذا تكون الرسالة قد أدت دورها 
كاملاء من الناحيئين النفسية والفعلية. 
وبذلك بمكن توضيح الشروط الرئيسية التي يجب أن تتوفر في الرسالة الإشهارية الميدة» وهي جذب الاثباه وإثارة 
الاهسمام» والقدرة على الإقناع» والحفز على الحركة: 
4- أسجذب الاسباه: 


شصد /الانباه؛ تركيز الشعور على شىء معين» أو فكرة معينة» وسّميز بخاصينين هامنين هما: 
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1- أنه حدود: بمعنى أن الأشياء التي تمكى للفرد أن سّبه إليها في لحظة معينة محدودة» ومنطقّة الشعور لا مكن 
ها أن حسمل وجود أكثر من موضوع في االحظة نفسها . 
2- أنه دائم الحركة و التذيذب: فالاسباه غير ثادت» بل سمل دائما من شيء لآخر . 
و مسّفيد المعانون من هاتين الخاصيئّين في تحديد عدد الكلمات التي سَكون منها عنوان الرسالة الإشهارية, وفي 
اختيار الجمل القصيرة في صلبهاء و ترتيب الوحدات التي سُكون منها المضمون» بطريقة منطقية سهل معها على 
العا أو الأذن لفقا ل من نتمله لأغرى والنتفابواء تمن شك الإشها وى القبا بوطلفته رضي عرص 
فعندما تكون عنوان الإشهار[هل أنت قاقّ على سيارتك؟) فإنه قد يحذب الاتباه, لكن بشكل سابي؛ وعلى 
العكس من ذلك: لوكان عنوان الإشهار"سيارات + هي سيارات الأمان", فانه قد يحذب اشباها ايحاياء وإن 
مجرد إحداث صوت قوي قد يجذب انباها سلبياء بالمقا لى يحدث الصوت الصادر عن المرأة انتباها ايجابيا . 
4-.- إثارة الاهسمام: 
هناك فرف كبير بين رؤدة الإشهار أو سماعه؛ وبين الشعور به والإحساس بوجوده» فمل عن الماريء الإشهار 
فيقع عليه بصره لكى لا يراه» وقد نصل الصوت إلى أذن المسّمع فلا بعيره اهسماماء وذلك لانشغاله بموضوعات 
أخرى تستحوذ على اهتّمامه وتشغل الحيز الأكثر من فكره . 
ولحذاء يحب أن سوفر الإشهار- في تصميمه- على بعض العوامل الت تير الاهسمام» فضلا عن جذب الانتباه» منها: 
البروز» القدرة على لبي الخرويج عن المألوف» وسهولة الفهم . 
1[ -البروز: 
المقصود بالبروز؛ ظهور الإشهار دشكل بارزء ملفت للنظرء أو منبه للسمع بحيث قال شأن العوامل الأخرى 
التي تصرف الاننباه عنه إلى غيره من الموضوعات الأخرى, التي تحملها وسائل نشر الإشهارات» فإذا وقع سمع 
الشخص مثلا على إشهارات متشابهة من حيث التصميم؛ كان من العسبر على ذأكرته أن تعي كل ما وقع عليه 
سمعهء أما إذا برز الإشهار عن غيره سواء من حيث وضعه في وسيلة النشرء ولق يخينت :ما يحوي عليه من 
عناصر أخرى ملفئة النظر أو منبه للسمع؛ فإنه بعاق بالذ ة أو يكون قربا منها . 
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2- القدرة على التأثير: 
لكي بكون الإشهار مثيرا للاهتمام؛ يحدر به أن بعمل على إثارة سلسلة من الأفكار في ذهن القاريء أو 
السامع» بحيث ترتبط بصلة مباشرة أو غير مباشرة بالساعة المعلن عنهاء وتلهب الافتتاحية دورا كبيرا في 
الات 
3- الخروبج عن المألوف: 
أو الخروح عمّا اعناده الناس» كإدماجج قيمة في الرسالة الإشهارية غير متعود عليها في تلك البيئة أو عند 
ذلك الجمهور» غير أنه دتبغي ألا بغالي المصمم في الخرويج عن المألوف؛ قفد تكون تتيجة ذلك على غير ما بأمله 
فيؤتي الإشهار أثرا عكسياء كاستخدام الغرائز الجنسية مثلا في رسائل إشهارية موجهة لجتمع مسلم . 
4- سهولة النهم: 
يجب ألا غيب على مضيمم الإشهارء أن القاريء أو المسسمع أو المشاهد قد يمر به مرورا سرعاء فيلمحه 
إذاكان قويا في تصميمه» فيئير اهتمامه؛ ولكي بسهل عليه القهم؛ ينبغي أن تتوفر في الرسالة الإشهارية شروط 
- أن بكون بسيط الأنفاظ و العبارات, فلا تكون معمّدا أو بصيغة فنية أو اصطلاح علمي؛ وبخاصة إذا كان 
موجها إلى عامة الناس ثمن لا سسطيعون فهم الكلام إلااما كان سيط في تكوبنه و تركيبه» وضبغي على مصمم 
الرسالة الإشهارية أن ضع في اعتباره أن نكون مفهوما فى وقت قصير لأقل القراء أو السامعين ذكاء . 
- أن تكون أجزاء الإشهار مرثبة ترتيبا منطقيا لا تعقيد فيه. 
- أن تكون مادة الإشهار متصلة بالسلعة أو الخدمة المعلن عنهاء سبب مباشر نهم دسهولة . 
4ح القّدرة على الإقناع: 
فالإشهار المتنع هو الذي نطسْنَ إليه القاريء أو السامع 3 المشاهد ويصدق ما يرد فيه» فإذا ما اقمع ماما 
الرسالة الإشهاريةكان من الحتمل أن جه نحو السلعة فيشترها أويجربها أو- على الأقل- شكر في شراءها 
مستقبلا منى أتيحت له الظروف الملائمة, وللإشهار الممّنع صنتان جوهريتان هما: 
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- التغلب على الحرص الغريزي لدى المسنهاك: وهي قدرته على التخلب على الحرص المْآصّل في النفس البشرية, 
نحو ما تملك الفرد من أموال» حيث لا بنفق المسنهاك السوي أمواله ألا إذا وجد أن المنفعة التي سوف تعود عليه 
من التافة أن لشو اللقتاناة تفوق قيمة النقود التي تحت دده . 
- قدرة الإشهار على تكوين أو تغيير عادات الشراء: وذلك كتكوون عادة شراء للساعة المعان عنهاء أو تغيير عادة 
شرائهاء أو عادة شراء ساعة قدمة لتحل الساعة الجدددة محلها . وفيكلنا الحالتين تتكون العادة وتقوى وتتركز 
وتزداد ثبانا بفضل اللكرارء والحجة والمنطق في حنوى الرسالة» الذي يدفم الممسهاك المرتقب لأن بزن تلك السلعة 
أو مَيمها شكرة وفيس فائدتها فتكون عنده عادة شرائهاء بل لمجرد كثرة ورود اسمها أمام نظره أوفي مسمعه 
يجعل الاسم ححتزنا في العمل الباطن للشخص؛ فيبرز هذا الاسم إلى العمل الواعي منى أحس نجاجة إلى نوع تلك 
السلية: 
4-:-الحنز على الحركة ( الإستجابة ) : 

شبغي أن يحنوي الإشهار على معنى يحفز قارئه أو سامعه أو مشاهده؛ إلى الاستجابة لما قدمه المعلن من 
اقتراحات» ومن أجل أن يكون الإشهار حافزا على الحركة» شبغي امتشراو دذاع في الوقت الملائم الذي تتوفر فيه 
استعدادات الجمهور للاستجابة إليه» سواء من حيث شعوره نحاجتّه إلى السلعة المعان عنهاء أو من حيث قدرته 
المالية على شرائها في ذلك الوقت . 
و مكن لمصمّم الإشهار أن بلجا إلى استخدام أحد الأساليب الثلاثة الثالية: 
1 / الإيحاء الضمنى: وفيه لا تطلب من المستهاك شراء السلعة صراحة؛ بل شار إلى ذلك ضمنا في سياف 
الرسالة الإشهارية» ومثال الإيحاء الضمني اسسّخدام عبارة ( إذا اشتريت هذه الساعة. . . فسوف. . .)» فهذا 
يلق انطباعا معيّنا أو فكرة محددة تتصل بالسلعة. 
2 / الإبحاء الرقيق: وفيه مدعو القاريء أو المسسمع أو المشاهدء طريقة مهزية اك تخ موقا معينا من الفكرة 
الت شّدّمها الإشهار » ومثال ذلك: ( إننا نسعد سَشريفكم لحلاتناء لكي تطلعوا أنسكم على جودة السام 
المعروظة): 
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3 / الأمرالمباشر: من المعلوم أن الإمسان سريع النسيان بطبعه» ولذلك فمن الأفضل أن مدعوه الإشهار إلى 
التصرف الفوري أو السريع, فيس من المستحسن أن تتضمن الرسالة الإشهارية عبارات تدفع اللمسسهاك أو تشجع 
ميله الفطري إلى التأجيل مثل (غدا) أو ( فيما بعد) . . . فإن هذه العبارات تغري بالتأجيل في اتخاذ القرار ثم 
تشيانة.: ومن أمثلة المزو عن الخركة. ان نْضْمّن الإشهار إحدى العبارات الالية: ( لا تضيع وقنك في التفكير) , 
(لا تتزدد فالكمية محدودة)؛ (سارعوا. . . فالعرض حدود) . 

إذن: 3 الرسالة الإشهارية أهنداتياً إذا اتصفت سرعة فهمهاء معتمدة على الوضوح والأعاد الجمالية, 
مستغلة بعدي الإثارة والتشويق في توجيه المالمي إلى فعل "الشراء أو الامثلاك" أو الاستجاءة للفكرة الإشهارية على 
العموم . 


5 العوامل المؤثرة على فاعلية الإشهار: 

تسعى المؤسسة لتحقيق أهداف بواسطة الإشهار » ولكي تنجح في ذلك فلا مناص من تصميم الرسالة 
الإشهارية» وفق معابير الفاعلية» وعلى العموم فهناك مجموعتان من العوامل هما: البيئّة الحيطة و الساعة أو الخدمة. 
5أ- البيئة التسويقية الحيطة : 

إن للبيئة التسويقية علاقة بالمؤسسة» حيث أن المؤسسة تدشط في محيط معيّن, وبئة معيدة» وتتفاعل معها 
من خلال العلاقات المبادلة بينهماء فتؤثْر فيها وتآثر بها . ومكن تعريف البيئّة التسويقية على أنها:< إجمالي القوى 
و الشخصيات المعنوية التي يم ومن الحتمل أن تؤثر قي تسويق منتوح معين 6 

لا مكن جاهل البيئة امحيطة» في ممارسة تآثيرها على الإشهار » فهي الت تحدد الفرص التسويقية» ومنها تتبلور 
الأهداف التسويقية للمنظمة, والتى مسعى الإشهار إلى حَحَتيتها كذلك فإن البيئة توفر أنواع المسّلزمات البشرية 
والمادية لممارسة النشاط الإشهاري »كما أنها د نجام أو فشل المملة الإعلائية من خلال قبولها أو رفضهاء لما 


َحَتَفه البيئة من تأثيرات على الساوك الاسسهلاكي . ولعل أهم ممغيرات البيئة الحيطة بالإشهار هي: 


* أحمد عادل راشدء الإعلان ص 195 . 
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- العوامل الدبموغرافية: و تشمل العوامل السكانية, كلك التي 1 بحجم السكان وتركيبهم» من 
حيث النوع وضات السن ومستوى التعلم والمهدة والتوزيم الجغرافي . 
- العوامل الإجتماعية: وهي العلاقات الإجتماعية و الإنسانية» فالمجتمع أثره على تكوين أمماط 
محددة لساوك الأفراد» الذين هم مستهلكو المستقبل بعد ما بدرس المعلن الطبقّات الإجتماعية؛ ويكون إشهارا 
فعالا. 
- العوامل الثقافية: أكدت الاتجاهات السلوكية الحديثة» أن السلوك برتبط ماما ثقافة الأفراد» تما 
يجعل دور الثقافة مهنا في فاعلية الإشهار. 
- العوامل الاقتصادية: وتشتمل على عدة قوى تؤثر على الاستهلاك والإنشّاج ثم التوزبع» وهي 
الميكل الاقتصادمي العام السائد في اجتمع مثلا في القطاعات الاقتصادية المختلفة, وكذلك الدخل القومي وحجم 
الاستهلاك والميل للاستهلاك أو الإدخار وكيفية عرض السام في السوق» ونشاط الجهاز التجاري والقّوة الشرائية 
- العوامل القانونية أو التشريعية: وهي القّوانين والتشريعات الحيطة بالإشهار» والت تصدّر عن 
الميئات الحكومية المختلفة في الجتمع» والتي لما تأثير على قوى السوف والتّداول السلعي والمنافسة والتسعير, 
وأنضا مستوى الجودة والعلامات التجارية . 
5ه ع الل اوري 
قصد بهذا العامل؛ السلعة أو الخدمة أو الفكرة التي سيم الإعلان عنهاء فهي تشكل عنصرا آخر من عناصر 
يجاح الإشهار ؛ بمعنى أن تتوفر فى السلعة أو الخدمة المعان عنها مواصفا تكالجودة» التغليف الجيد والجذاب» وأنها 
تشبع حاجات حقيفية التيلكن وكزللك سُيولة الاشتفمال: 
كما توجد عوامل أخرى متعلقّة الإشهار » والتى تتمثل في الجوانب الفنية للإشهار في حد ذاته كالكوين الفني 
الخاص بالتصميم والتحربر والإخراج. والصفة الإجمالية للإعلان» وكذلك الوسائل الت ببث فبها الإعلان. ' 


المرجع السابقء ص 116 . 
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6-البحوث التي اهّمت بالخطاب الإشهاري: 

هناك نظربات "قبلية" تخص تصميم الرسالة الإشهارية؛ تتولى إمداد الإشهاري بما بازمه من أسس ذنية 
ونفسية» وكذا الوقائع المتعلقة بالإنتاج والخدمات التي تشهّر جاع ا كن اذه في الحسبان لإبداع نص إشهاري 
فعال مقنع» وفي المقايل توجد دراسات "عدية" تي تلفي النص الإشهاري آنا كان وعه- تعمل على تقصي الخ 
الناتيم عن تعرّض المستهلك له وهذه الدراسات بطلق عليها مقاررات ليل الخطاب الإشهاري. 

فيما يخص النوع الأول من البحوث فإن عملية الإشهار تمتمد على عدد من المصادر الرئيسة التي توفر لا 
المعلومات والمنطلقات اللازمة لتتجز مهماتها”. وفي مقدمة هذه المصادر أرعة هي: الدراسات التي تجعل 
الإشهارات الموافرة على أرض الواقع وما هو في بابها 0 لماء والدراسات التي تهتم الأسسش النفسية 
الإشهار» والدراسات المعنية بما يحب أن بتوافر في الإشهار ليكون فالا. أما المصدر الرابع فهو الوقائع المتعلقة 
الإنتاج أو الخدمات أو الأقكار التي نرف الإشهار بها وبالجهة الممولة أو المبتجة. 

بذكر "حبيد الحمداني" ' أن الإشهار سد في صياغته وإخراجه إلى نظربات متَعدّدة. تهدف كها إلى 


ميق الغابة الأساسية التى لا تتخير وهي اقتناء المتتوج أو القبول عن طواعية بآداء الخدمة المقدمة : 


-نظرية القيمة: 

وبعبر الإشهار من وجهة هذه النظربة مصدرًا للإخبار عن المنتوجات أو الخدمات. ويم التركيز في هذه 
الحالة على قيمة المننوج في حد ذاته مع التعرف به وبمزاداه. وليس هناك مانع في هذه الحالة من أن يكون المخطاب 
أو العرض مسسّخدما لعناصر جمالية وفنية» لكن الركيزة الأساسية تكون غالبا هي الإقناع بالقيمة الحقيقية المننوج 


أو الخدمة أو الأكار المعروضة للبيع . 


* نت الإشارة في إطار تصميم الرسالة الإشهاربة إلى مجموعة من الأيحاث قوم بها المشهر قبل مضيه في عملية إعداد الإشهار» وهذه النظربات نوي ثلك 
الدراسات. 

ميد الحمداني» مدخل لدراسة الإشهار» مجلة علاماتءع 8 ص 79-76 تصرف. قلا عن: .16ل 1اطنام:ععذه99:7مامدعصظ عتلؤمم اع تزعمط مع 
بعض الإضافات التى ارناها ضرورية على حد قوله. 
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-النظردة الساوكية: 

تسد على أن المسهاك مكى إشراط عاداته الاقتنائية وجعلها على الدوام غير منفصلة عن الإشهار . وهذا 
النوع من الإشهار بنظر إلى المسئهاك كشخص سبي ليس له القدرة ولا المعرفة الكاملين لاختيار مننوح بإرادته 
وقراره الخاص؛ لذلك لا دد من منبهات دك لإرشاده إلى المنتوح المناسب » حتى وإن لم تكن له به حاجة 
كبيرة. أي أنه يرف قار" ساكس لعز لايك 
النظرية السيكلوجية: 

وهي أنضا تزكر على الذات المستهلكة مع الالحاح على الجانب اللاواعي بشكل خاص: كالرغبات الخفية 
الغريزية» وكذا المشاعر و العواطف الخاصة: يعمد أن هذا النوع من الإشهار هو أكثر الأنواع قربا من الإبداع الفني 
والأدبي . وبذلك حول المشتري من مقئن بدافع الحاجة إلى مقن بدافع الرغبة . 
-النظردة الاجتماعية: 

تهدف إلى تمجيد السلعة باعتّبارها مرتبطة بعادات وتقاليد أصيلة لقئة اجتماعية أو مجتمع بكامله» وكانها 
تدعو المسسهاك إلى اننماء اجتماعي أو فكري إذا ما وافق على اقتناتها . 
النظرية الجمالية: 

إن الخطاب أو العرض الإشهاري أصبح مسسغل إلى حد كبير وسائل الأداء الفني التي تستخدمها جميع الفنون 
التصويرية والتشكية. ٠‏ .بالإضافة إلى أدوات اللغة الأدبية وغيرها من 0 ويل الإشهار إلى لوحة أثيرية 5 
الانسجام واللناغم واللآثير الجمالي. وغالبا ما يسم تغييب الجانب المادي في هذا النوع من الإشهار لفائدة الْن 
والمعة الحمالية. 
-النظرية الاقتصاددة: 

تعتمد على المنافسة في الأمُنةء أي على الجانب الاقتصادي في النفقات الفرددة» حيث سّم الإهام بأن السلعة 
أو الخدمة منازة وأن السعر لا بضاهىء ويلح بهذا الجانب كل الوسائل المقترحة للتسهيلات في الأداء بما فيها 
الفروض والأقساط الشهرية . 
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إن وجود هذه النظربات الإشهارية لا يعني في جميع الأحوال؛ أن الإشهار بطب واحدة دون الأخرى. 
فالمتخصصون هنا لا حدثون في الواقع إلا عن الجانب الغالب في كل نمط من هاته الأفاط. ومعنى هذا أن 
الإشهار قادر على توظيف هذه الإمكانات التعبيرية كلها في الآن نفسه بتفاوت ملحوظ في حضور بعضها على 
حساب البعض الآخر. ' وفي الإطار نفسه بمكى أن بوسل المشهر بما نصطلم عليه "نظريات الإتصال الإقناعي" من 
أجل إقناع المسنهاك؛ فهي عبارة عن معطيات وحاورء يرتكز عليها تصميم رسالله الإشهارية الني تضمن له تسويما 
جيدا لمنتوجه سواء أكان ساعة ماددة أو خدمة. 

وفي الش الثاني من النظربات أو البحوث التي تهتم بالمخطاب الإشهاري دذهب " شير إبرير" أنه توجد عدة 
مقاررات 200106165 منهجية لتحليل الخطاب الإشهاري؛ وهي متداخلة بعضها ولا يخلو منها أي خطاب 
إشهاري فيما برى” » تتمثل في: 

أ المقارية اللسانية: 

وهي عالم البوابة التي ندخل من خلالها عام الإشهارء إذ لا يوجد إشهار من دون لغة منطوقة أو مكلوية 
بحسب ما تقنضيه الصورة الإشهارية في ثبانها وسكونها أوفي حركائها وموها وتغيرها . وتكسي هذه المقارية 
المنهجية الانطلاق من النظام أو النسىّ اللساني فيبحث في مستوياته الصوتية والصرفية والمعجمية والتركيبية 
والدلالات النايجحة عن هذه المستوبات كلها . 

د المقاردة النفسية: 

ويكتنيت أصيئها الوقن كن الططاف الإشياري رك أكثر يما رك على «الثلت 4 فتعمل خا إغواتء 

واسّدراجه بأن مسلط على الحساسية المتآثرة لدنه» وهيمن على أَفْن اننظاره فيجعله لا برى شيئًا غيره» فهو 


المناسب وهو الأجمل والأحلى والأبهى وهو الجديد الذي لم نصنع من قبل بل صنع لأجل المتلمي دون غيره. . 


' المرجع السابق» ص 79. 
7 شير إبرير» دلاغة الصورة وفاعلية الْثير في الخطاب الإشهاري (نظرة سيميائية تداولية)» محاضرات الى الوطني الثاني السيمياء والنص الأدبي» 16-5 أفريل 
2» منشورات جامعة حمد خيضر» سكرةء ص 70-67. 
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ج- المقارية التداولية: 

م فيكرن الخطاب الإشهاري بهدف إلى حفن منفعة أو ربح أو فائدة» ولا يكثفي بالتبليغ 0 
يحرص على أن بلبس خطابه أجمل حلة ويا أحلى الأزباء وينانق ويآلق من أجل تح المبتخى. وبيرز ذلك في 
لفته المكثقة وجمله المختصرة وكلماته المشعة البراقة التي تنوجّه نحو المستقبل» فهو الذي بعنيها أكثر من غيره ولا 
تتوجه نحو الماضي إلا بما يخدم مصلحة الإشهاري وبتعاق بمستقبل المثلقي . 

د- المقاربة الاجتماعية الثقافية: 

تحمل رؤى الجتمع المختلفة وثّافته؛ إذ بعد الإشهار إِنَاجا لغوا ا رز العلاقات الاجتماعية المختّلفة 
(سياسية ثقافية اقتصادية واجسّماعية)» وعد العلامات والسمات المختلفة التي يز الإشهار مرأة تعكس ما يجري 
في المجشمع من أحداث وتفاعلات لا أو إيحاءا, يحاول الإشهاري تأكيدها أو الإقناع بها أو تعربنها وكشتها أمام 
الجماهيرء فرعم أن الإشهار نمكننا من معرفة بنية الوعي الاجتماعيء إلى جانب شرح العناصر المكؤنة له وتحليل 
الزواعة"الادلة ووراسة قواين سلورة.: 

ه المقاربة السيميائية: 

بعتبرها" شير إبرير" أهم المقارنات وأنسبها لتحليل الخطاب الإشهاريي إلى جانب المقاربة التداولية» لأنها تجمع 
ين الصوت والصورة والموسيّى والحركة والداء واللون والشارة والْأمَونة والرمز واللغة والدنكور. الشيء الذي 
افلا كر لزن امعان اللقهار» وتتخطوضا اتنس التفيروه عنارة عن سكروقء* لى كلم صر يعدا لل 
إنجازه وتآئيه أعوان كثبرون من مهندسين في اختصاصات تلفة . ثم إنه يزعم أن المقارمة السيميائية :تشمل كل 
المقاررات الساشة وفوف الا و 


و بعد منظور "يرس 6نانزء.0.5 " -تحسب الاستاذ دائما-الأنسب والأصلح لدراسة الخطادات البصرية 
ونيا الاشهازة طلاقا "من تسن كلب المتمياقنة عل عد عناص نوق اللطرونة الواقمية والإراعناتية 


مضافا إليها الفلسفته الظاهراتية التي تعنى بدراسة ما بظهر» وهو بهذا بوسع من نطاق العلامة لتشمل اللغة وغيرها 
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ول الاضيه التبليغية غبر اللغوبة» فكل ما في الكون بالنسبة لببرس علامة قاءلة للدراسة» وهي دذلك تتدريم ضمن 


اليوط ذا ود جزءا من علم المنطن خلونا لسوسير الذي ركرٌ اهسّمامه على العلامة اللغوبة . 


إلا أن الباحئة حخالفه الرأي معتبرة منظور "دارث" الأشمل والأكثر إحاطة بجخصائص الطاب البصري وبخاصة 
الخطاب الإشهاري؛ فهو ددرس هذا الأخير من الناحية البلاغية العامة مستخدما في ثناداها المنهيج السيميائي في 
تقصي التقنيات المستخدمة فى الصورة والدلالات المتعددة الناجمة عن هذه القنيات» مقدما للدارسين كيفية 
"القراءة" الصحيحة لهذا النوع من الخطاب وصفه "نسمًا دالا ' بامئياز. وعليه فالمنهبم البلاغي السيميائي هو 
الأنسب لاستكشاف العملية الإشهارية في بعدها الحجاجي ٠‏ وأنواع الحجبم اللسانية و الْأمُوية الحّة للفعل اللغوي 
أثناء الدعاءة الترويجية للساعة أو الفكرة شفويا وسمعيا وصرا بالصورة الثابمة أو المتحركة. 

إذن» فالرسالة الإشهارية هي خطاب بصري قائم بذاتهء له مثلات عدة في فضاء المجتمع» ولإعداد هذا 
لفاك تتعروط تق سنا هيو ا ككزلة إضناقة روات ليه قيقر زها عيقه لاست لكيه ذلك لان 
من معرفة ما يجعل الرسالة الإشهارية فال تؤدي هذا الدور» وتتجتب كل منغصات اللواصل الإشهاري؛ مع 


الاستعانة ببحوث قبلية وأخرى بعدية تخبط بالعملية الإشهارية. 
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المبحث الثافي: بلاغة الصورة الإشهارية الثاّة: 

00 لمنهيج البلاغي السيميائي هو الأنسب لدناول الرسالة الإشهارية بمفهومها العام وهنا سيتخصص 
موضوع الدراسة وهو الصورة الإشهارية النّاسّة» وتقصي أوجه دلاعتها وفق الرؤية البارثية» التي تعين على تأويل ما 
مكن أن تؤدله علاماتها من معان. 
1-الصورة الإشهاربة الناسّة: 
1-أسحدود الصورة (أو الصورة الفوتوغرافية): 

الصورة في أصلها اللاتيني مشنّقَة من كلمة (10280)؛ المقصود منها كل ميل مصوّر مرتبط بالموضوع الممثل 
عن طريق التشابه المنظوريء' فأصاها الإشستاقي يحيل على فكرة النستخ والمشابهة والتمثيل» وهي إما أن تكون 
ثنائية الأبعاد مثل الرسم والتصويرء أوثلاثية الأعاد مثل التقوش البارزة والتماثيل. 

كما أنها فى أصوطًا الإغرقية واللاتبتية تراد ف كلمة هون والتي براد منها أيضا المشابهة والمماثلة» وعليها بنى 
"برس" سرح نظرنّه السيميائية» ليعتمدها اجاهه كمصطلح مركي لمقارية الصورة.” 

أما من ناحية التعر الإصطلاحي للصورة في المعاجم السيميائية المتخصصة» فإن السيميائيات البصرية تعد 
الصورة وحدة متمظهرة قالة للتحليل» وهي عبارة عن رنيالة مكرند من علامات أهْونة, لهذا فسيميولوحيا 


0 3 3 
الصورة تجعل من نظربة التواصل مرجعها. 
تطورت الصورة بالإتصال والإعلام والتكئولوجيات الرقمية» لتصبح صورا ذات أنواع وأصناف عديدة» ققد قام 


بول لاسن 1351م .م " يوضع خطاطة تصنيفية للصورء جاءت فى صنمين . ا 


*الصنف الأول : الصور السينمائية : الت تتدريج خحنها كل من (السيتماء التلفزيون» الفيديو) . 


ا . 13-14.م.م, 1972 ,2,28115ةتتتعاهمء.0؟ ,0مأوعتتلة 1 أء 5001616 123 كحمهقل 5ع12138 5ع1, علمع285010 هآ ممع[ 


7 فونه .0أرععقتصطذ/عاء ا /عمعأة صثر عمعلوم ععطك 5عسوتصمع1 دممتهاء ده1, ععقصد 1 أء عغاء1 هآ, لكماعسس8 ععمصن نا 
110111000111 
131538 11ل 6011 12 عل 12150226 101611001311[ ,ع561010]1011 ,00101165).ل ,112235ء:01. ل.ل 
1 1979 ,3115م رعأأعطاعدآ.0ء 
.0 ,,23115, 0112 0 تتقاتث.له, 111286 عتنا عتلآ, 50111310 مطتةتااء:7 علننه1ن عانتدا1 
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*الصئف الثانني: الصور الثابئة» والتي تنقّسم إلى قسمين : الصور الجمالية» الصور التفعية : ويدخل خحنها الصور: 
الوثائقية» الإشهارية, الإخبارية. ومنهم من اختصر تفسيم الصورة إلى قسمين رئيسين: الثاة والمتحركة . 
1-بالصورة الإشهارية: 

نمصد «الصورة الإشهاربة تلك الصورة الإعلامية والإخبارية التي تستعمل لإثارة المْلمّي ذهنيا ووجدانياء 
والَآثير عليه حسيا وحركياء ودغدغة عواطفه لدفعه قصد اقتناء بضاعة أو متتو تجاري ما. 
الصورة الإشهارية - والت هي نوع من الفوتوغراف - تستهدف تسهيل الحياة من خلال تغيير النمطية السائدة 
في مجتمع دشري وكيان سوسيو ثقاقي» وذلك سقديم دديل حياني أرقى وأكثر إماعا عنوانه البارز" الجاهزية ." 
وتعتمد الصورة الإشهارية دائما الإغراء والإبهار» والثأثير عبر التقادلات اللونية والدلالية والملازمة لمدة طويلة ممكنة, 
واسبدال الصيغ التمظهراتية وإن تعاق الأمر هذات المننوج. وفيكل ذلك فهي تسعى إلى القبض على الراهنية التي 
تب فيها ومن أجلها امشو "جارة أو فكرا أو إخبارا أو تحسيسا . ' 


#2ارث ودلاعة الصورة الإشهارية: 


إن البلاغة لا تتحصر في اللغة بل هي موجودةكذلك فى الصور باخمّلاف أشكالها؛ الفنية واللوحات والإشهارية 
والإعلامية» والتي أضحت مدار دراسات دلاغية و سيميائية بل وحنى إعلامية وسوسيولوجية . « وهكذا وصل 
رولان دارث بعد تحليلات معمّقة للصور» ومنها الصور الإشهارية إلى أن الصور الماددة شأنها في ذلك شأن الصور 
الشعربة تنطوي على إيحاءات متعددة: أدبية ورمزية ووجدانية لا مك اهلها وإن نشاطها الدلالي وتفاعل 


مكوناتها الداخلية هو الذي يان المعنى وببرز قسماتهء وهو الذي يزدد في ثراء وغنى مادة الصورة ».7 


٠‏ محمد أكعبور» سيميولوجيا الخطاب البصري وناج المعنى: مقاربة تواصلية نقدية. الخطاب البصري وتظهرات المعنى 
7 ١ه‏ 1 1979.100 1ناهط 012 :ماخط 
2 عبيدة صبطي وجيب جوش الدلالة والمعنى في الصورة» دار الخلدونية: الجزائر ط1ء 2009, ص 141 . 
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وإذا كانت البلاغة هي علم أشكال الأسلوب القادر على الإقناع بواسطة الصورة حسب أكوسيت 
055" فإن الصورة الإشهاربة هي أشد الصور ملاءمة للممّارمة البلاغية خاصة أن الدلالة فى الصورة 
الإشهارية متصودة حسب رولان بارث. ويقتضي التحليل البلاغي للصورة أن تسكشف جميع الاليات البلاغية 
التي تحرك وتنمي الوظيفة الإقناعية للصورة الإشهارية كالتشبيه والاستعارة والمجحاز والكناية . 


وتكمن أهمية المقّاربة البلاغية للصورة الإشهارية في الكشف عن أسس الخطاب الإقناعي الذي تقوم ده 
الصورة على اللي 54 تطابقت الأسس الأَونية لمبدع الصورة من جهة والملمّي من جهة ثانية كانت الصورة 
الإشهارية ناجحة وأكثر فاعلية» « ولعل أهمية هذه المقاربة هي الت جعلت السميولوجبين ددرجون التحليل 
البلاخي ضمن التحليل السميولوجي العام الصورة» قفي إطار قا دكنة الرقللة الأشاسة للسميولوجيا وهي التحديد 
والأكنشاف لتواعد اشتغال المعنى في خطاب ماء لا يستطيع الخال السميونوجي أن بجاهل الدور الذي يمكن أن 
ساهم به التحليل البلاغي في إغناء الوظيفة المركزبة للسميولوجيا» . ' 


3-أوجه البلاغة في الصورة الإشهارية: 

عبر نارث من أوائل من اعتمّدوا بإمكانية النقّل المفاهيمي للمتولات البلاغية من الخطاب اللساني إلى الخطاب 
البصري» وخاصة في حمّل الإشهارء من خلال حديثه عن وجود بعض الصور 11811268 البلاغية التي مكن 
معادنها عبر عملية مسح للصور الإشهارية في مقاله المنشور سنة 1994 فى ججلة 11216861005تصدده0) عن 
دلاغة الصورة» لياع بعد ذلك " جاك دوران 24قعنا1.8" بمتال أصدره في الجلة ذاتها سنة 1970, مؤّكدا 


من خلاله على وجود كل الصور البلاغية المعروفة في البلاغة الكلاسيكية . 


١‏ ليندة خديحة هادفء دلالة العناصر السردية في الإشهار التلفزيوني-دراسة تحليلية سيميولوجية لومضات تجمة للهاتف النقال» مذكرة ماجستير في علوم الإعلام 
والاتصال» جامعة ازا 2007-2006, ص 107 . 
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وقد قام ' دوران”" وصع شبكة تسمح سصنيف لكل الصور البلاغية» وحدد طبيعة الأوجه البلاغية الخمسة 
الممكئة في احور الإستّبدالي وهي (التكرار» الإضافة الحذف» الإبدال والتبادل) كما حدد طبيعة العلاقة بين 
المتخبرات في الور التركيبي وهي (المتماثلة والمتشابهة والمختلفة والمتعارضة ثم المتجانسة خط) . ' فهو برى أن 
الصورة مضع لبعض قواعد البلاغة» وهي عنده مثل الجملة وقد وضح أوجه البلاغة في الصورة الإشهاربة فيما 
بي 


2 


أ-1 -التكراره6]1]10م16: إظهار عدة صور للشيء نفسه. مثال» سيارة» ملاس وسيجارة. 

أ-2-التشبيه 51]6اندمز5: ويخص الشكل والحنوى, أي تشبيه الشيء الإشهاري دشيء التويجوة ا سيل 
متزق يكبيه زويعة انتصاء, 

أ-3-التراكم أو كرس 9 بف الصورة العدد أو الكمية هي التي تفنع؛ مثال: عرض تشكيلة 
منتوح لماركة السيارات 126281116 . 

أكالئضاد 0 يبيبحدث غالبا نوعين من اللصرفات. 

أ-5-التقيض 09200<6: الحقيقة تَختلف عما ظهر لناء مثال: القارئة الصغيرة التي تللهم الجلات في الواقع همي 
جرددة بوه مية (ع:1101 ماع1151هم عن[آ) . 

ب-1-الإضمار أو الحذف 13111856: وهي اختصار الجملة في كلمة واحدة أما في الصورة نستعمل المنتوجات 
التي لا مك إظهارها والت لا فائدة منهاء لذا تعوض دشيء ثانوي» شخصء مدرسة. . .مثال: إشهار 3 511556 
اشتعمل!امرأة تركب وراتحة: 

ر-لستغمية الكلام؛ تغمية المعنى 01002106111102): تدور حول الشيء الذي لم تقدمه بعد» أو زكر على 


شيء غير مهم؛ مثال: طاولة أكل فارغة (في هذه الحالة النص هو الذي يحدد الرسالة الإشهارية) . 


' محمد غرافي» قراءة في السميواوجيا البصرية » مجلة عالم الفكر, الكويت, العدد الأول سبتمي 2002 , ص 283. 
َ قدور عبد الله ثانى» سيميائية الصورة مغامرة سيميائية ُْ شه الإرساليات البصرية ُِ العالمى مؤسسة الوراق» عمان» الأردن» ط1 ع 2007 ص126-123 5 
17 


ب-3-التعليقق 511506151012: هي الخد الكلام بواسطة إضافات و زبادات» في الصورة الإشهارية؛ وخر 
صفحة بعد أخرى مثال: إشهار عن التلفزيون الملون» ظهر في الصفحة الأولى راعي البمّر :دا-0017 بالأيض 
والأسودء وعلى الصفحة الثانية نظهر بالألوان. 

ب-4-التكثم أو التحفظ 161100306: إشهار حول المنتوجات الشخصية أو الخاصة (الحتشمة) وهي دائما 
محرجة» مثال: الحفاظات التسائية 4110/8/5 ترمز لحا بالسحابة ثم نبين امرأة فوق دراجة. 

ب-5-تحصيل حاصل 01081 1: وهي تكرار الفكرة نفسها مصيغ عتلقة. 

بج 1-المبالغة 6 بف الصورة تعمد على اللكرار التسطير وإبراز عنصر تغييره» مثال: سيجارة 
65 تظهر الصورة الأولى أنها ضغيرة» أما الصورة الثانية تظهرها وهي مشتعلة وبشكل كيير. 
بج2-الاستعارة 1ط م162 : ويل مفهوم كلمة بواسطة منارية حيصي تسيا اد حذاء نضعه في 
خزانة الحفظ» فهذا شير إلى أن الشيء ين . 

ج3-الجاز المرسل 2/16]01301216: هذه الصورة متنوعة: فههي تعرف الطرق الواسعة التي تعمد على عرض 
شيء مكان آخر. 

لجز عبر عن الكل: المغاتيح ترمز للسيارة. 

-السبب عبر عن النيجة: الخروف يرمز للصوف . 

-النتيجة تعبر عن السبب: العين ترمز للتلمزبون. 

4 امير دات التلميحية أو الكناية عمتكتمة امنا : وهي العملية العكسية ل 6عطء106]10) تعرض الشيء 
ل 

ج-5_-التورية :ناو طاد165©: كلمات متشابهة في النطى ختّلفة في الكثادة وهي الأكثر قلة في الصورة (التركيب 
بلعب على العلاقة بين الحتوى والشكل) . 


د -1 -القاب 125615105: الصورة تعكس ضدها . 
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د-لفالتماثل مزع 11052010: عناصر لا انام تق ري او متضادة» تعيّن اثنان» اثنان مثال: الماركئان 
(لمهطم عدا -مععلمرلغاة 1 ) . 
د-3-حذف حروف الوصل 4351/70816: كل العناصر الوسطية محذف ويم التركيب جنبا لجنب مثال: 
متزحلق أو أربعة أشخاص شرون في شاليه قارورة حمر. 
د-4-التبديل المفاجيء فى شاء العبارة ©6ط]03260110لىل: اللعبير المفاجيء فِ ركنت ليله هذه اارة ينك 
الجملة مسّحيلة من حيث التركيب اللغوي ولك الصورة مزيفة» مثال: فناة جميلة» تبحر داخل قارورة عطر. 
د-5-التناقض» المعارضة 6ذه00:801010: هزه الصورة لبعض المستّحيلات المّناقضة» سيارة صغيرة لكنها 
تقوم يخدمات كبيرة (أصفر سيارة كيف : 

وف إشارة منه إلى تّنيات الخطاب البلاغي الإشهاري بذكر "مراد بن عياد" أنه مهما تعدّدت الخطانات 
الإشهارة وتفنن أصحابها في إخراجها فإن بنيئها القاعددة تخضع لضواط . فترتييها من جهةء ومكوناتها من جهة 
ثانية» وإن كانت مكوناتها لا تقل عن ثلاثة هي السرد والوصف والحجابج فإن ثلاثينها تعود إلى تنظيم دلاغي سمل 
يحوي الأركان الثالية: ' 

الاتكار : كون عمل إشهاري نطلق 0 بجرية سامة أو رصيد ور 5 عام الإشهار ودنهص الاتكار 

في جوهره على ركب الإقناع والتحردك . وفيما يعاق بمسلك الإقناع تأسس الرسالة الإشهارية على أحد 


نهجين في الاستدلال مما: الاستقراء (المثّال): و الاسّنباط (القياس والإضمار) . 
» الترتيب: وبنتّسم الخطاب إلى ثلاثة أجزاء رئيسية: الاستهلال والبطن والخائمّة . 
© العبارة: تسم في هذا النوع من الخطادات د: 
- الغلو والمبالغة. 
' مراد بن عيادء بلاغة الإعلااات الإشهاربة ممّاردة في سماتية الخطاب الإشهاري اللفزي» جلة الإذاعات العربية تصدر عن اتحاد إذاعات الدول العربية توس» 


العدد 4: 2001, ص 125-115. 
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- علاقة مشابهة ومجاورة؛ وببنى قياس التصوير البلاغي فيهاء إِمَا على أساس تأكيد علاقة المشابهة أو 
عل ددا نأكو علقة اكاور معن معي للاحة: 
- دلإغة تصوير وتأويل؛ وتسسّمد الومضة أعادها الجازية كمشهد مصور ضمن مسئويات مختلنة أهمها: 
المستوى الفضائي» المسنوى الزمني, المستوى الحركي (يخص الصور التلفزيونية أما في الإشهارالمكتوب فلا 
معنى فيه للحركة إلا من جهة متاءعة البصر للرسالة المككوبة منابعة خطية أو جولان البصر فى المساحات 
الفوتوغرافية) . المستوى التحويري والمرتبة البلاغية (علاقات التمثيل الْأمُوني في الصورة القائمة على 
مستوى التركيب ومستوى الاخيار) . المستوى التأويمي: الاهتداء إلى دلالة الخطاب وخاصة في مستوى 
دلالته الإيحائية (التلميحية) 
من هذا المنطلقٌ تصِدّت لدراسة الصورة الإشهارية اجاهات عديدة جمعتها "البلاغة الجديدة" في إطار ما 
أطاقٌ عليه "بلاغة الإشهار التي تعد امتدادا لنظرية بارث السيميائية مع الإستعانة بالمقارية النفسية الاجتماعية 
إضافة إلى المقارءة اللسانية ؛ إذ أن « تحليل الرسائل بين أن الإشهار خلال عملينه الإقناعية» قد أعاد إلى 
الاستعمال» بدون وعي» مجمل وجوه البلاغة الكلاسيكية ولا سيما وجوه الإبدال خاصة: الغلو والاستعارة 
تررك تعس ماي 
إن الإشهار يصبح مدركا هناء على أنه كلام مجازي بوفر ذخيرة خطية أَونية هائلة والخرابج دائم» في الوقت 
نفسهء لخيال جد بعيد (نموذجي مثالي) وأنضا واقعي منْحمَّق» وبإدخال شيء من الحلم ومن اللهوء من الل ومن 


الشعر. يحين الإشهار وبطريمّة مجازية» الرغبات المخبوءة في أقصى توم ذاكرتا. 7 


وى محال الصورة الإشهارية -انطلاقا من النظرية البلاغية-النظر في جوانبها اللسانية والأنقونية والتشكيلية. 
على اعبار انها مدار الحجج التي بوظنها الإشهاري لإقناع الزبون باقتّناء السلع» ومن ثم الثاثير على عواطفه 


' أن سوفاجوء الإبدبولوجيا وآليات اشتغال الخطاب الإشهاري» ترجمة أحمد الدويري؛ جلة علامات» مجلة ثقافية محكمة: تعنى بالسميائيات والدراسات الأدبية 
الحديثة والرجمة, المغرب» العدد 227 2007 عن 8 
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وساوكاته؛ ليصبح الشراء هدفه » وإن لم نكن في حاجة لهذه السلعة, يخلق الحاجة لديه . واعتّباره السلعة ذاتها 


4-الصورة الإشهاربة والمعنى: من مستودات القراءة إلى فعل التأويل: 

إن التفكير في الصورة الإشهارية» أي في نمط بنائها وفي طريقّة إنّاجها لدلالاتها ووقعهاء أمر لا بمكن أن بم 
خارج القضانا التى تثيرها العلامة البصربة ذائها . فالدلالات داخلها لا تتبئق عن الأشياء التى نؤثث الكون الذي 
تحيل عليه أي من مرجعها المباشر» بل هي وليدة المواقع والعلاقات التى تدرك باعتبارها المهد الأساس الذي 


عر يله روي ة اللنقكطة لكان لد اليف" 


حدد رائد التحليل السميولوجي "رولان دارث" فى مماله عن دلاغة الصورة الإشهارءة - إنطلاقا من تحليله 
لصورة إشهارية ثابئّة للعجائن الإإطالية - النظردة العامة التي بوم عليها التحليل السميولرجي للصورة وذلك في 
محاولة منه للإجادة عن مجموعة من الأسملة: كيف يجيء المعنى إلى الصورة ؟ أبن شسهي ؟ وإذا انهى ماذا بوجد 
بعده ؟ ولقّد اختار نارث الصورة الإشهارية مُوذجا للتحليل لأنه برى في الصورة الإشهارية الخطاب الذي سَميّز 


عن غيره بمقتصدله الدلالية واسطة علامات تمّلّة تدعو إلى قراءة بارعة. « 518065 5مأع[م» 7 


4-أ-مسّويات قراءة الصورة الإشهارية الثامة: 

تطرح قراءة الصورة العديد من الإشكاليات بالتسبة للباحئينء َل أهمها في إمكانية وجود لغة بصرية جد 
ذاتهاء وحاولة التعرف على خصائص هذه اللغة بالمقارنة مع اللغة التي كانت مدار بحث ونتفص منذ أن أبرزها 
"دمي سوسير" إلى الوجود كظاهرة إنسانية قابلة للدراسة والتحليل. والإشكالية الثانية تتمثل في المعنى أو الدلالة 
التي تتْخَذها الصورة؛ فعلينا من جانب أن تتعرف كيفية إدراك اللغة الفتوغرافية والعوامل المؤثرة على هذه العملية, 
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سافدل شكرادء سيميائيات الصورة الإشهارية الإشهار والتمثلات الثقافية» إفرشيا الشرفء الدار البيضاءء؛ المغرب» 22006 ص 55. 


* ليندة خديجة هادف » دلالة العناصر السردية في الإشهار التلفزيوني» ص 107 . 
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ومن جهة أخرى أن تَحرّى المعنى من خلال إواليات حددها المتخصصون في هذا الجال» وعلى رأسهم بطبيعة 
الخال رولان بارث رائد البحث فى دلاغة الصورة. 
4-أ- 1 .التسنين في الصورة الإشهارية: 

إن مبدا الاعتباطية الذي اشترطه "دي سوسير " في ْله النموذيج اللساني» قد أخريكثيرا من العلامات غير 
المسانية من دائرة البحث السيميائي» الذي اعتبره "دي سوسير" جزءا من الدرس اللغوي فيما أسماه "اللسانيات". 
لكن تعرض هذا المبداً (الاعتباطية) للنقّد من قبل الكثير من الباحئين الذين تناولوا العلامات غير اللغوية بالتحليل 
كون « الرموز والقرائن والأنونات علامات لها وضع خاص داخل سجل اللغات الإنسانية» ولا بمكى أن تعامل معها 
كما نتعامل مع وحدات اللسان» فهي من جهة ليست اعتباطية بالمتهوم الذي بعطيه سوسير "الاعتباطية"؛ وهي» 
من جهة ثانية» ليست معللة بالمعنى الذي ييجعل منها كيانا حاملا لدلالاته خاريج باق الا وطة الإنكائية واسيها 
المتعددة . . .فالأمُونية مثلا هي إذن حبيسة البناء الثقافي لا معطى بوجد خارجه ». ' 

النسبة لبارث إذا كانت اللغة ناج تواضع جماعي فهنالك أنضا لغة فوتوغرافية متواضع عليها تشسمل على 
علامات وقواعد ودلالات لما جذور في التمثلات الاجتماعية والإبدبولوجية السائدة. ومن ثُمَ فالفوتوغرافيا نس 
سميائي دشتمل على ثلاثة مكونات: دال ومدلول» والعلاقة التى تجمعهما والت تشكل العلامة الفوتوغرافية . ويذهب 
وك اعد من هذا المسوى فيسمي هذا " نسنًا سميائيا أوليا "تين الأسطورة " نسنًا سمميائيا ثانيا "بيحد 
دعامته في النسى الأول. وهكذا بصبح النسق السميائي الأول بمثابة دال فط لمدلول هوالتسق السميائي الثاني : 


الشكل (5): مفهوم النسق السيمياتئي لدى "دارث" 


(مدلول) 5185111116 ( دال ) 51511116216 
(مدلول) 51501116 ( دال ) غطة1 ]تمع 51 






' سعيد شكرادء سميولوجيا الأنساق البصرية الصورة مموذجاء الشبكة العالمية للمعاومات؛ موقع سعيد دتكراد الصفحة: 
تتا ذه01157/562/5 /أع 0.2 2 تلع داع 1717/7.5210//:ماخط 
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المصدر: عبد الرحيم كمال» مميواوحيا الصورة الموثوغرافية ارث موذحاء جلة علامات» جحلة ثقافية عحكة تنعنى بالسميائيات 


والدراسات الأدبية الحديثة والترجمة المغرب» العدد 16 2001. 


بهذه الطرمّة نظر دارث للقّراءة الرمزبة للصورة وخاصة الصورة الإشهارية حيث برى أن المخطط السابق بنطبق 


على أي صورة مهما دلغت درجة ساطنهاء ومهما كانت طبيعية كالصورة الفوتوغرافية مثلا. 


وقد اه المصطلحات فى إطار دلالة الصورة؛ فالراط بين دال الصورة ومدلولها عبر عنه " إبكر 

0 " بمفاهيم من قبيل "التشابه" و'التجاور" و"العرض" و"التموذج الإدراكي " و" سنن التعرف. ' ومنه 
أبرز "سعيد تتكراد" ننيئين تساعدان الدارس على ديد هذه الدلالة هما "البنية الإدراكية” و"بنية العرف"؛ 
فالبنية الإدراكية حسبه متولدة عما توفره العلامة الأمونية كتمثيل ذهني عام, أما بنية التعرف في واقعية تسد 
منطاق التمثيل ومادته. وقد جمع هاتين البنيئين "إنكو" في مصطلح واحد "الستن الأنقوني" القّائم على معرفة 
سامّة؛ « فلا مك الحددث عن إدراك ضمن عام العلامات الأشّونية أو غيرهاء إلا اسنتادا إلى معرفة ساقة 
نُكننا من تأويل هذا العنصر أو ذاك وف انّمائه إلى هذه الدائرة الثقافية أوتلك. فمهمة السنن الْأَمُوني السايق 
على الإدراك المخصوص تلخص في إقامة علاقة دلالية بين علامة طباعية وبين مدلول إدراكي مسئن شكل 
سائ» . 

وعلى هذا الأساس تصبح القراءة انتقالا من مستوى إلى حرء أي من النسق السميائي الأول إلى النسيّ 
السميائي الثاني» وداخلهما من العلامة كمعنى إلى العلامة كشكل» ومن ثم إلى المدلول كمفهوم وهكذا دواليك. 
ففي هذه السيرورة مشسغل الشكل دائما كسستوى تقريري سند إليه المفهوم لإتتاج الدلالات. * 


“عبن الرحيم كمال» “ميولوجيا الصورة الفوتوغرافية ارث مموذجاء جلة علامات» لة ثقافية محكمة, تعنى بالسميائيات والدراسات الأدبية الحديثة والتزجمة» 
المغرب» العدد 16 2001. الصفحة: دطغط.ءتع0م16/1 ملله/.عء .لدع مء 5210 
7 سعيد شكراد, سميولوجيا الأنساق البصردة الصورة نموذجاء الشبكة العالمية للمعلومات؛ موقع سعيد بنكراد الصفحة: 
تتاط. ذه01157/562/5 /أع 0.2 2 تلع داع 177717/7.5210//:ماخط 
سعيد ستكرادء “ميولوجيا الأنساف البصربة الصورة تموذجاء الشبكة العالمية المعلومات» موقع سعيد تكراد الصفحة: 


تتاط. ذه01157/562/5 /أع .0 2 تلع داع 17717717/7.5210//:ماخط 
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وحين تطبق هذا على الخطاب الإشهاري ع ييز ارث داخله لثلاث رسائل: لسانية» رسالة أونية 
مسننة ورسالة أَنمُونية غير مسنةء فإذا كانت الرسالة الأولى تضطلع بمهة توجيه مسار القراءة لدى الملقّي؛ قصد 
انتقاء الدلالة المتوخاة» أو تكملة النقص الممكى حدوثه في الصورة» فإن الرسالة الْمَونية غير المستنة هي ما يمك 
أن تكلى بالتقرير 1062018102 في الصورة» « وهو ما لجيز اتسنا وسحمه بالدرجة الصمر في التدليلدكها شول 
"محمد خاين””-؛ وينمثل على مستوى الصورة الإشهارية في تقديم انبج حافيا من دون أي سقف قيمي» في حين 
قوم الرسالة الْأمُونية المسدنة بإضافات دلالية غير متجلية في المستوى الأول» وذلك نانفتاح الصورة على القراءات 
التي يوفرها السياق السوسيوثقافي» وعليه بمكدنا أن نصف الرسالة غير المسننة بأنها تشتقل يوصفها حاملا 
للرسالة المسئئة» وهذا المسئوى هو ما عرف بالإحاء 1 6؛»؛ وهنا تكمن المفارقة_سعبير ارث- أن 


بكرن للرسالدين تواجد مشثرك على الصورة ذائها» . ١‏ 
2-4 .المعنى الإشاري والمعنى الإيحائي: 


برى رولان بارث أن هناك مرحلتين أساسيئين لقراءة الصورة الفوتوغرافية وهما المعنى الاشاري والمعنى الايحائي ؛ 
المعنى الاشاري هو المرحلة الأولى من الرسالة» وفيها بم وصف العلاقة في الاشارة بين الدال وهو المنهوم الطببعي 
للإشارة ومنالها الصورة الفوتوغرافية» والمدلول وهو المفهوم الذهني لفحوى الرسالة» ومثالها ما بعنيه موضوع الصورة 
باللسية المشامن. 

فالمعنى الإشاري للرسالة المصورة هو ما تلتقطه آلة التصوير للحدث: فهي عملية ميكانيكية بجنّة. بوجد 
معنى واحد واضح وحدد ومباشر هنا: فالة التصوير تسجّل الحدث كما هو أوكما ثراه العين الجردة في الواقع . 


ومكن القول إذا أن الرسالة الإشارءة للصورة الفوتوغرافية هى الصورة ذاتها . تلك الصورة الواضحة التفسير والتى 


* أستاذ بجامعة الشلف_-الجمهورية الجزائرية . 


' محمد خابن؛ العلامة الأمَونية والتواصل الإشهاري؛ محاضرات الملدتَى الدولي الخامس "السيمياء والنص الْأَّدى' جامعة محمد خيضر-سكرة, 17-15 نوضمبر2008. 
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لامكن الاختلاف عليها . لكن إذا تدخل الانسان عبر استخدامه لالة التصوير» وتفسيره للصورة سيكون للرسالة 

لفهم المعنى الابحائي للرسالة المصورة لادد من معرفة الواقع لتاقي والمعرفة الاجتماعية اللذين نمسران 
الاختلاف في النظر إلى الرسالة المصورة بن مجتمع وآخر. فقراءة أي صورة فوتوغرافية تعتمد على تارش ذلك 
اجتمع وكيف دسخدم الناس هذه الاشارات ضمن سياقات حددة لإنتاج المعاني الايحائية . 

وؤكد سعيد كراد على أن دلالة الصورة الإشهارية دلالة قصدية فهناك ثبات للمدلول الكلي الذي لا يجخرج 
عن: (جودة المننوح كذا)» إلا أن هناك معان جزئية تسنقى من جزئيات الصورة الإشهارية» أي الحرئيات القادلة 
للاشتغال كدوال تحيل على مدلولات. 
4-سمن القراءة إلى التأويل: 

كا هو معروف أن أي خطاب يشبح معنى ما وستهدف إدلاعه» وكون الصورة خطاءاء ني خاضعة 5 
القاعدة ويبقى المعنى في أي خطاب وفي سيرورة تظهراته مؤطرا سياقين : الإنتاج و الدلقّي. إن المعنى تتحكم فيه 
ثقافة ووسط المملقي وباختلافه يختلف ويدمو وفق ما نقتضيه الكم الثقافي والمعرفي المتوافر لددهء وهو ما بمكى أن 
يؤدي به إلى تخاو المعنى الأول إلى المعنى الماورائي؛ المسسّتم من خلال الإسمّاطات المعرفية والساطة الإدراكية 
التي مارسها على الوسيط- قد يكون صورة أو لوحة تشكيلية حيث نقّدم تأونلا للقيه -» وقد يحصل ذلك بالفعل 
عند من له مدرك معرقي اقوى وارفع مستوى والمرهون بالضروري التماقي. 
من هذا تخلص إلى أن المعنى بؤطره مستويان حاسممان للحصول عليه بعد استعمال الشيء المضمن له هما : 


-الضروري الثاني : أي أدنى مقّدار من الثقافة» والثقافة هي البيانات الذهنية والتمثيلية التي بقيمها المَلني خلال 


-المدرك المعرقى : وهو الحصيلة المعرفية المستجمّعة لدى المّلمي» إلى حين تلقيه خطانا نصربا ما والتفاعل معه . 
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وبالأكيد أن أي ملق سوافر على هاتين الأداتين» بالضرورة تكون قراءتهء قراءة جيدة. وخلال تلقينا لخطاب 
بصري ماء فإننا نخضعه لثلاثة مسنوبات من القراءة: - القراءة الوصفية .- القراءة التقّنية» - القراءة التأوبلية ؛ 
وهكزا يحم على ملي الصورة أن ندر في قرائته لحا من القراءة الواصفة » التي لا مقدار معين من العلمية» من 
خلال محديد طبيعة الصورة ومكوناتها وتقنياتها » ومن ثم بعرح على المكونات الأمونية والتشكيلية ومنحها 
هويها . 


أما القراءة التأوبلية فههي رهينة بالبعد الذاتي والإبديولوجي للذات القّارثة» وفيها سم منح المكونات الأنقونية 
والتشكيلية أنعادا دلالية وجمالية وق السياق الذي تشتغل ضمنه ؛ فبعد القراءة الوصفية للصورة- النص على 
العيين حديد طبيعتها ومكوناتها (المنظورء زاوبة النظرءالإضاءة, إختيار الأوان....)» سيتخذ القارئ من هذه 
القراءة الجماعية التي تواضعت عليها الجماعة المفسرة عونا تأويليا بعضد به قراءته الفردية لنص الصورة الذي 
سيتقاطع فيه المستوى اللعييني المسنوى التضميني؛ ليشكلا قطبي الوظيفة السيميائية» ويحفا شكل مضمون 
الصورة» لأن تأويل الصورة مث كل أوبل» يحتاج إلى بناء السياقات المفترضة من خلال ما بعطى بشكل مباشرء ولا 
مكن لهذا التأويل أن سم دون استعادة المعاني الأولية للعناصر المكونة للصورةء وضبط العلاقات التي تنسجج بينها 
ضمن ص الصورة”» لنخاص إلى أن كل القراءات الت تناولت الأعمال الفنية والصور هي عبارة عن تأويلات 


سسحيل معها تطابق الصورة مع المرجع ؛ فالصورة في العود والبدء دائما في خلق قرائي وتاويلي جددد. 


وبرد 'إبكر ' عملية دناء الدال لوي 4 الصورة الإشهارية إلى ثلائة مسنويات من التسنين» خطي كل مسنوى 


منها حمّلا من حمّول الممارسة الإنسانية» ويعلق الأمر د : الأمّون و الإّونوغرافيا والصور البلاغية. 


' محمد أكعبورء سيميولوجيا الخطاب البصري وإَاب المعنى: مقاردة تواصاية نقدية. الخطاب البصري وتُظهرات المعنى 
7 م 017 //:ماخط 
“عن شكراد» السيميائيات مفاهيمها وتطبيقانهاء منشورات الزمن» الدار البيضاء» المغرب» 2003, ص 93. 


* سعاد عالمي؛ مفهوم الصورة عند ريحيس دويري» إفريا الشرقه المغربء 2004, ص55 -56. 
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1- المستوى الأول خاص بالتسنين الْأمَوني» وهو ما بمكن أن بترجم, بلغة بسيطة» في القدرة على تحويل دال لفظي 
إلى دال بصري. وبعبارة أخرى» فإن المسألة تتحدد في إعطاء المضمون المدرك أصلا من خلال الحقل اللساني 
معادلا صوربا مثال ذلك : محديد خاصية "المنعش " من خلال قطعة ثلبج . 
2- وبعود المسنوى الثاني إلى النسنين الإنونوغراني» وبتعلق الأمر بمجموع التمثيلات البصرية التي تحيل على تشكيل 
صوري يحنوي فى داخله مدلولا مسننا شكل اعتباطي . وشتمل إِمّا على تشكيل صوري ذي صبعة تاريخية : 
'عصابة سوداء" على العين تعنى قرصانء الشخص المصلوب الذي يحيل على المسيح (المسيحية عامة)» وإمًا 
على تشكيل بصري مرتبط حمل الإشهار ذاته» فالعارضة تتميز بطريقّة خاصة في الوقوف والمشي واللباس 
والنظرة . 
3- أما المستوى الثالث فيعود إلى حمل البلاغة» علق الأمر بإعطاء صورة بلاغية متجلية من خلال حامل من 
طبيعة لسانية مابلا بصربا (طاولة مزدحمة بأنواع المأكولات : كنادة عن الغنى) . ' 

ضمن هذه السنينات المتوعة تتبلور وتتشكل الدلالات الممكنة للصورة الإشهارية. وضمنها أنضا غك 
خيوط قراءانها الفعلية والممكنة: الذاتية و الموضوعية . وعبرها أنضا حدد "الوقع' (الجمالي_الإقناعي) المفترض 
إنتّاجه عبر الصورة الإشهارية. 
4ج -وظيفمًا الرسالة اللغوبة في الصورة الإشهارية: 

في هذه المرحلة سساءل بارث عن وظيفة النص اللغوي الذي برافق الصورة الإشهارية» إذ يحدد وظيفنين 
رئيستين للرسالة اللغوية في الصورة الإشهاربة: " الترسيخ 86 " 'والمناوبة (أطلقْ عليها كذلك الرط أو 


اللدعيم) 5 ". 
تقوم وظيفة الترسيخ سحديد وجهة المعنى الذي تربد الصورة دنه في المدلي» لأن الصورة نظام وخطاب متعدد 
المعانى» ونم اللحوء في الصورة الإشهارية خاصة إلى نص لغوي برافتها ين أخل تكثيف المعنى المراد تبليغه,» وذلك 


عن إبعاد كل المعاني الحتملة التى من شأنها إحداث لبس عند الملقي في فهم معنى الصورة ومقاصدهاء خاصة 


239-060 .م , 1972 3115 , ععطةط1 ع0 عنتناء ]8 له , عأمء 265 تع نتناد هآ , مع1,رماتء طامطلا 
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في الصورة التضمينية (الرمزبة)؛ فإن النص لا يحيل على هوية عناصر الصورة وإما بوجه عملية اللأويل 
"81102اء تمزع انز ", حنى لا تتزلق المعاني التضمينية إلى القراءة الفرددة أو بصاب المتلقي بالقلق» و بم العكس 


في الصورة التعيينية حيث بقوم النص اللغوي بوظيفة تعيينية حيث يجيب فقط على سؤال ما هذا ؟ 


وإذا كانت وظيفة الترسيخ هي الأكثر تداولا في الرسالة اللغوية» فإن وظيفة المناوبة تعد أقل الوظائف حضورا 
خاصة في الصورة الثاسّة» فالصورة والكلام في هذه الوظيفة بوجدان في علاقة تكميلية» ومكن العنور بكثرة على 
هذا النوع في الرسوم الحزلية والقصص المصورة كما تحضى هذه الوظيفة بأهمية قصوى في الصورة السيتمائية حيث 
أن الحوار ليس له وظيفة الإبضاح فحسب وإمًا عمل في الحقيقة على نو الحركة مرتبا في سلسلة الرسائل معاني لا 
توجد في الصورة. 

وبرى دارث أن هاتين الوظيفمين للرسالة اللغوية تجتمعان في الصورة الأنقونية ذاتهاء فإذا كان للنص اللغوي وظيفة 
مناوية فإن عملية الإدلاغ تكون أكثركلفة لأنها تتطلب معرفة يسنن اللفة. أما إذا كانت وظيفته هي الترسيخ فإنه 
في هذه الحالة تقوم الصورة بعملية الإبلاغ. « إلا أن أهمية النسق اللساني تبقى قاصرة أمام دلاغة الصورة و إوالياتها 


المتقاعلة والمؤثرة» فهى ذات التأثير فى نفس الملقى» كما تستوقف المشاهد لير فيه الرغبة والاستّجاءة ». ' 


إن القيمة الإقناعية للصورة في الخطاب الإشهاري لا تتحمّى مجاعتها إلا في ضوء النسق اللغويء فانظمة الحركة 
واللباس والموسيفى لا تكسب صفة البنية الدالة إلا إذا مرت عبر محطة اللغة التي تقط دوالها وتسمي مدلولاتها, 
وفي هذا السياق يذهب " بوسنس 15.8323:55685 " إلى أن الصورة نسق دلالي قائم بذاته لما وظيفة أساسية 
في التواصل ٠‏ وليست حشوية فيه بالنسبة إلى العلامة اللسانية الطبيعية» بل إن اللغة فيكثير من الأحيان تاج 
إلى مثل هذه النظم السيميولوجية لتحم وظيفتها التبليغية» فهي وإن كانت دالة دلالة رئيسة إلا أنها لا تستطيع 
احتّكار الدلالة. > 


07 لعمرني مصطفى» الخطاب الإشهاري بين القرير والإيحاء» مجلة فكر وتقدء جلة ثقافية فكرية 2 ا مغرب» العدد 234 0) ص‎ ١ 


5 172-3م, 010161,1976آ, 5ع15238 5ع عاع121010ه5 عطتتة 101غأء 001 تاص!, تتعطاء مط 
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قد أصبح موّكدا أن الصورة الإشهارية الثابئة نض دسسنفر عمل المتلئّي/الحال لحاولة القراءة فالتآويل» كعملييين 
قاضو 34 سان اخران هذا النص» من خلال مكوناته الحبلى بالدلالات» والتى تَسِمّه بالبلاغة الإقناعية حسب 


ارث» والإمان سّدرح فهم الصورة بودي إلى البحث في كيفية التحليل لماء وما بلزم من خطوات لذلك . 


1539 


المبحث الثالث: خطوات تحليل الصورة الإشهارية النامّة: 


إن التفكير في الصورة كخطاب ذي وظيفة تواصلية, 5 بكل الإمكانات الدلالية بصرية كانت أم لغوبة» لا 
ضفي عنها صفة "اننا" الدلالة واحسّمالينها اللآمحدودة في إطار عملية الدلمي» لذا يحب القبض على الإواليات 
المنهجية التي تعين على حصر سيرورتها التأويلية» في جوانب حددة على شكل خطوات تثولى البحث في عناصر 
الصورة» انطلاقا من النظربة البلاغية عامة. 
1- آليات الصورة الإشهارية: 
إن المضمون أوالمضامين الدلالية للصورة هي تاج تركيب يجمع بين ما ينشمي إلى البعد الْأمَني ( التمثيل 


- 


البصري الذي يشير إلى الحاكاة الخاصة دكائنات أو أشياء . ٠٠‏ وبين ما سمي إلى البعد التشكيلي مُجسّدا في 
أشكال من صنع الإنسان وتصرفه في العناصر الطبيعية» وما راكمه من تحارب أودعها أثاثه وثيانه ومعماره وألوانه 
وأشكاله وخطوطه. " هذا بالإضافة إلى الحتوى اللسانيء الذي لا مكى تجاهله باعتباره المكن الأساس الذي من 
دونه لا سم معنى لهذه الصورة. 

1أالعلامات اللغوية: 

إن النص اللغوي مشسغل «شكل مواز مع الأموات» وسعدّه حضوره على مستوى الصورة: عنوان: تعليق» نض 
مواز» شرح الأنتوؤات» جواب عن سؤال مقّدر. فالنص لا بقّدم في الإرسالية البصردة بشكل مجاني اعتباطي؛ بل 
5007 بيحضر لمنع التدفق الدلالي الحتمل الذي دسسّند إلى مبداً القصدية» ولذلك فإن إرفاق الصورة بإرسالية 
لغوبة مكثودة بقلص من إمكانات اللي ويوجهها الوجهة التي ترددها المّناة المرسلة, وهذا ما أسماه "دارث" وظيفة 
الرسيخ" التي تقوم بدور توجبهي لمعنى الصورة المراد به في المثلقي» ويضيف إلبها وظيفة أخرى هي وظيفة 


اتدعيم بجحيث شوم النص اللغوي بإضافات دلالات جد ددة. 


' سعيد يتكراد» السيميائيات مفاهيمها وتطبياتهاء ص77. 
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ويرى "عبد العالي بوطيب" أنّْ دراسة الرسالة اللغوية لن تكون شاملة ما م تحط بمستوين» مختلفين 


00-7 


الأول: يخص مظهرها التشكيلي, لما بلعبه هذا المظهر» بمخناف حجلياته» من دور هام في التحديد غير المباشر 
لحتوى الرسالة. كما أن اعسماد تمط معين في الطباعة ستبر اخسْيارا تشكيلياء تتجاوز قيمتّه التعبيرية الدلالة 
المباشرة للعلامة اللغوبة» لتشمل أعادا إيحائية إضافية: لامخفى أهمينها . لآن الكلمة المعروضة دشكل ولون 
خاصين» في سياف سوسيوثمَافي عام غالبا ما تنشد المشاهد قبل قراءنهاء والتعزف على مضمونها المباشرء اما 
5-4 يحدث مع المظهر اتشكيلي للصورة؛ « فالإشهار والملصمّات بلعبان على طريقة الطباعة, رن الحروفء في 
الغالب» لأشكال تصويرية جذادة 0 

أما لثانني: فيخص المضمون اللساني» وفيه سم التركيز أساسا على محتوى الرسالة اللغوية المصاحبة للصورة 

الإشهارية» بهدف ححديد العلاقة التكاملية القائمة بينهما. وهنا لادد من الاعتراف ,الدور الحام الذي تلعبه 
الدراسة المعجمية والتركيبية نحوية كانت أوبلاغية» في ضبط آليات اشتغال اللغة» لمؤازرة الصورة» في مهمة الإنقاع 
المشاهد» وبحويله لزبون فعلي . 

1-دالعلامات التشكيلية: 
تتضمن العناصر التالية: 

* التنظيم المجمل للصورة . 

© المنظور. 

© الإطار واللاطير . 


' عبد العالي بوطيبء آليات الخطاب الإشهاري-الصورة الثامّة نمُوذجاء مجلة علامات؛ جلة ثقافية محكمة: تعنى بالسميائيات والدراسات الأددية الحديثة والترجمة» المغرب» العدد 


5 2002 ص 125. 


8 115.4 ع1265538 065 10610010116 عطءع02210 112 01ا0م, ع028طا"1 عل 1ق صطة5, أعأنامتتوءط .ل , 8.0019 


10613812356, 20115, 
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ا 
© الإضاءة والألوان . 
وسيأتي تفصيل هذه العناصر في أثناء الحديث عن المقّاربة السيميولوجية للصورة الإشهارية» وكذلك سيكون لكل 
منها شرح ونمذجة في الفصل الخامس» المخصص لرمزبة الألوان والجوانب التشكيلية في الصورة الإشهارية. 
1سج_-العلامات الأشونية: 
تشكل العلامات الأنمَونية مكونا أساسيا من مكونات الصورة الإشهاردة لا باعّبارها الالية الوحيدة المساعدة 
على-اسنساخ الواقع وتقدمه فقطء مادامت: الصورة هي» أولاء شيء ما بشبه شيا آخر. " بل لما تضمره 
كذلك من أنعاد إيحائية عديدة ومتشعبة غالبا ما تتجاوز نطاق التماثل المادي للموضوع المتقول:« لأن الصورة تريد 
دائما أن تقول أكثر ما تعرضه في الدرجة الأولى» أي على مسنوى التصريم »”. وللاقتراب أكثر من خصوصيات 
هذا المكون الحام؛ اقرح تقسيم دراسنه لمسنوين» مختلفين ومتكاملين, هما: 
1/مستوى الموضوعات: بم فيه التركيز على الموضوع (أو الموضوعات) المصوّرة مع وصف دقيق ومركر 
لجزئياتهاء الحاضرة والمغيبة» وما تحمله من أنعاد تعبيرية حددة في سياق سوسيوثفاق معين. مادام : « حضور 
عنصرء كفيانه: عد اخثياراء على التحليل أخذه بعين الاعتبار»” . 
2/مستوى وضعية التموذيج: وبعاق الأمر بدراسة الطريقة الخاصة المعسمدة في عرض الموضوعات . وتوزعها داخل 
مجال الصورة الإشهارية» أو ما سمى بالسينوغرافياء لتحديد أعادها العبيرية» وما تضمره من تسنينات 
سوسيوثّافية . فوضعيات شخصياتء مثلاه في علاقاتهم ببعضهم البعضء مكن تأوبلها انطلاقا من معطيات 
الحقراضة معوهلة زقلقة غابلنة ويية عنافيةه .اد 
ومنه مستخاص أن الجانب الأنقَني للصورة الإشهارية الثامئة» سمل في الجانب الخاص بمعطيات الأشياء 
المصورة كأعضاء جسد الإنسان» أو وضعيات وقوفه أو جاوسه. . .أو شكل عام ما أطلق عليه "التميل 


341. 1013, 12100111102 3 0م ,211©1:516.1993/آ 60.12 ,عع 2مطا"! عل ع2155متد'!‎ ١ 


2 2 , نط1 
* عبد العالي بوطيبء آليات الخطاب الإشهاري-الصورة الثامّة نموذجاء ص 122 . 


1 . 44 م رعع02طا'! عل ع2217:5ه'1 ه 00110 ص1 ,831.101 
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الحضوري الإنساني" في الصورة» وكمثال على ذلك يكثر استخدام جسد المرأة ليحمل دلالات عدة من خلال 
الإماءات أو الأوضاع أو الامسامة أو النظرة وما إلى ذلك. 


2مماربات تحليل الصورة الإشهارية: 
في نقطة ساة وهنا او ره أن القراءة تتدرح من القراءة الوصفية إلى القراءة التقنية -0 القراءة 
الأويلية » وهذا بالضرورة ببجعل ححليل الصورة الإشهارية الثابة كنموذيج مر بمراحل هي: ' 
* مرحلة الوصف العام . 
" مماربة نسعية: 
" مقاربة إبمونولوجية. 
" مقاربة سيميولوجية. 
2-أ-المقارمة الوصفية» وتتضمن: 
المرسل أو مبدع الرسالة 
25-2 :اسه اوتشموعة الرسياة. 
+ :اراق اشر أو الوتسسينة: 


- أو الجلة التي أرسلت هذا العمل. 


١‏ عبيدة صبطي وبجيب جحوش» الدلالة والمعنى في الصورة» ص 1850-8 صرف . وبنظر كذلك: فُدور عبد الله ثاني» سيميائية الصورة مغامرة سيميائية في 
أشهر الإرساليات البصرية في العالى ص 213-207. 
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الرسالة 
- عنوان الرسالة وظروف انّداعها . 


-_شكل الرسالة ونوعهاء هل نمي هذه الصورة إلى الصور الإشهارية لمديج معين» أو ملصق فيلمي؛ او 
لحملة اتخاية ::.:. . 


> بحصزها (تحاملياء قياساتها) : 
محاور الرسالة 


- وذلك بذك ركل من الرموز البصربة المَعلقة بالصور أو ما مسمى نصورة الصورة» أي كل ما هو موجود في 
الضوزة من أشتخاض ومتوجعات (غذائية: حتاك: سيازات» عطور» :..) حيوانات تال شزءة) 
الرموز البصربة غبر المعلقَة بالصور أو ما سمى "صورة اللاصورة" مثل الرسالة الألسنية الكلمات أو 


الأحرف أو ما سمى بالفويمات والموثيمات وكذلك المتحنيات إن وجدت. 
- الأشكال والخطوط. 
وق الأرزن والساعات اسه 
2 بالمقاربة النسقية: 
النسّ من الأعلى (الرسالة البصرية) 
. ماهي أهم تقّنيات الصور الإشهارية؟ 
ه من أَيَر الصور الإشهاربة وما علاقتها مجياة الجتمع المعاصر؟ 
النسقّ من الأسفل (الدعاءة) 
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٠‏ هل عرفت هذه الرسالة البصرية انتتشارا وقت انجازها ؟ أم لاحمًا أي بعد ذاك؟ 
» ماهي المعابير والشهادات التي بين أبدينا لشكل هذه الرسالة المسلمة عبر تارض إنجازها (التأثير) . 
2ج المقاربة الإيمونواوجية» ود 
الجال الْقَائي والاجتماعي 
ه هوية الرسالة. 
© معرفة الأماكك . 
ه الستن الموضوعية. 
ه الديانة وتأثيراتها . 
فى لسر السمسة 
مجال الإبداع الجمالي في الرسالة 
1 -ستن الأشكال والخطوط: وذلك نفسيم الصورة مجنط عمودي واحد ننّسمها إلى قسمين: الجزء الأمسر الذي 


بدل على المستقبل القرب» والأمن الذي بدل على الماضي القررب» هذا إذا كانت الصورة مصممُها عربي» إما إذا 
كانك الضورة نصيضها لحني تكن عكين ذلك ؛ 


2-سنن الألوان: كيفية استخدام الألوان في الصورة . 


3-السنن التشكيلية: إن اللكوين الجيد هو الذي لا دشت العين من خلال توازن العلامات التى وها الصورة, 
وتكامل معانيها حتى نصل إلى المعنى النهائي والمقصود حَحفِيقَه من وراء الرسالة» ولك نّم التعرف على أهمية 
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الكوين في الصورة» إن كان جيدا أم لا؟ تدرس حتاف الستن التشكيلية الواردة فيها مع تقسيمها إل أرعة أسظاز 
ليميّ ز كيف وضع المصور الرموز المقتاحية . 


2-د-المقاربة السيميولوجية: وده 
محال البلاغة والرمزية في الصورة 


أولا: العلامات البصرد بة التشكيلية: 
٠‏ التحليل المورفواوجي: 


- المدونة الحندسية: كآن تقول وردت الصورة في شكل مستطيل طوله 25 سم وعرضه 15سم 
والمستطيل مستحب تستريح له العين» ولكن ليس كل مستطيل يحظى بل هذه الميزة» فالمستطيلات التي 
تعرض الساعة أو الخدمة عرضا أَفَْيا غالبا ما توحي للمَلفي بعدم قوة الطرح الإشهاري. وقد ظهر في 
الدول الغربية اجا جديد في إخراج الصورة الإشهارية في شكل دائري أو بيضاويء بينما المرم غير 


1 1 
٠. مسسحب‎ 


© التحليل الفوتوغرافي: تَناول فى هذا الجال: 


- التأطيرء هجر مصمّموا الصور الإشهارية في الاونة الأخيرة فكرة استخدام الإطارات المزخرفة» التى بدا 
فيها كثير من التصنع وانجهوا نحو الخطوط البسيطة وثرك مساحات من البياض لمُوم مقام التاطير» ومهمة 
الإطار فى حالة استخدامه هو خا إحساس بالوحدة الإشهارية وضم أجزائه بعضها إلى عضء وزبادة 


قوة لفت النظر. 2 


ِ فابزة يخلف» دور الصورة في في التوظيف الدلالي للرسالة الإعلانية -دراسة محليلية سيميولوجية لعينة من إعلانات ججلة الثورة الإفريقية» مذكرة ما جسر قي علوم 
الإعلام والاتصال» جامعة الجزائر. 1996, ص97. 


* عبيدة صبطي وجيب خوش» الدلالة والمعنى في الصورة. ص 171 . 
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- اخمّيار الزواا: زوانا النظر تتواصل بالربط بين العين والموضوع المنظور له؛ فالمشاهد ليس بالضرورة أن 
يركز على زاوبة النظر نفسهاء التي نركر عليها في الموضوع؛ ولا الموقع نفسه الذي ذه المصور أو الفنان 
في حالة تصويره أو رسمهء لهذا تطرح السؤال: من أي زاوية ننظر للموضوع؟ الإجابة هي أن الصورة 
الفوتوغرافية هي من وضع الفوتوغرافي الذي يخثار موقعه ضمن عملية التصويرء ليحدد إطار الموضوع 
الذي ستطه يضبطه الإنارة وكميئهاء أما الصورة الإشهارية فالتركيز يكون على زاوية النظر الوجهية التي 
قال المشاهد وجها لوجه وكأنها تخاطبهء فهي تهتم بأشكال التصوير أي كيفية تصوير امش هل ببؤرة 
أمامية قربة أو بعيدة وكيفية اخميار الزوانا هل من اليمين إلى اليسار أم العكس . 


- حركة العين: يكون اسسَمّبال الصورة في المرحلة الأول مجملاء فالعين تمسح الصورة» ولكن تبثها على الإطار 
نفسه » ليس بالكيفية الخطية التى ينَلقَى بها النص» لكى هذه القراءة الجملة تلبث لتصبح في مرحلة ثانية 
قراءة خطية؛ لآن تركيز البصر على الصورة سوف إن بمد دفعة واحدة بكل الرسالات والدلالات الممكنة, 


ذا شنضي أن تقوم العين بمجموعة من الحركات العمودية والأفقّية والدائرية» محددة بذلك مسار الصورة. 


فالعين تسير في حرككها الطبيعية من اليمين إلى اليسار وفق احرف لاثينية هي 
(1.1-0آ:2.1.5)” . وعليه فالعين في رحلتها تسير من اليمين وذلك بالتركيز على الناسق فى الصورة 


ثم على الألوان» والأنعاد» والتحليل؛ والترتيب والتصنيف.* 


- وضع المركز البصري: إن مركر الصورة الثائة وبالأخص الصورة الإشهارية لا َع في مركزها المندسي 
قاماء لأن النقطة التي تستريح العين إلى الاستقرار عليها لييست المركر المددسي المستطيلء أي النقطة التي 
سقَاى فيها منصفا الأضلام» ولكن هي التقطة الت تعلو المركر الحددسي بمتدار 905 في عرف 
الأخصائيين ومتدار1/8 في نظر أخصائيين آخررن, كما تع أمضا إلى اليمين قليلا من المركر المندسي . 
فعرض الأشكال تحدث حسب النقاطنا البصريء كن تكون ملاحظتنا عند الزاوية العادية» والصورة في 


ا 2223م 11128[ ع0 21102ع0 ,تفط ارعطم] 


” محمد يوسف رجب الحاثمي» البريجة اللغوية العصبية للألوان» الأهلية النشر والتوزع» عمان, الأردنء 2006, ص 68. 
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هن" المبتويئ قير كفاهن موضوعي للحقيقة» أو بزاوبة فوقية سسقديم الشيء من الاهم إلى المهم» او 
زازبة غنية تدل عل ابعر أو امار 

- الضوء/الظل: تعتير الإضاءة من أهم العناصر التى تثير الاننباه في الصورة» فالمالة الضوئية تعمل على 
تقرب أو تبعيد الموضوع أو الشخصية؛ فلاب الأخذ بعين الاعتبار المعنى المقْدّم من قبل الإضاءة أثناء 
قراءة الصورة» فإذا كانت الإضاءة في الصورة الإشهارية على الجانب الأمسر فالمشيع المقدم بعد منتجا 


مستقبلياء أما إذا كانت مركرة على الجانب الأمن فالمشيج مرتبط بالماضي أي بالأصول والتقاليد . 


هناك عدة أنماط من الإضاءة مها الإضاءة الاتية من الأمام» أو إضاءة ثلاثة أرباع الصورة وهي تضيء 
أحجاما أو خطوطا معيّنة مركزة» قصد إعطائها قيمة» أما الإضاءة الآثية من العمق» بحيث بكون الموضوع أو 
الشخصية امام الناظر إليهاء بحيث تتموقم الإضاءة وراء الشخصية ثارة تاركة بعض الإضاءة المعاكسة للنهار 
[الظل)ء وهذا غالبا ما نجده في المنتجات الإشهارية الخاصة بالتجميل والزدنة وعروض الأزباء . ولهذا بوصى 


خة ادها إل كلها لضو بكميات قوبة على المشببج مع اختصار المساحات الظلية في الخلفية . 
٠‏ التحليل اليبوغراق: 


إن الوظيفة الأولى للحروف أو الرسالة اللغوية هي أن ساعد في نمل الرسالة البصرية» وإبلاغها للملتي على أن لا 
تستحود هي نفسها على نظره واشباهه, فماهي إلا وسيلة للتعبير عما سسوجبه موصوع الصورة الإشهارية» كما 


يحب أن تكب بجروف واضحة حتى تسهل قراءثهاء وتتمثل عناصرها كما رتبها "رسو ><ناه8215 .2":/ 


- العنوان: يحب أن يحلب الاهسمام والنظر للوهلة الأولىء تكلماته الجذابة التي تحمل معاني الجدة» كأن يحمل 
العنوان وعدا سْحمّيقَ حاجة المستهلك » والعنوان المقصير هو الذي سهل اسنيعابه. وقد نرافق العنوان 
الرئيسي عناوين فرعية مكملة» فهو العنصر الحدد للصورة؛ بمارس دور الرااط بين الوسيلة والمملقي . 


ا .0 .1 50166 13 325ل عط11هاآ ممتقطةءطخ 13/1015 
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2 النص الوصمي: وبتركب من مجموعة من الفقرات قد تكون طويلة أو قصيرة. فهو صاب الملصى أو الصورة 
الإشهارية الذي نم به عملية الإقناع» ويفضل ألا بكون النص طويلا جداء وأن دكون بأسلوب واضحء 
ومثاله إبراد عبارات تشهد فيها شخصية معروفة بحودة المننويج كونها جرينه؛ وعليه ححفْر المسهلكين 


لاقمنائه . 


- الشعار: عبارة عن جملة ذات إبقاع معين» سهلة الحمظاء فى شكل عنصر خطى مميز لماركات مجارية, 
وبع ركدليل للتعرف عليهاء فيكون مصاحبا للوغو الشركة (مثل رمز رونو أو بيجو السيارات)» أو بكون 
ككتانة طرطة ميزة مثل [(0019 0068) . 


- الخائمة: وهي الجملة الأخيرة في النص» وتوضح كيفية الحصول على المتتج أو الخدمة؛ الإتصال نقاط البيع 
أو الذهات إل عن امكان: . .ولما دور في الحث على القيام بالفعل . 


وعلى العموم يحب أن تثلاءم الرسالة اللغوبة وما توحي به من ارثباطات سيكلوجية؛ بمعنى أنه في حالة 
الإشهار عن خدمات المصائع؛ فإن الأمر مستوجب استعمال الخط بالبنط الغليظ الأسود حنى يوحي دشيء من 
صقات المنتج المحان عنهء وخلافا لذلك يحب استخدام الحروف الخحفيفة الرشيقّة في حالة الإشهار عن مجوهرات 
أو أدوات الزننة '. وأهم خطوط الحروف المستعملة في الصور الإشهاربة العربية: الخط النسخيء وهو الأكثر 
شيوعاء وخط الثلث ويستعمل للعناوين الرئيسة بمناز بحماله ومرونتهء وكذا الخط الرقعي الذي أصبح تأقرأ 
ويستعمل في العناوين الثنية والمخط الفارسي وهو أقل الخطوط استعمالا. وبالتسبة للخطوط الأجنبية تتنوع من 


الخط الروماني والقوطي والمتحني والمائل . 


» اختيار الألوان في الصورة الإشهارية: 


1 عبيدة صبطي ونجيب خوش» الدلالة والمعنى في الصورةء ص 176 . 
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هناك مبدآن أساسان يحب اتباعهما في إدراج الألوان في الصورة» وهما هارمنية الألوان وتباشيئها . ومنه أكد 
احنُوا ومتخصصوا الصور الإشهارية أنه من المفضل عدم استعمال أكثر من لون أساسي واحدء يركز على إبراز 
متت . 
ثانيا: العلامات البصرية الأنقونية: 

» اللحليل السيكولوجى لأنعاد الصورة؛ ستاول: 


- البعد السيكلوجي لللأطير: إذا كان هناك انسجام أطراف الإطار والتأطبر لنَحقّينَ وحدة الصورة» ومن 
ثم الانسجام النفسي الملقي . 


- البعد السيكلوجي لاختيار الزوانا: هل بوجد بناء مالي للصورة فيما بخص تقررب وتكير صورة المنّج 


مثلاء وإعاد وتعميق صورة الخلفية. 
- البعد السيكئوجي لليبوغرافيا الشعار: إلى ما توحي الصيغة التيبوغرافية للشعار الإشهاري مثلا. 
- التآثير النفسي للألوان. 
» علامات بصربة مختلفة» سم محليل ما دلي: 
- المدونات التعيبنية مثل الالبسة» والدمكورات: . . 
- مدونة الوضعيات والحركات والإشارات مثل النظرات» . . 
- الجانب السوسيو ثمّافي للألوان» أي ماهو اللون المسيطر في الصورة وماهي دلالاته الاجتماعية والثقافية. 


ثالنا: العلامات اللغوية: 
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ورد سابًا دكر العلامات اللغوية في الصورة الإشهاربة وشكلي وجودها التشكيلي واللساني الصرف» وأدرج 
البحث عن الجانب الأول منها في ما بسمى التحليل التيبوغرافي» إلا أن الجانب الثاني نّم معالجته منفردا؛ وعليه 
تحال الرسالة الأأسنية المرافة للصورة الإشهارية؛ انطلاقا من دورها الثنائئي: الترسيخ والربط» أي إبراز العلاقة بين 
كزع الإوطالة الالنينية والرشالة التميرنة: 
المعنى المعريري والمعنى التصميني 

دراسة مسوبى التعيين الإدراكى والمعرقي والمستوى التضمين المتعلق بالإبدبولوجيا . 

في هذا الإطار نبغى ألا سُناسى الدارس الاستّعانة العلوم الانسانية كالسيكولوجيا والسوسيولوجيا 
والانثروبولوجياء بل وحتى علم الاساطير الذي ساعد على قراءة الرسائل المصورة ومنها الصور الإشهارية التي 
توظف رموزا قد يكون لما جذور اسطورية» فيتمكى من فهم المعاني التي محملها من زاوية نظر مجتمع معين أو 
جموعة دشرية معينة حول الحياة والموت» والله والإنسان الخير والشرء الذكورة والأنوثة . .٠‏ وعليه نعطى تفسيراته 
حول حركة الجسم وانطباعات الوجه والإماءات والرموز دلالإتها الثقافية الصريحة والخفية. 
سنائج التحليل 

٠‏ تائيج تتعلقٌ بالجانب المني الدلابي: 

الحكم على ما إذا تقيّدتَ الصورة بالجوانب المورفولوجية والفوتوغرافية. . . لتحّق قواعد الاتصال الأنوني» 
وبذلك ميل المشبج بأحسن صورة. وهل احنوت على دلالة بلاغية تنشط خيال واتفعال المثلي» وتدعم اقتتاعه 


وإغراغو شاه السلعة أو للدم ؟: 


٠‏ تائج متعلقة بالجافب الوظائفي السيميولوجي: 
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هل كانت الصورة عميقّة نوعا ما في مَبيلها لصورة "ذات الملي" أم لاء وهل استطاعت أن مسد بوضوح القيم 
السوسيوثقّافية لدائرة ملقيهاء وهل كانت غنية في تفاعل مدلولائها ؟ 

وهنا أضا سقصى ال الصورة الإشهارية ما ثم تغييبه في الصورة أو ما أطلقٌ عليه "اللامرئي" ف الصورة» وهي 
الاشياء الت تعمّد مصمم الإشهار إبعادها مستعيضا عنها بما يخدم مصلحته من افكار وقيم هدف إنصالمها إلى 
المتلمى» وفق إدد ولوجية محددة مسبمقا : 

إذن» فتماسك البنية العلاماتية فى الصورة الإشهارية الثاسّة ممثلة فى مستوياتها: اللغوية» التشكيلية» الأشونية 
فرض منهجيا التعامل معها معل قرائي تاويلي قائم على مقارنها وصفياء بذكر حاور الرسالة البصربة ومبدعهاء 
ثم نسميا باتجاهين من أعلى ومن أسفل» ثم الاتتقال إلى المقاربة الأنونولوجية التى تتناول الجال الثاني والاجتماعي 
للرسالة » ليتهى إلى المقاردة السيميولوجية التى حدد ال البلاغة الرمزدة في الصورة . 
خلاصة المصل: 

إن التحليل القرائي للصورة الإشهارءة الثادّة -وهي القّسيم الثاني للصورة المتحركة- لادد وأن بأخذ في 
المسبان البناء العلاماتبي» المكون من الثلاثية : علامات لسانية علامات تشكيلية» علامات أشونية ؛ وما يسم به 
من ممكنات تعبيرية» تتحفق من خلالما المضامين الإشهاربة التى بروز المشهر إبصالها للجمهور في ظل ممارسة 
إنسانية بجعل من نص الصورة واقعة دلالية تهدف إلى الحث على الاستهلاك وثقافته» وهذا الهدف رهين بوظيف 
آليات إقناعية إشهارية تعتمد الثلاثية السابشّة» والكشف عنها عليه أن مر نكل مكون على حدة؛ ليتشكل لدى 
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قنات الحَرف في الصورة الإشسهارية اثابئة 


مدخل: 

وكلانرة توه ابالعترن الظليلة اللزدويفة لبان و نعطات لوده والتنتنان ق الترصيع والدعيم: رجتم 
هذه الثنائية إلى قصور الصورة عن أداء بعض الوظائف التعبيرية» كونها لا تتحلى «الاعتباطية بين دال الصورة 
ومدلولها مثل اللسانء و لا تتسم بإمكانية تقطيعها إلى وحدات» إذ لا ننظر إليها إلاكوحدة واحدة لا تتجزأًء 
بالإضافة إلى إشكالية عدم حد ودية دلالاتها الإيحائية» ومنه تبقى الصورة دائما في حاجة إلى النسق اللغوي» لكبم 
جماح المعنى وترشيده؛ والدليل على ذلك كما برى الكثيرون أنه توجد بعض الملصمّات الإشهارية لا وي إلا 
عبارة لغوبة لا ”شك في دلاتهاء لكى من النادر أن تقدم صورة إشهارية ذات صبغة أَهَونية فقط (خالية من الجانب 


اللغوي) . فالرسالة الإشهارية تبتغى الدقة وتْشى انفتاحها على تأوبلات عديدة قد ميد بها عن المقصود . 


مكن أن تميز في النسى اللغوي في الصورة الإشهارية فيما بمكى ميزه بن عنوان الصدارة أو المانشيت وين 
الجانب التحريري الذي ملور كل ما علق بالرسالة الإشهارية. هذه الأخيرة طق عليها "النصوص الإشهارية" 
تتراءى في شكل شروحات أو بعض التفاصيل حول المادة المشهر لحاء دنضاف إلى العنوان والنصوص الإشهارية 
"الشعار اللغوي" للإشهار. وكذا اسم العلامة التجارية . 


وقراءة الصورة في مسئواها اللسانى- تتطلب المرور عبر هذه المكونات في تكاملها لا فى وجودها كذوات 
مسئقّلة؛ فهذه المكونات تشكل دنية النص الإشهاري الذي دشكل استراتيجية تواصلية ذات أهداف إبلاغية ؛ 
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المبحث الأول: الحرف بين المضمون اللساني والمظهر التشكيلي . 


ابلاغ البصري الذي تستهدفه الصورة الإشهاربة الثابئة» يبع الترسيمة الدلالية التي خطها بارثء من خلال 
تقسيمه للمعنى في الصورة على أنه تَليان: أحدهما يصف ما تقدّمه الصورة من بنية الواقع (تشخيص)» وأخر 
رمزي بدرج في اللامرئي (التجردد) . والبعد اللغوي باعتباره أحد التمثلات في فضاء الصورة» لا يخررح عن هذا 
الإطارء فهو خاضع لنتطيع "النظرة" التي تعد أساس الإدراك البصري من جانبء وللتقطيع اللفظي ذي الأصل 


1 الخط: 


إن الخط أداة من أدوات التعبير والاهتمام به قددم قدم لفك كه الأر الدل تغابها وارية لاس اموق 
المعروف أنه لم ثهتم أمة بالخط كما فعل العرب؛ فمّد أسبغوا عليه طابعا قداسيا عتدما ريطوه بككابة القرآن 
الكريم, مسسغلين جمالية الحرف العربي بطواعيته وتقوساته ورشاقتّه , و أبدعوا فنا أصيلا ظل يحافظ على قوائينه 
وقواعده هو فن الخط . « ولقّد كانت الحروفية” العربية والزخرفة والنمنمة والرقش وسائل مناسبة الخرويح من 
دائرة "التجسيد" والذهاب ععيدا في اللجريدات الغنائية البصرية التي بجمع بن الدلالة القادمة من النص الديني» 
والشعر والنثر» بالإضافة إلى الزخارف التي اعتمدت على ترائب الخطوط والأقواس» وتكوار اللوازم بما يودي إلى 


نوسن قز وافجة الشاف ا 


أي الخط- دالا على اللغة إلى تماذج بصربة ذات سحمة جمالية فنية» تأسر الملمّي» والأكثر من ذلك أن له قيمة ثقافية 


حضارية» ضمن البنية الفكربة للمجتمع عامة. 


الحروفية العربية تعنى الأعمال الفنية التى تعاملت مع اللغة العربية حروفا أو مادة بصربة التشكيل.» ولقّد ظهرت ضمن تيار ما عد الحداثة. 
' فؤاد عبد العزيز محمد ء موسيقى البصر في النص والصورة التلفزيونية-مقاربة جمالية بن المدخلات النصية والتشكيلية والصوربة الثاسّة والمتحركة في التلفزيون» كلية 
الاتصال» قسم الاتصال الجماهيريء مسار الراديو والتلقزيون» جامعة الشارقة» ص2 . 
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إن شكل حروف الطباعة في أي تصميم قد يحدث فرقا كبيرا في مضمون الرسالة التي يحملها التصميم إلى الناس» 
وقد نكون وقع هذه الحروف من الناحية النفسية توا على المشاهدين» فيؤثر سابا أو إيحاءا على ردود الفعل لديهم . 
1-ألأشكال خطوط الطباعة (5ع©612م17): 
هناك ثلاثة أشكال لخطوط الكثاءة المستخدمة في التصميم؛ وهي: 
- 56114 : بعض خطوط الطباعة تعمد هذا الشكل الذي يحنوي على أجزاء صغيرة تسمى (1265) والموجودة 
على زاوبة الحرف. 
- 5805-56111: وهي تلك الأشكال التي لا تحنو على (1205) في زواا حروفهاء وبالثالي فإنها تكون أدسط 
وأكثر حيوبة منها من جهة » وسهلة تكون الحرف الغامق (19010 ) من جهة أخرى. 
- 10600181197 : وهي أشكال الأحرق التي تتميز شدرنها على إعطاء بر الزخارف فى حركانها. 
ومن هذه بشكل عام فإن استعمال شكل (5615) تقليدي ورسمي» ومن هذه الخطوط (111065)» في حين أن 
5651 530) عطي الشعور بالحداثة والكتولوجياء ومن هذه الخطوط (116176018). 
1-عائلات خطوط الطباعة (وعتلتنسة"1 وععة]ءم13): 
هناك خمس عائلات للنص الكثابي في معظم برامج التصميم؛ وهي المسئولة عن سممك الخط أو عرضه: 
- ألاع1آ 
- (لممطولط) تملباوع ]1 
- 016010ممعك 


- 252010 
- عاع13آ1 


والجدير بالذكر هنا أن ليست جميع خطوط الطباعة قادرة على الكون في جميع حالات الخطوط: فعلى سبيل 
المئال: (ومصمطة1) سمي إلى عائين هي: (8010 متمابوع]) 1 (لاتتطمع)) فإنه شمي إلى عائلة واحدة 
فط هي : (116811185). قد برد مصطلح (11411) كثيرا في برامج التصميم وكناءة النصوص وهو ليس أحد 
عائلات الخطوطء وإمًا هو درحة ميلان الخط. 


1ح تصنيفات خطوط الطباعة (12551112261025') وعع192ءم17): 
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وفي الثالي أمثلة لأشهر الخطوط العالمية المستخدمة في معظم برام التصميم: 
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أما بالنسبة إلى أحرف الطباعة العربية فإنها لا تحتف كثيرا عن قياسات وعائلات الخطوط الفرنسية: إلا أن الفرق 
الوحيد هو أن الأحرف العربية تكون متضلة دائما حضها يعض من أجل تكوين كلمة ماء.وانحناءاتها أكين ومن 
أشهر الخطوط العربية المستخدمة في التصميم مادلي: 


سي أندلس 

تايمز نيو رومان إيريال 

مايكروسوفت سانو بسيريق 2 'رابيك ثرانسبيرتت 
مونوتايب كوفي بعتة 
سيمبليفايد أرابيك ديكرتايب ثلث 
ناهوما لبوا 


رشنا كن حال الدراحه كالفيوره الإقهاز:ة ألا كاك وان لتعارطة الحروت النرية للميتييلة فيا اناق * 


الخط النسخي: 


١‏ عبيدة صبطيء الدلالة والمعنى في الصورة» ص 177-176 بتصرف. 
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وهو الأكثر شيوعاء وأطلق عليه النسخ لكثرة استعماله في نسخ الكتب ونقلهاء لأنه ساعد الكاتب على 
السير بتلمه مسرعة أكثر من غيره» وامناز بإنضاح الحروف وإظهار جمالما وروعتهاء وتستعيل الصحف والجلات 
هذا الخط في مطبوعاتهاء فهو خط الكثب المطبوعة اليوم في جميع البلاد العربية. وقد طور الحدثون خط النسخ 
للمطام والآلات الكائبة» ولأجهزة التنضيد الضوئي في الكمبيوتر. 


خط الثلث: 


وهو بليه في الاستعمال للعناوين الرئيسية» وهو من أروع الخطوط منظرا وجمالا وأصعبها كثادة وإتقاناء كما أنه 
أصل الخطوط العربية؛ ومناز عن غيره من الخطوط نكثرة المرونة» إذ تتعدد أشكال معظم الحروف فيه؛ لذاك 
مكنكناءة جملة واحدة عدة مرات بأشكال مختلفة» وبطمس أحيانا شكل الميم للتجميل. وقد استعمل الخطاطون 
الكثيرة في التشكيل سواء ملم رقيق أو جليل» حيث تزبده في الجمال زخرفة و رونا . 
الخط الرقعى: 
الخط الفارسي: 

وهك أت اللمارطل ابيالاً: 

وتنفرد المنطوط الأجنبية بعدد لا حصر له من الأنواع منها:" الخط الروماني القديم والحددثء وهو الأكثر 
استعمالا في الجلات المعاصرة. بالإضافة إلى أنواع أخرى من الخطوط أقل استعمالا هي: المخط القوطي, المخط 
المنحنىء الخط المائل . 


' المرجع السايق» ص 177. 
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2-الأداء البصري للحرف أو المسوى الكاليغرافي: 
الحرف هو المادة الأولية الخط وفن المنط هو فن رسم لحروفه . والتتجلي البصري الحرف يحيل إلى فكرة أعم 
هي كيفية إدراك وتأويل المدركات» التي تتقارب مع النظرية المشطالتية الألانية ع«روذا[ة)605 '. التي ترى أن 
هناك علاقة للكل بالأجزاء؛ أجملها "حمد المكري" اعتمادا على مؤلف كوكولا 00018" و'يروتي 
0و2" المعنون د: "115028 ع0 عنا10أمقصة5" في ثلاث نقاط:” 
- العلاقة التفاعلية بين الكل والأجزاء وفحواها أن الكل يحنوي وبنظم الأجزاءء بحيث أننا لا ندرك إلا 
بالجمع ِن الأجزاء» وإذا حذفنا جزءا تير الشكل كله. 
- العمق والشكل؛ بحيث أن النظر في التنظيمين الداخلي والخارجي الأشكال البصربة» بأخذ «الحسبان أن 
اك الأشياء المحسوسة لا تنفصل عن شكل وعن عمىٌء فكل وو رسالة بصرية 10655386 
أعتاقة» ,اعتّبارها شكلا نفصل إلى عمق.” وتؤثر طبيعة العم في خصائص الصورة. 
رسو الشكل, المعصود «الرسو لدى كوكولا وببروني هو قدرة الشكل على شد الاثباه كر من غيره» 
ويكؤن قابلا للرسوخ عندما يحخضع للتونين الجشطالتيةء وخاصة ما تعلق منها بالبساطة والتناسب» 
والتقالى. وتبدو هذه القوانين منسجمة إلى حد بعيد مع قوانين الطبيعة العامة وهي البساطة والتوازن 
والدقة النسبية: * 
وزبادة على النقاط الثلاث المذكورة» أضاف " الماكري" عنصرا اعتيره مكملا لماء وهو "الفضاء" الذي 
بر تبط إدراكه " بالمظاهر المندسية لشيء انطلاقا من مُوضعه 911536102ع10 , و الاححاه 8و3اءه121 والكر 
تناع 25130 و المسافة ععصم15م 5 
' لأكثر تفصيل بنظر: محمد المأكري؛ الشكل والخطاب -مدخل لتحليل ظاهراتيء المركر الثاني العربيء الدار البيضاءء ط1ء 1991, ص 32-18. 


” ذكرها كذاك محمد التونسي جكيب» إشكالية مقاربة النص الموازي وتعدد قراءته عّبة العنوان نموذجاء ايمر العلمي الدولي الأول النص بن التحليل والتأويل 
والتلفي» 6-5 أفريل 2006, جلة جامعة الأقصى؛ جلة علمية حكمة نصف ستويةء غزةء فلسطنء الجزء الأول جوان 2006 , ص 551-547 . 


ا 115.4 ع1265538 065 1260010116 020106 112 خنا0م, 111128 ع0 5603110116, أع1نامتتزء2 .ن) , 13ناه8.)00 
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” محمد الماكري» الشكل والخطاب» ص 27. 
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وعلى العموم فالفضاء أصل فرع إلى عنصرين: ' 
1-الموقع : بجميع أنعاده الفيزنائية والمكانية» والتي سم الأشير عليها بواسطة مؤشّرات الجيهية والمكانية. 
2-فضاء الكثاءة أو جانبها البصريء الذي بدخل في علاقة تفاعلية مع العنصر السالف. 
فاهمية الفضاء في إعاده الجبهية أو المكانية أو في بعده البصريء لا يحصل قيمته إلا في إطار علاقة تفاعلية الحواس 
أو الذات الممارسة للفعل البصريء فموقثها يؤثر في مستوى تأويل الفضاءء بل إن المستوى الفكري والثمَافي 
والاجتّماعي ؤثر في مستوبات التفاعل وفي مستوبات تلقيهاء شول محمد المأكري: « إن الإدراك البصري عموما يرتبط 
التماذج والقيم الثقافية» فدون تربية» ودون نقّل للتجارب بكون الفرد المعزول أسبر نظرة نفعية 10011856 . ومن 
هنا فإن التربية البصردة يحب أن تراعي المظاهر الطبيعية في أغليها إما بهدف تأويل عمّلاني أو على العكس من 
ذلك اكتشاف ماف دلالات خطاب تصري 0000-6 

وفي تحديده لعلاقة اللساني بالبصريء يعبر " محمد اللونسي جكيب" أن العلاقة التى تنشأ بين اللغة والشكل, 
تكمن فى النظر إلى الشكل على أنه « لغة ذات مواصفات خاصة ©“ وأن الأشكال الخطية لا مكى فصلها عن 
للغة التي تفرض نوعا خاصا من التواصل هو التواصل المكثوب» وهذا ما أدى بالباحثين في الخطاب البصري إلى 
افتراض التشاءه بين العلامة اللسانية والعلامة البصرية. وهذا أعطى شرعية للشعراء بأن « جعلوا من البعد 
الشكلي أو البصري أو الغرافيك جزءا من التجربة الشعربة وم تعد لخة عمياء» بل صار لحا شكل» تنتجه نفسهاء 
وم تعد مجرد قالب فحسب © وهذا ما يذكرنا بالحاولات الكاليغرافية الرائدة لبعض الشعراء الغربيين» أمثال 
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! محمد التوسي جكيبء إشكالية مقاردة النص الموازي وتعدد قراءته» ص 551 . 

* حمد الماكري» الشكل والخطابء ص 29. 

“مد التوسي جكيبء إشكالية مقاردة النص الموازي وتعدد قراءته. ص 551 . 

“مد الماكري» الشكل والخطابء ص 144-136 . 

” عبد العالي بوطيبء آليات الخطاب الإشهاري الصورة الثّاسّة نموذجاء مجلة علامات» ص 124 . 
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وما سبق الحددث عنه بجلى كذلك فى الصورة الإشهاربة الثاسة؛ إذ محدد "مارتين جولي 11نال .2/1 " 
وظيفين للغة : ألما بتعاق بالمضمون اللساني وهو ما مت الإشارة إليه سابنًا مع "دارث" في إطار الحددث عن 
الترسيخ والررط -وهي وظيفة مباشرة- أما الوظيفة الثانية فهي غير مباشرة» وتتعلق بالطابع التشكيلي للغة أي 
ما أطلقّت عليه "صورة الكلمات" (الكاليغراف» الألوان 1 . وبشي ركل من كؤكولا وببروني" إلى الموضوع نفسه في 

كتابهما المشترك قائئين بأن الإشهار والملصمّات بلعبان على طريقة الطباعة, محولين الحرف في الغالب إلى أشكال 
تصويرىة جذابة.2 بحيث أن « الشكل الطباعي للخطاب الإشهاري ليس برا وليست له علاقة اعّباطية بدوال 
الخطاب وموالياته بل هو عمل مدروس معال»” كما نيه لذلك "بوسنس" ف كاده اليم "الاتصال والتمفصل 
اللساني": « لغدنا لما دلالة مزدوجة؛ فمن جهة توجد تلد التي تعطينا إباها إراداء والتي تعلمناها في المدرسة, 
والموجهة لمهم من قبل مَلقي الرسالة. ومن جهة أخرىء هناك تلك الدلالة التي بنمنحها لا رغما عنهاء والتى م 
تعلمهاء ويكتشنها عالم الخط من وسيلة لفصل التجلي اللاإرادي عن التواصل سوى التجريد» * لذلك كان "عبد 
العالي بوطيب" مُمًا -تحسب رأي الباحئة- حين قرّر أن دراسة الرسالة اللغوبة في الصورة الإشهارية إن تكون 
شاملة ما لم تحط بمستوين» حختلفين وممكاماين:” 

الأول: بخص مظهرها التشكيلي» لما بلعبه هذا المظهر» بمختلف حجلياته» من دور هام في التحديد غير المباشر 
وى الرسالة. . . وفى هذا الإطار تكني الإشارة إلى أن العلاقة الثرائبية للطباعة؛ على ما قد بنصلها أحيانا عق 


محنوى المكثوب» تبقى مع ذلك فاعلة في تحديد مسار القراءة» عموديا أو أفقياء مينا أو سارا . . .حسب نوعية 
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ع1 561231110116, أع تمزه .0 , 13ناع0 8.0 
"محمد خاين» العلامة الأمَوة والتواصل الإشهاريء أعمال الملتقى الدولي الخامس "السيمياء والنص الأدبي" » 2008؛ بسكرة. 
5 نظر : 193م,865,60,0016011,1987 123 0165 561211011011 1126 2 126100111102,تعطء 20 01115آ 
” عبد العالي بوطيبء آليات الخطاب الإشهاري الصورة النّاسّة موذجاء مجلة علامات» ص125 . 
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اللغة والثقافة» وبذلك تسهم, إلى حد كير في توجيه رؤبة المشاهد وتبيرها في أماكن حددة بعينهاء غالبا ما 
مشكل اسم المنتويج مركزها . 

كما أن اعتماد نمط معين في الطباعة عبر اختيارا تشكيلياء تتجاوز قيمّه التعبيرية الدلالة المباشرة للعلامة 
الغوية, لتشمل أبعادا إيحائية إضافية, لا فى أهميتها . لأن الكلمة المعروضة بشكل ولون خاصّينء في سياق 
سوسيو ثُقَاق عام؛ غالبا ما تشد المشاهد قبل قراءتهاء والتعرف على مضمونها المباشر. ماما كما يحدث مع 
المظهر اتشكيلي للصورة. فلا غرابة إذا ما وجدنا الإشهاريين مستغلون هذا الاخميار» بكثافة عالية» للحقيق 
أغراضهم التواصلية. ف« أسلوب الطباعة للحروف شربك أساسي في الأساوب ككل» ' الخاص بالإشهار. 

أما الثاني: فيخص المضمون اللساني» وفيه بم التركيز أساسًا على محتوى الرسالة اللغوية المصاحبة للصورة 
الإشهارية» بهدف ححديد العلاقة التكاملية القائمة بينهما. وهنا لادد من الاعتراف ,الدور الحام الذي تلعب 
الدراسة المعجمية والتركيبية, نحوية كانت أو بلاغية في ضبط آليات اشتغال اللغة لمؤازرة الصورة» في مهمة 
الماع بالمشاهد وححويله إلى زبون فعلي . ثم « إن خخصوصية الخط الإشهاري بمكن أن تتكشف أولا على مستوى 
نيوي. فما سمى (نصا) يحيل» في الواقع» على بنية ثلاثية موسومة بصربا وفضائياء والدرجات الثلاث لهذه 


0 7 4 3 : 7 5 2 
البنية هي: الّسميات (اسم العلامات والمواد الاصلية) والشعار والتحرير الكثابي» . 


النظر إلى ازدواجية عمل الحتوى اللساني في الصورة الإشهاربةء سيكون من المفيد تخصيص جزء للجانب 
الشكياق الكاليغراق» واو للمحنوى الإملاغى للنصوص المرافقة للصورة؛ ومنه سيتحذ من اسم العلامة ينيدا 


للأول» و من العنوان مجملا لمما معاء والشعار والنصوص التحريربة مدلا للثاني . 


' عمرو محمد سامي عبد الكريم, فن الدعابة والإعلان-رؤية فنية معاصرة» ماجستير تخصص غرافيك» كلية الفنون الجميلة» جامعة حلوان؛ الثاهرة. 1998؛ ص 
01 
”مد حدوش» عن الترجمة والإشهار, مجلة علامات» جلة ثقافية حكمة, تعنى بالسميائيات والدراسات الأدبية الحديثة والترجمة. المغرب» العدد 19» 22003 
غ42 
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3-اسم العلامة أمُوذْجا عن الأداء البصري للحرف: 


إن مفهوم "العلامة التجارية" بقاسمه تصوران حسب "حاتم عبيد" ؛ تصور أول برهن العلامة بالمنتوج 
ويجعلها خدما له وبعتبرها بعدا من أبعادهء ووفىّ هذه النظرة عرّفت العلامة التجارية بأنها « بمثابة الشخصية 
الاعتبارية التي مث الشركة ومنتجاتها والعاملين بها وغير ذلك من العناصر الأخرى المرتبطة بالمنتيم أو الشركة 
5-00 عنصر التمييز الوحيد بن المنتجات المّنافسة أو المتشابهة, ولا تكمن قوتها اللآثيرية في أنها آداة 
تسويقية وحسبء إِما تتعدى هذه المرحلة لتصل إلى الأهداف والرؤى المستقبلية لنجاح المنج والشركة وبّائهما في 
السوق .” وتنشأً قيمة العلامة التجاربة من مكانتها وصورتها الذهنية في السوق ولدى المستهلكين» عبر تارينها 


الطويل وما قامت به من مشاريع خبربة» ومساندة قضاا إنسانية لخدمة اجتمع : 


أما التصوّر الثاني حول العلامة الذي تحدث عنه "عبيد", فتنعنق فيه العلامة عن المنبم لتمسي كائنا خطابيا 
لا دنا ولد المعتى ...وى ظلل هذه النظرة جرت مقاردات سيميائية عديدة للعلانة بالنظر إلى ما استحد في حال 
السيميائية من توسيع لدائرة مجنهاء لنتعدى النصوص الأدبية إلى مجالات أوسع كالإشهار والسينما والأزباء. هذا 
الكائن الخطابي تساهم في تشكيله مجموعة من العلامات تعبّر عن طائفة من المدلولات» ولك العلامات قد تكون 
ذات طبيعة لغوية (اسم العلامة» الإعلان الإشهاري)» أو تصويربة (الصورء الألوان. ..) أو موسيقية (الموسيقى 


الإشهاربة) . أما إبلاغ ذلك الخطاب إلى المسنهاك فيتم باعتماد ركائر متو ةكاللفافة والمننوج والإشهار, * 


وترى الباحثة أنه من الأولى أن نطاق مصطلح "الرمز اللضور معنن" »على الحواب التشكيلية الغة (مظيرها 
البصري)» والجواب اللصويرية (صور ألوان) اعتباره أكر دلالة على وظيفته كمميّز للعلامة التجاربة» و يجنب 


' حاتم عبيد العلامة التجاربة مشروع طموح في شعار منواضع» مجلة علامات؛ بجلة ثقافية محكمة, تعنى بالسميائيات والدراسات الأدبية الحديثة والترجمة؛ المغرب» 
العدد 24, 2005, المغرب» ص 17. 
* ميسون محمد قطب و فاتن فاروق عتريس» الصورة الذهنية للعلامات التجاربة بن العولة وتددات العصرء بحث مقدم لمؤتمر فيلادلفيا الدولي الثاني عشر بعنوان 
ثقافة الصورة» كلية الآداب 26-4 1 بل 7 .ص2 . .15/6 م 3م طم 1.[0/215صل» . 2 تطامراء 20 1 خطام. تكتلكر//:صاخط 
حاتم عبيد» العلامة التجاربة مشروع طموح في شعار منواضع؛ مجلة علامات » ص 19 . 
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إطلاق 'الشغار ".على هاته الحوان؛ لآن لد وجودا مستقلا فى كرنه غبارات تزده للتدكرالسيلقة أو 
الخدمة وتميزاتهاء لذا تعبر جزئية مكملة للوغو؛ وهو كفيره من المكونات اللسانية له دلالثان لغوبة» و تشكياية 
تستمى بالمعل البصري . ومن المعروف بأن أنواع الرموز المصورة ِي الإشهارات منها :' 
المعتمد على الحروف فقّط 108013265 : 
وبحنوي على حروف معبّرة عن اسم الشركة أو انبج ا اختصار الإسم» أوتخووف اله عن الشركة 
ويجدر الاتباه إلى أن الحروف تصبح مع مرور الوقت عنصرا مرثيا وليس ممروءا؛ وبتعرّف الجمهور منها على 
المنشأة دون قراءتها . ومنها: رمز قناة الجزية الفضائية وموقع جوجل البحثي» وشركة نوكيا للهواتقف الذلوية, 
وشركة ديل الأمرمكية و1811 الأمرمكية, وكركاكولاء وغيرها . 
- المعتمد على الصور والرسوم فقط 5عم1020]98: 
ويكون الرمز من صور أو رسوم معبّرة عن المدشأة أو المشبج أو أي دلالة أخرى علبهماء مل رمز شركة أبل 
مأكنتوش» سكودا للسيارات» تويوتاء بيبسي كولاء وغيرها . 
-المعمد على الصور والرسوم مع الحروف: 
وبدمج فيها الصور مع حروف معينة» مثل شركة 82/787 للسيارات» وفولسفاغن؛ وفورد» وغيرها . تمكن أن 
تطلق عليها الرموز المختلطة . 
والحق أن « هذه الأشكال المختلفة وغيرها كثير تكشف لنا عما يحدث داخل (الرمز المصور) وصاب 
الخطاب الإشهاري بصفة عامة من تفاعل بين ماهو من اللغة وماهو من الصورة ».” وفي هذا المبحث سيتم تناول 
الوغو المتمد على الحروف مسَمثْلا في اسم العلامة إبرازا للمظهر التشكيلي الحرف» وعليه ستكون النماذج 
المقترحة جرد ميل لوجود هذا النوع من التدلال» وأهمينه في تثبيت هوبة العلامة. ويتأجل الحديث عن الدلالات 


الرمزبة الثاوية خلف الأشكال والألوان في اللوغو إلى الفصل الخامس . 


' طلعت عيسىء مذكرات في الإعلان ككادة وتصميم 11آ2[آ]2 كلية الآداب فسم الصحافة والإعلام, الجامعة الإسلامية, غزةء 2009, ص 11 . 


* حاتم عبيد» العلامة التجارية مشروع طموح في شعار متواضع؛ جلة علامات» ص 20. 
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وفي سياق ذكر الجانب التشكيلي للحرف» ذكر "محمد خارن" مصطلحين بسيّران التعامل مع اسم العلامة هما 
"تلفيظ الأنقوني" و"أسّنة اللفظي" ' ؛ نمثل الأول (تلفيظ الأموني) في كون اسم السلعة قد يكب بطريقة أنمونية 
حاكي السلعة وبجسّدهاء غابة ذلك حفر اسم المنبم في ذاكرة المْلقّي» سعيا من الشركة تقديم صورة للمديم تقترن 
الجودة. أما "أنقّنة اللفظي" فستجلى في تعريض المكونات اللسانية إلى تأثيرات الصورة؛ فيصير للغة مظهرا صوربا . 
مثل اسم 511210141 « فالحرف (5)» أمسى ميلا أََونيا يحيل على المسووج الممثل في السيارة إحالة غير مباشرة. 
ذلك أن كابة حرف (5) بالريشة على الطريمة التي تكتب بها الحروف اليابانية تقد في الذهن مصدر ما تنتجه 
العلامة نعني اليادان لاعتباره أصل تلك العلامة ومنبنتها» .” 

وبالنظر إلى كون اسم العلامة التجاربة» ذا أهمية قصوى في تثبيت الصورة الذهنية عن السلعة أو الخدمة 
والشركة المنتجة» فإنه دنال العنابة البالغة في تصميمه الغرافيكى» وبحرص على الحفاظ عليه من التزييف أو التقايد 


85 
- 


اللذين سببان خسائر فادحة للشركة إذا ما حصلا. ومن أمثلة التحررف المارس على اسم العلامة التجارية ما 
أورده صاحبا مقال "الصورة الذهنية للعلامات التجاربة بين العولة وتحدات العصر" معللين وجوده بأنه رد فعل 


العلامة اسما آخر دالا على معان معينة» مع الحفاظ على الجانب الغرافيكي نفسه. ومن النماذي الواردة : 


3 





- صورة (1 أ) تَثْل العلامة التجارمة لشركة كوكا كولا المشروبات الغازية. 


' محمد خان» العلامة الْأَمَونية والتواصل الإشهاريء أعمال الملئتَى الدولي الخامس "السيمياء والفص الأدبي"؛ سكرة, 2008. 
* حاتم عبيد» العلامة التجاردة مشروع طموح في شعار متواضع؛ جلة علاماتء ص 21. 
* ميسون محمد قطب و فاتن اروف عتررسء الصورة الذهنية للعلامات التجاربة بين العولمة وتحديات العصرء 


6.00 15601175 /011.[0» .12 اماع 20 1 مام تتكس// :ماغط 
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الصورة (1ب) الصورة (1 ج) 
- الصورتان (1ب»1 ج) مَثْلان تشوبها وتغييرا للصورة الذهنية للعلامة التجاربة» من خلال استّبدال الاسم التجاري العلامة 


التجاربة الأصلية تكلمات أخرى مثل كوا كرامة أو الرأسمالية . 


صورة (2 أ) مَل العلامة التجاربة لبنك أمرمكان أكسبريس . 


صورة (2 ب) مثل تشوبه للصورة الذهنية للعلامة التجاربة الأصلية من خلال تغيير 
الاسم التجاري إلى 836015:55 43/11:1210871. الذي عكس اللعصب والتحيز 


ضورة (3 أ) العلامة التجارية لشركة برجركييجح 11216 8101081 


صورة (3 ب) بمثل تشوبه الصورة الذهنية للعلامة التجارية الأّصلية من خلال استبدال 


الاسم التجاري العلامة بكلمات أخرى تعكس صورة ذهنية سابية سيئة عن العلامة 
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0 


الام 


صورة (4) مثل العلامة التجاربة اشركة مِنّزا 


22 
صورة [4ب) بعكس صورة ذهنية سابية عن العلامة التجاربة الأصاية 
هت أتقط 1228م من خلال استبدال الاسم التجاري تكلمات أخرق ذات معان ودلالات 


سيئة. 

وهذه التشويهات لاسم العلامة أمثللها كثيرة في الواقم؛ فالواحد ما أحيانا دتخدع منج ظانا أنه الأصلي» 
فيقتني منسجا آخر مقلداء والسبب في ذلك هو الجانب الشكلي لاسم العلامة الذي يكون شبه مطابق المنتم 
التصرد .و صلم لمقاد يوظف حتى الأأوان ننسها لتكتمل عملية "الخداع البصري" المسئهاك. ومع ذلك ليس 
التشابه في اسم العلامة دليلا على التقليد دائماء في أحيان كثيرة بلجا المشهر إلى إطلاق اسم للعلامة مشابها 
مسيم سابق» وذلك دعما لاحتّمال التذكر لدى الملقي» وتنْبِينا لموبة الشركة و سياستها المتطورة. من ذلك شركة 
"لوربال" في المستجين 815139713 و 181:9/15/13: 


8/0110 
ع١‏ الااعظم 


بدعد ميا 
6/اعكاة 
ص | 4 


5 
071 
0 





اضع68نا 


الصورة (5]) الصورة ( 5ب) 
« من هنا كان النظر إلى المتنويج الذي تقدمه الصورة الإشهارية باعتباره اسما في المقام الأول» إنهكذلك قبل أن 
تكون مادة للتداول والاسهلاك» لآن ما لابج إليه الذاكرة من أجل استحضار "ما مضى" هو هوية لن تكون بادية 
إلا من خلال أسم» أو من خلال شكل أومن خلال ضورة اوه يلال تداعيات صونية فمئط 14 


معي شكراد» سيميائيات الصورة الإشهارية, ص 57. 
168 


إذن» فالطابع التشكيلي الكاليغرافي للحرف هو تاب تاريخ طويل من الاهتمام بالكثابة» ذلك الفسق التجرددي 
ذي مسحة فنية؛ إلى خزان للمعنى سُشكلاته المختلفة وفضائه عدا ولوناء حتى تقصّد البعض وسمّه الاشونية أي 


لو سثنة الرمزنة هناها محتقت بدالا حكة من خلال أَمُوذيج "اسم العامة" كونه صار عَلما عليها . 
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المبحث الثانى: العنوان والشعار اللغوى. 


مواصلة لتّحرّي النسق اللغوي فى خطاب الصورة» وعد الإشارة إلى "اسم العلامة" كلجل للبنية التيبوغرافية 
للحرف» داتي دور "العنوان" و "الشعار" اللذين يحضران نقوة مسّمدين معانيهما من المضامين اللسانية التى تفترض 


لما استعمالات لغوبة خاصة: وقد نَعدّنانها إلى الأداء البصري للدلالة بما كثنفهما من مظهر تشكيلى . 
1-العتوان: 


1-أسمفهوم العنوان: 
تعدّدت مفاهيم العنوان» تبعا لوجهات النظر والجوانب المرتكرٌ عليها في التعررفات» لك عموم التعريفات تق 
على اتسامه بالوجود المادي لأنه أول ما مّع عليه البصرء وارتباطه دلاليا بالنص الحيل عليه» كونه العتبة الأولى 
لتفسيره وتأولله» ومنه فهو "علامة" قصدية قائمة بذائهاء وعليه ف« العنوان ليس فقّط هو أول ما نلاحظ من 
الكثاب /النص( في شكله المادي)» ولكئه عنصر ساطوي منظم للقراءة» ولمذا التفوق تأثيره الواضتح على كل تأويل 
ممكن النص» .' 
1-تظهراته الإشهارية: 
العنوان في الإشهار هو الجملة-أو مجموعة الجمل-الصحيحة والكاملة» التى تعبر عن المضمون, ويُعنير أهم 
عناصر الجاذدية في الإشهار» وغالبا ما يوضع العنوان في الجزء الأعلى منه» وسَمَئن المصممون في ميزه وإبرازه. و 
تتنوع العناوين في الصورة الإشهارية الىه” 
[“الكراق الباقيرة 
له طبيعة إخبارية» بحيث قد بقلل من اهسمام القارىء بقراءة تفاصيل الإشهارء مثّل العنوان الثالي (تتزبلات 
كرى لغابة 450/ على جميع المنتجات إلى غابة. . .) فمثل هذا العنوان بخن القارىء عن متابعة قراءة تفاصيل 


001151777 1ع 21361011 ع طناك 011 1دطاةد 051115م015:ع11] نال 12310116 12يكاء210 160آ 
1-2م,1981ب1:1نام3 


* نجم عبد شهيب و نور الدين الناديء الدعابة والإعلان في السينما والتلفزنونء ص 145-143 دتصرف. 
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الإشهار حيث يضمن أهم المعاومات التي قد تثير اهتمام المسنهاك الحتمل. وعند استخدام هذا الأساوب » 
فعلى مصمّم الإشهار الاختيار بين تضمين العنوان أهم المعلومات أو الاستغناء عن ذلك إلى الرسالة الإشهارية 
الكاملء أو وضع بعض المعلومات داخل العنوان وترك الباقهي للرسالة الإشهارية» وإذا ثم تطبيي ذلك على العنوان 
السابق بالشكل التالي: (تنزءلات كيرى) وترك ما تبمَى للرسالة الإشهارية. 
ومن العناصر التى تير اهسمام القارىء ما يستخدم في الإشهارات من عبارات خارجة عن المألوف في مثيلاتها 

من السام؛ مثل مقارنة قوة أحد أنواع السيارات مع أحد الحيوانات كالأسد أو الحصانء أو أحد الشروبات التي 
6 القوة والنشاط والحيوية إلى حد قد بصل إلى النشاط الخارق. 
2-العنوان غير المباشر: 

شنصر هدف هذا العنوان في جعل القارىء سسّمر في القراءة حتى نهاءة الإشهار» وذلك من خلال الاسّعاد عن 
نشر جميع الحقّائق بشكل مباشرء مثال ذلك ما بنشر في بعض الأحيان كإشهار لمتبح ما على الشكل التالي: 
[الرجال نفضلون الشمراوات) ثم عنوان آخحر شول: ( الشقراوات بفضان الرجال الذين ستخدمون عطور. . .) في 
هزه الحالة فإن العنوان الرئيسي هو غير مباشرء إذ لم يحنو على أي شيء علق بالسلعة موضوع الإشهار» وحتى 
ستطيع القارىء فهم الأمر جيدا عليه منابعة القراءة. 
3-العنوان الصحفي: 

مناز بالاختصارء وهدف إلى حَحََي تأثير سريم ومباشر على القارى», وبلجاً بعض مصنمي الإشهار أحيانا 
إلى هذا الأسلوب للقديم السلعة» مثال (مٌديد فترة اللتزئلات إلى . ..) . 
4-العنوان الامستفهامي: 

بهدف هذ الأساوب إلى إثارة اهسمام القارىء للتعرّف على الإجابة من خلال هذا العنوان الذي بأخذ شكل 
الاستفهام والسؤال» مثل العناوين المنسّشرة: [كيف تصبح مليونبرا؟) [كيف تتعلم الأمانية في شهر؟) [كيف تحصل 
على وزن مثالي؟) . ومثاله كذاك إشهار ساعات (جيجر لوكولتر) : (هل سبق أن اخترت لنفسك ساعة بد 
حفيقية؟) 
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5المنوان الآمرة 

نزم مصمّم الإشهار هنا بصيغة الأمرء ولا قواعد تحكم هذا العنوان إلا تلك التي تشير إلى ضرورة احتوائه على 
كلمات تَحمْنَ الحدف الإشهاري مثل العبارات: (اشرب. . .) (اشترك الآن) (لا تدع الفرصة تفوتك) . وكذا: 
إشهار سيارة ( 71 دي3): العبارة: 0697824 ع1 2عمعام أء كمعد 705 185611162 
-إشهار[ 1>14 ) عن سيارة [ 0581:4150 ): أشعر بالاسكار. 
-إشهار دار الأزباء السعودية (نعومي) القائل: أَضيئي حربك في مماء الأحلام. و توجي نفسك ملكة الأنوثة على 
عرشك الماسي . 

وفى أحاين كثيرة تمل العنوان في الملص الإشهاري اسم السلعة حيث نم اخيار مط كتابي كبير نوعًا ما خذ 

حجم حرف أكبر من النصوص . وهناك من يجعل العناوين في الإشهار رئيسة وثانوبة؛ تثمثل الأولى فيما سبق ذكره 
5 أنواع» والثانية تعمل على التفسير والإضافة للمعلومات المُعلقة بالسلعة موضوع الإشهارء إلا أن الغالب أكثفاء 
المشهر بعنوان أساس» ثليه النصوص الإشهارية رفّة الشعار أو دل ونه . 


عبر "هوك 510616..آ " العنوان إشارة سيميائية تدخل في إطار السيميائيات» تتناول المعطى الثاني في عملية 


الواضل؛ #الغتوان حسبهة 


- علامة ثقافية لإحالته على عام بمكن وواقعي» فهو يؤر في تفكير الإنسان وتوجيه تصرفاته . 
غلمة إشاريةة لإشارته إل النص من خلال تسميتة. 
- علامة إشهارية» تتح ترويم النصء وتداوله؛ لآن العنوان يحول النص من شيء مستعمل إلى شيء 
متداول. ' وهذا ما بزدد من فعاليته كإشارة تواصلية تعمد الإقناع والإغراء؛ الإقناع بفكرة مدخلية 
للنص» والإغراء شراءة ذلك النص . 
عن هذا "تتكس أل اكوا فب أن ناسق مع العناصر الأخرى المكنة للرسالة الإشهارية-وهي هنا 
الصورة- . ويكون القصد منه الْثير وإبلاغ فكرة تدم وصف الساعة بالتميزء بوظف لأجلها ما أمكى من مقومات 


ا 011 20310116 13كاء210 10آ 
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لغوية جذابة سهلة. لكى العنوان لا يكثني فقط بالمضمون اللساني» بل يخضع لما سبق الإحتفاء به من مظهر 
كاليغراقي للحروفء توضحه الفقرات الموالية . 
1سج_المسوى البصري في دنية العنوان: 
إن طبيغة الفنوان ووظلافله وكل بسستوراته» كل اك رض علن المثلتن سنلوكا خاضا: وتحددا مق فك الرمون, 
والظطا و لامطاقاك لمتوونة قن مناه رقشدي ادق الاعطار» واه قلت لقتل الالالاكه وا غير ذل كدقنا قد 
دكشف عنه التحليل . ومن هنا فإن العنوان مشسخل مثيرا معرفيا ستهدف كل ما نويه قوالبه التنظيمية» ومكؤناته 
الدلالية» ومسسئواته العلامائية. 
وبنضاف إلى هذه المسسويات جانب أساسي من الجوانب المكونة للعنوان وهو الجاب المتصل شن الطباعة 
والخط والكاليغراف» التي قدمت للإبداع الآدبي إضافات فنية وجمالية. ويطاق عليه " فضاء العنوان", ومادته 
الأساسية هي : الألوان والمخطوط وتقّئيات الطبع. وكل ذلك مرتبط بالوظيفة الإبدبولوجية الكامنة في العنوان 
وفضائه» الذي نوفر على دلالة ثّافية تساهم في الرفع من إمكانية تجا المتتويج أو فشله ولا شيء بمنع من الحديث 
عن وظيفة إشهارية شوم بها '. « أي 0 فضاء العنوان سكون من جانبين اثنين» هما: 
1-المستوى النطي/الكاليغرافي. 
2-الجانب التبرجي الذي يضم عناصر الإغراء من ألوان وتشكيل» التي تمارس تأثيرها على الملقي. ».” لأن كون 
العنوان علامة فإنه يضمن على المستوى الأنقوني دليلين : خطي» لوني . بالإضافة إلى أن المستوى الإيحائي هو 
الذي سكفل سحليل وتأويل المعنى المرتبط بهذه المسنوبات» والجانب الشكلي (المظهر البصري: المنطي واللوني) هو 
جزء من الدال» لأن المدلول كيان مستّقل قائم دذاتهء هو النص و إحالته وعلاقته بالعنوان. 
ومنهء فإن ما ثم ثناوله في فصل سابي حول دلاغة الصورة الإشهاربة وعناصرها « تقبل أن تكون أداة من 


أدوات مساءلة البنية الخطية فى العنوان» ورعبارة أخر: ؛ إن قاسمما مشاركا بن جميع مكونات العنوان (فضاء العنوان» 


' محمد اللونسي جكيبء إشكالية مقاردة النص الموازي وتعدد قراءته عتبة العنوان نموذجاء ص 545 . 
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والبلاغة دلالة وتاويل» . ! 


وكانموذيح عن المستوى البصري الكاليغرافي في العنوان» الصورتان: 





الصورة (6]) امور 0 
النسبة للصورة (6 أ): فزبادة على دلالة الخلفية العنوانية على الاتعاش والنشاط من خلال المخطوط العشوائية 


البنية البصرية لكثاءة كلمة "نشاط" جاءت لتخدم فكرة (النشاط) بحروف انسيابية وانتهاء حرف المد الأف 


مشكل صعفة كهرنائية» واختير الف (وليس النون أو الطاء) لهذا المي لكدلالة على أن الانتعاش والحيوية بأتيان 
سَدرح عملية الشرب. 

الأمر نفسه مع الصورة )6 ب) مع اخئلاف بسيط هو أن الخلفية ذات خطوط إشعاعية وهي تيل إلى البرتقالي 
كون التركيز في هذا المشروب على (الأناناس) . وأبد شكل الكلمة (ذوق) فكرة تيز العصير بذوق خاصء برسم 
فاكهة على حرف الوا دلالة على أن التلذذ الطعم يكون في قلب عملية الشرب . 


' محمد اللونسي جكيبء إشكالية مقاربة النص الموازي وتعدد قراءته عتبة العنوان نموذجاء ص 554 . 
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2-الشعار الإشهاري اللغوي: 
2ا بيو ووظائفه: 

وهي جمل ميزة سم تكرارها بشكل مننظم في جميع إعلاات الحملة الإشهارية» أو طوال مدة زمنية طويلة قد 
تصل لسنوات كثيرة» وذلك من أجل زبادة إمكانية التذكرء أو إيحاد وتدعيم فكرة بيعية معينة» بما يحم الأهداف 
الإشهارية المطلوبة. 

وبوصف الشعار عادةٌ أنه وعد الماركة أو مكاتهاء ومرور الزمن تستطيع الشعارات أن تتحول إلى وسيلة تقال 
من حجم الاخئّلافات حول المننبه» وتساعد على إيحاد صورة ذهنية راسخة تعكس وضعه في السوق» ويمكى بعد 
ذلك استخدامها بديلاً للرسالة الإشهاربة حين تصل لدرجة عالية من التذكرء وينم استخدام الشعار كعنوان في 
الإعلانات المطبوعة. ' 

تتمثل وظائف الشعار اللغوي في:2 
- إيحاد هوية خاصة: 

وهوبة المؤسسة هي الطرقة التي عبر بها عن شخصيتهاء من خلال إضفاء طابع إنساني عليهاء وقد تعطي 
انطباعا القوة أو الأناقة أو الخبرة» وبعد رسم صورة معينة عن المؤسسة عملية بطيئة تناج إلى سنوات من الإدارة 


الدقيقّة فهى أكثر استمرارية من الحملة الدعائية لأنها مل الفكر الاستزاتيجى الذي ظالكل الحملات. 


- 


- حمق الاسسّمرارية للحملات الإعلانية: 

عمل مخنططو الحملات الإعلانية على إيجحاد صيغة مشتركة للاستّمرار والتشاءه بين الإشهارات المكونة للحملة: 
ومنها التصميمات المأشابهة ِي الإطار» أو إضاءة الصورء أو درجات لوثية معينة» أو ألوان محددة» وتعد الشعارات 
الإشهاربة من الوسائل التي تؤدي مثل هذا الدور, بالإضافة إلى ربط الحملات مع بعضها البعضء ولذا لا تلجأ 
الشركات إلى تغيير شعارها إلاثي حالات نادرة تعكس نغييرات كارى؛ 0 إذا كان الشهان. ا ولعو 


” المرجع نقسه» ص 7-4/. 
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-دعم احّمالات اقدكة 
فالشعار المصاغ بعنادة من العوامل الأساسية لزدادة قدرة الجمهور في استّدعاء اسم المؤسسة أو المتي. 
2 أنواع الشعارات الإشهارية: 
-الشعارات المؤسسية: 
وهي الشعارات التي تبكر لإيحاد صورة ذهنية تعككس مكانة المؤسسة المّميزة» وتتميز بالاستمرارية لفثرات طويلة 


لانها تعبرعن فكر استراتيجي للمؤسسة. ومن أمثلها باللغة الإنجليزية: 
(001) 0069)) غ1[ 15 0019 0063 

(0062-019)) 00623-013) 117335م 

(:107ع3) 01209107 ن) اللاعمطتناء 00 عط 1" 

(516126125) 1007726101 01 11ماعلا 010621 

(50217) تتعط)0) 0ل ع11آ 

(0013) 51مع2) 0012) عط 15 .1ومعط 


-شعارات البيع المباشر: 


وهى الشعارات ال تركو على مممات أو خصاص السلعة المعان عنهاء وتتغير غالبا غير الحملات الإشهارية. 
ومن امثلنها: 
(1"0ك1) 0ممع 'مكاء1! تععما1 
(وع د11 علتم لآ عا عط ]1 ) غملام م1 غ111 وتقطا دتلاعم عط اام 
(7/17/15) 13205 :9/0111 12 غ01[ راكبدمك/ط تتنامتلا ما 5كاع/7 :اع 1/1 


-الشعارات الي تسسهدف السلوك: 
وهي الشعارات التي تتستهدف قيام المسسهلك باحخاذ قرار باستخدام المسيج» ومجمع أحيانا بين مزالا المنتجح والرغبة 


في القيام فعل معين شكل مباشر أو غير مباشر» وتتغير غالبا سغير الحملات الإعلائية. ومن امثلها: 
(طعع 1701125172) 0ع1مة7 10111715 

(0019) 1ومعءط) غ1[ 5و1 00118 

(0012) 1ومع١)‏ !نقة0[ 1[ومعء2 2 :1131 

(21آ ألكا) غهكا-1كا ‏ عتكقط علوعغ0 2 :1131 

(حأومغط1اع743 عاممظذ) غخمعك] 11ل علمتط 1' 

(021طمنوط) :1/53 ناملا عورا 

(عكلالا) غ1[ 00[ اكنال 


-الشعارات التي تركر على خصاضص المسهلكن: 


156 


الحملة الإشهاربة غالبا. ومن امثللها: 

(علمطةط1ن)) ومرعع1؟ تاعلاع0 111 عط 1" 
(له1'016) غ1 1م770 مط"] عكبتوعع8 
عتاءع) عرتاءع 1 عكلنا ععتاء؟ عكلنا كله 
(15املط0157)) متا نا ,715102 نخنامملا 
(17159) ع5 10 ه177 97011 ماعط ل1ع7ك 115 
(5ع260عط/1لا) 105متمطقطء 01 أمهككلوء1]81 
(لإمتتث 5ن1ا) ع6 حنقء 52011 11[ ع8 


2ج خصائص لغة الشعارات الإشهارية: 
- الحرص على الإّاع: 
من خلال الاعتماد على استخدام الجناس والسجع والموسيقى والتورية وغيرها من الحسنات البديعية» وتكرار 


الأصوات في الجملة» وإيحاد موسيقى داخاية؛ بما ساعد على سهولة تذكر الشعار وحفظه. ومن أمثلتها: 


(01217) 0[ عناملا متكاد عط ]1 عام[ 
(جتاع'1) جتاع'1 ععلنا عتاع1 عكلنا 5له0) 
(اأمتام8) اعم جنا 1ععاء1م “1ععاء111ن عط 1" 
(9381131[) عع236 ...عع3م5 ...ع0130 
([123101)) عاد ]*موء120 01 .. عطاك وء100آ1 


- رط الشعار اسم المدجج: 

حيث بسهم هذا الأمر في تدكر اسم المنشيح بدلا من حاولة المسنهاك استدعاؤهء وحتى لا يحدث أي تداخل مع 
و«علع'1) عرعلع]1 115[ بجواع] 

(لاء0ط) لاعما ما ناموط 

(72ع3111) عمطن 341111 115 


(00012) 1201025 ) غ1 0001 1101235 .غ1 50012 1156[ "1002 
(أعمتةن)) اأعمتةن) 2 101 علتمط شح عللة؟ 1'1 


-ساطة الفكرة في عمقها: 
البساطة هنا لا تعنى عدد الكلمات أو سهولة الفكرة, بل القدرة على جعل | لفكرة العميقة في مّناول مختاف 


الغاز او افتراضات من الجمهور. ومن امثللها : 
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(163ط105) 10120110177 طلغل/الا طاعيده 1 مآ 
(1112©5' 152010) 12 15 ممه 165 11 

(112265 1"1222121) الاعستطامه مم ,1 "اآ ملل 
(وعمتاعتخ لعغتمنا) دعكلة :والمعاظ عط ج11 
زع طتكا تتعع 1نا) 5900111337 ]1 1135 


-قابلية الوعد للتصديق: 

فالوعد الإشهاري يحب أن بكون قابااً للتصديق كنقطة مركزبة في البيع؛ دون مبالغة أو تهويل فوق قدرات 
الشركة أو المؤسسة: فالمؤوسسات العملاقة ذات الصورة الذهنية الطيبة تستطيع تقديم وعود واثقة قوبة» في حين لا 
تستطيع ذلك الشركات الصغيرة. ومن أمثلها: 


7لا ل/طا8) عمتطاعممط عما كلمل عأتمستان عد ]' 
(0قاتع طامط 11 ) لععا« تتعكط ج23/طا باه لا طقط ]1 0112117 1/01 


-الاختصار والتركيز ما أمكى: 
كلما كان الشعار قصيرا كلما قل الجهد المبذول من جانب الجمهور في حفظه وتذكرهء إلا أن المهم هو تميق 
الحدف من الشعار» وإذا لم سَحمّقَ الحدف بالاختصار يمك أن يطول الشعار. ومن أمثللها: 
(كاتكط) مع1210آ جد[ 117 
(1'037019) مهل كاعا8 
لانس) ؟ علانط غه© 
(815160) ! 815160 بطم 
(مناه50 1'"5اعطممطةن)) !000) امخلة إممكة 
(72ع3111) عمطلا 341111 115 
(معع 17011251:2) 5120211 علصتط 1" 
فألفاظ الشعار المرافّة للصورة يحب أن تكون منشمّاة» إيحائية مركرة في بعض الكلمات لحم الحدف المرجو 
منهاء وبكون هذا الاشتماء اتباع أربعة مراحل أساسية حددها "روسى هجمان 2"16.1111812282 وال مك 
اعتبارها خطوات لتصميم الشعار وصياغته التهائية: ' 
1- تحديد التغيير الذي سيحدث له لبر المطلوب في سلوك المملقى . 
ضري الك ة لإتَاج صورة ذهنية 1/102421 170886 مسد تغيبرا في الساوك . 


3- تفنيت ثلك الفكرة إلى أجزاء 3 حديرها برموز اصطلاحية: ستطيع استخدامها لكين عبارات. 


1 روسي هجمانء اللغة والحياة الطبيعية البشربة» ترجمة داود حلمي» أحمد السيدء عام الكثب» الثاهرةء ط 1,» 2000, ص 166 . 
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4- تنظيم تلك الرموز في سلسلة يرنطها بواسطة القواعد والمؤشرات النحوبة والتى سستمكى الملني من إعادة 
:3 الأطيلنة اراد" توضيليا اع الكتعان. 

وبالرجوع إلى الخطوط العريضة لهذا البحثء فإنَ الرط السابق للإشهار ,الدعاءة بلتمس العذر في تقصي 
الجانب الإبديولوجي في الشعارات الإشهارية, لتكتشف أن الإبدبولوجيا الوطلئة في هذا الخطاب هي التشجيع على 
الشراء أولاء و محاولة الْآثير على الأفراد والجماعات إقناعا واستّمالة عاطفية؛ بترويم بعض الأساطبر والعادات» 
وترسيحها لدهم من ناحية ثانية. 

من بين هذه الجوانب السلبية للشعارات مخاطبة نرجسية المرأة باللعب على وتر الجمال» كالشعار الذي تتخذه 
شركة 180701 214176 لمستحضرات التجميل: (جمالك بول من أنت)» فالرأي أنه شعار يحوي احتقّارا 
للمرأة أكثر منه إعلاء لشأنها؛ فهي لا شيء إن لم تكى جميلة» وإذا كان كذلك عليها أن تسعى بكل الطرق لآن 
تصبح جميلة. وثا ترسخه الشعارات الإشهارية توجيه اهماما الملقين والتحكم في أذواقهم فالتامل في العبارة: 
(عبادات. . .سحرء أناقة واحتشام) بير التساؤل: لم هذا الترتيب؟ وأي الأمور أولى: الاحتشام والأناقة أم 
السحر؟ ”. ليأتي الجواب: إن المرأة المعاصرة صارت تلجأ إلى العباءة من أجل التزين لا من أجل التسترء والشعار 
السالف بغذي هذا التوجه. وفي الفصل السادس توسع فى معالحة الطابع الإدد بولوجي للصور الإشهارية» سيما فيما 
هو مويحة للمرأة أو بوظتها . 

واستنادا على ما سبق يبن أن العنوانكعتبة أولى للنص الإشهاري ببقى هزيل المعنى-على الأقل في مستوى 
الصورة الإشهارية الثامئة-إذا اعتمد على "عنوانيته" فقطء أي كونه مدخلا لفهم النص» وم نصاحبه هالة تصميمية 
عد الكاليغرافى (تشكيل: فضاءء ألوان) الذي بعين على تأويل ا م الشعار اللغوي فيعتّمد المضمون 
اللساني أساسا لميّزه وعليه بصبح من الضرورة بمكان الإلمام بشروط إبداع الشعارء ليحدث الأب الإقناععي 


المتوط به أو سجاوزه إلى بعد إبدبولوجى معين . 


* والمتلئي العادي (والإشهار بطبيعته موجه إلى عموم الناس) قد لا يخطر بباله إمكانيات التقددم والتأخير في اللغة» بل بأخذ العبارة بالمعنى المباشر السطحي . 
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المبحث الثالث: النصوص الإشهارية. 

عد أن تلعب العناوين والشعارات الإشهارية دورها في جذب ااه المتلمّي» وتكوبنه لفكرة مبدئية عن فحوى 
الصورة الإشهارية؛ بتي دور الجانب التحريري المتمثل في النصوص الإشهارية» ذات الْأيْر الكبير في تحديد مستوى 
قراءة الصورة مشكل عام «النظر إلى ما عرفناه عن كون اللغة الْحدّد مسار الدلالة فيها . 
1-تظهرائها الإشهارية: 

النصوص الإشهارية عبارة عن « أقوال ذات صيغ مختلفة؛ هي عموما صيغ تقريرية. . أو هي عبارة عن جمل 
قصيرة مجموعة في داقة إشهارة. . .وهذه الباقة (المنوالية) من الجمل القصيرة قد تكون خبرية وقد سداخل فيها 
الخبر بالاستفهام والتعجب والإقرار. . .وإن كان لكل مقام مقال» فإن لكل غرض أسلوبا ليق به وبلائمه وبنهض 
علي 1 

برى "حميد الحمداني" أنه إذا نظرنا إلى موضوع الإشهار الأساسي» وكأنه غرض من الأغراض لقلنا أن 
موضوعه :المدح « لكنه لا موجه مثل الشعر إلى الممدوح بل إلى السلعة أو الخدمة أو إلى الأفكار التي براد 
تسويتها . * ولهذا السبب لا يحتوي على النفي ٠‏ ولا على التهي» ولا على الاستكار» .” ولن هذا لادتطيق على 
رأي الحمداني- على كل الخطادات الإشهارية؛ فكثير من الصيغ تستعمل هذه الأساليب» لكى بالنسبة لما هو 
منافس السعة المعروضة؛ سواء بشكل ضمني أم بشكل مباشرء مع الحرص على عدم الإشارة إلى العلامات 
التجارية التي تدل على المنتوج المغابر تنبا المتاعات القضائية. أي أن الاسستكار والتفي والنههي تكون من نصيب 
كل السلع المغايرة» وأن المدح والإثبات والتركية تكون من نصيب الساعة الخاصة. " 


' عبد الله أحمد بن عوء الإشهار بنية خطاب وطبيعة ساوك مجلة علامات» بجلة ثقافية حكمة: تعنى بالسميائيات والدراسات الأدبية الحديثة والترجمة» المغرب» 
العدد 18» 2002, ص 112. 
2 حميد الحمداني» مدخل لدراسة الإشهار» مجلة علامات» ص 83. 
محمد خلافء الخطاب الإقناعي الإشهار نموذجاء مجلة دراسات أدبية لسانيةه ص36. 
“حير الحمداني» مدخل لدراسة الإشهار » مجلة علامات» ص 83. 
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على أنه براعى في النص الإشهاري « الصدؤء والقابلية التصديق» والقابلية للقراءة» والبساطة والمواءمة مع 
احتّياجات المسسهلك». ' الذي نوه له عبارات تثير اهتمامه كمرحلة أولى بالتركيز على احئياجاته» ثم تحاول 
إقناعه باهمية المتيج المقدم لهء دافعة إباه إلى اذ قرار الشراء أو التجرية بدافع ارد عليه السلعة من مزاباء و 
تزد على ذاك ذكر امتيازات أخرىكالتخفيض أو الضمانية أو غيرها . 

عدد " طلعت عيسى" أساليب اشكار نصوص إشهاربة فعالة» وجعلها و1 في: 

أ- البناء الفكري المنطقي للنص . 

- د الأكثقاء شكرة واحدة فقط . 

- ج الاختصار الشديد . 

- د- التركيز على المزايا والمعانني وليس المخصائص . 

- ه العناية باللغة المستخدمة. 

- و التوجه إلى المسسهاك دشكل فردي. 

والح أنه مكن الاتكال على هذه العناصر لتحديد البنية اللغوبة للنصوص الإشهارية؛ المتواجدة في الصور 


الإشهاربة الثائة» وخصائص توظيفهاء وما له من دور دلاغي قار. 


2خصائص لغة الإشهار: 
2-أ-البنية الإقناعية الحجاجية: 


« حنى يحثق الخطاب الإشهاري غاسّه الإقناعية عليه أن بؤسس منطقه ببراهين وحجح تدعم الاطارويعة 


(السلعة ) » وجعل منها منالا مقبولا ومرضيا لدى المسنهاك » وبقوم الإقناع هنا على الحجاجج اللغوي الذي يعمد 
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1 


ددوره على ٍ 
1-ترتيب الأفكار على شكل جمل متساسلة. 

2-الشاهد الحجاجي ( أقوال الحكماء والأطباء » الأمثال والحكم) 

3-المبدأ الكوني سد له » مثل ما بؤسسه الطاب التالي : الصيف بطل ويرحل » الخررف دشرف وبودع الشناء 
ظهر ويحتفي » الربيع يزهر وبخيب لكن إذا كا نكل شيئ غير فقهوة سمر هي هي لا تتبدل ولا ا 

4-المنطق الاستقرائي الذي تنقل الملمّي من الجزئي إلى الكلي, كالمطابقة نن عمل آله الفشيل بووالحة مال زية 
البيت الأنيقَةء مما سيكون له أثر لدى المسنهاك» فكل إجراء خطابي حكم مسام به في حق هذه الالة. 

ذلك من الناحية اللغوبة؛ لكن لا بمكن التغاضي عن فكرة أعم وهي أن « للخطاب الإشهاري ححججه 

الخاصة:؛ والت ليست بالضرورة حججا بلاغية أو منطقية؛ وإ نكانت الإفادة منها واضحة »* فالحجاج لا تصر 
على اللغةء وهذا ما ينه "أبو بكر العزاوي" في كنابه "المخطاب والحجاج" بإطلاقه مصطلح "الحجاج الأنموني" * 
كأهم ثواات الصورة الإشهارية» معنبرا أنه بتبغي تعميم السمة الحجاجية على كل أشكال التواصل؛ لنتمكق من 
الغوص ف دلالائها الإقناعية. 


تعمل الصورة الإشهاربة على استدعاء انفعالات المفرح ومنطقه على السواء' . ويذهب البلاغيون الحدثون 
أ أن البلاغة تشنغل وفقٌ منحيين: منحى عملي بهدف إلى الإقناع» ومنحى عاطفي هدفه 2 و«الإشهار 
المعااضيو بلجا إلى الإجراء الثاني في المقّام دولا وينم حويل اماه الإجراءات المنطقية ذاتها لصالم الإجراءات 


الفاطنية الى تت إل ال اللنياسية اللماغية والان ةيافك والأباطن)0© 


' محمد خلاف » الخطاب الإقناعي الإشهار نموذجا » مجلة دراسات أدبية لسانيةه ص85 . 

* المرجع نفسه » ص نفسها . 

”عبد الله أحمد بن عنوء الإشهار دنية خطاب وطبيعة سلوك: جلة علاماتء ص 113 . 

“ أنو نكر العزاوي» الخطاب والحجاج ص 101 وما بعدها . 

” إبراهيم عمري؛ حينما تتحول السينما إلى واجهة للسلعة -عن الإشهار الضمني في السينما الأمربكية, مجلة علامات؛ مجلة ثقافية محكمة؛ تعنى بالسميائيات 
والدراسات الأددية الحديثة والترجمة, المغرب» العدد 28, 2007, ص 32. 


0 م, 1 16116166,199ام 12 طقل ع3 0طا"'! عل عاع 562501010 ,لتمتتهن) علق 1كعمع‎ ١ 
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ورد في مكان سايق من البحث أن من بين الاستراتيجيات المختلفة للإقناع» الموظفة في الرسالة الإقناعية 
الاعسمادُ على العاطفة أو المنطى في الاستمالة» وكذا الاعتماد على درجة من التخوض لحقَيىٌ الاستّمالة. 
اعتمادا على ذلك يكون من الأجدر تعررف الاسسّمالة و تقصي أنواعهاء حين تناول الأثْر الإقتاعي الذي تنغياء 


تعددت تعاررف الاستمالة, لكن كلها كانت تدور في ذلك واحد؛ كونها « ما هي إلا تقنية إقناعية تستخدم 
وفنا لخصوصية الموقف الاتصاليء وسْميّر بالتتوع والمرونة ومخاطبة العقلء أو المشاعر أ وكليهما معاء بهدف نين 
تاي مداع ستتزق الأكاه و السك * 

تتوزع الإستمالات المستخدمة في الرسالة اللاقناعية بين " الترهيب والترغيب " ومنها العاطفي ومنها 
العقلاني أنضا .” لذا اعتبر الباحئون أن هناك ثلاثة أنوام من الاستمالة: العقلانية» العاطفية» استّمالة التخويف . 
ومن الموكد أن اختيار إحداها وتوظيفه في عملية الإقناع» سيما في وسائل الإعلام الجماهيري» ينبني على طبيعة 
الموضوع وخصائص الملقين وقد بؤدي الدور المنوط به فيباخ الأفكار وبشكل القّناعات» أو شل فشلا ذربعاء 
َأثير هذا الاخثيار ومدى فعاليته.وهذا بنطبىّ على التصوص اللحريرية في الصورة الإشهارية الثاسّة» لذلك ثم 
اختيار بعض النماذج لين ذلك . 
1-الاستّمالات العقّلانية: 

وتعستمد مخاطبة عمّل الملتقي وتقديم امجح والشواهد المنطقية» وتستخدم في ذاك:* 
-الاستّشهاد المعلومات والأحداث الواقعية. 
-تقديم الأرقام والإحصاءات. 


-ناء التتائيم على مقدمات. 


: شدوان على شيبة» الإعلان» المدخل والنظرية, دار المعرفة الجامعية» الإسكدر, بة 2005 ص 143 . 
8 حسن عماد مكاوي» ليلى حسين السيد 2 الاتصال ونظراته المعاصرة» الدار اللبنانية, 2 القاهرة 1998 » ص 55 . 


1 المرجع نشسه.ء ص 190 . 
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-تنفيذ وجهة النظر الاخرى. 


وفي هذا السياف بمكن إدرابج الصورة الثالية كاموذ: 






0 5تتاحرء12 


الصورة (7) 


تقديم عدد سنوات الخبرة أو تار تواجد العلامة في العبارة: (مدذ 1950): هو نوع من اللمّنيات البلاغية 
الموظفة في الصورة الإشهارية» من شأنه أن يخلق لدى الملقي الارتياح وبشتنع بشراء هذه العلامة التجارية بجكم 
خبرنها الطويلة . 

ومن النقنيات الإقناعية كذلك ذكر الشاهد على الجودة كالخضوع لغار150) عثلق اء أن المنيم جرب 
الفليقاف الترعة. 
2الاستمالات العاطفية: 


دذهب علماء الاجتماع إلى أن الجماعة تقبل الإستّمالات العاطفية والوجدانية أكثر. وقال بعض الباحئين في 


أحوال الجماعات : إن الخطيب إذا خاطب العاطفة أرضى مانن فى المائة من السامعين' على أن أفضل الإسّمالات 


' عبد العزيز شرفه الأساليب الفنية في التحرير الصحفي» دار قباء للطباعة والنشر والتوزبع, القاهرةه 2000, ص 85 . 
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نما يحدده السياق الاتصالي للرسالة الاقناعية» والواقع أن فاعلية الإسّمالات العاطفية تتوقف إلى حد كيير على 
إقناع الأفراد بالتفكير المنطقي في بعض الأمور التي تثارء ولكي تكون الحجبج المنطقية فعّالة» فإنها يحب أن تعتمد إلى 
حد ما على استمالة دافم الفرد . ' 

وتقثمد الاشتمالات العاظفية ل + 2 
-استخدام الشعارات و الرموز : بلخيص هدف الإقناع في صيغة واضحة و مؤثرات عاطفية تثار فى كل مرة 
تستخدم فيه قوامها كلمات محملة بالمشاعر كالعبار ة الإشهارية لمنتويج الجمال 5161711121150 :(حليفك الطبيعي 


لجمال دائم) .أو (تعالوا وأننَظوا ربيع العمر) حسب إشهار (دهن العود ربيع العمر) . 


-استخدام الأساليب اللغوية : مثل التشبيه؛ الاستعارة» الكثادةه وكل الأساليب التى من شأنها تقب المعنى 
وتتجسيد وجهة نظر القائم بالإقناع» وكذا دلالات الأنفاظ التي هي من أساليب تصريف المعنى اعتّمادا على الأنفاظ 
المستخدمة» باسخدام الكلمات والصفات والأفعال الحملة بالمشاعر. وكذاك كن استّبدالكلمة بأخرى لها دلالة 
معنوية بانتقّال الذهن من مفهوم اللفظ إلى ما دلازمه؛ فالإشهاري دسخدم الطباق مثلا في : (صغيرة بمزادا كثيرة) في 
تقدمه لسيارة (يكاتو). 

-صيغ أفعال اتفضيل : أواستخدانها لرجيح فكرة معينة أو مفهوم مأ دون الترجيح على هذا المنهوم. 

«الاتتفياد لعزا دربيال سيد عق هر ك1 شيوزه أو الاق رشالظلة اونى طن مفيداقية غالية بق بات 
المتلمي. 

-عرض الرأي على أنه حقيقَة وذاك رغم عدم الإجماع عليها. 

-استخدام غريزة القطيع: وذلك باستغلال الضغط الذي يجعلنا نتوافق مع الجماعة المرجعية التي نسم إليها» و 
مكننا أن نطاقٌ عليها "العدوى النفسية." مثالا إشهار سائل غسيل (برسيل): (90, تمن جربوا برسيل سائل 


غسيل للأثواب البيضاء برغبون دشرائه مرة اخرى) . 


1 حيهان أحمر رشئ» اتيت العلمية لنظرنات الإعلام» دار الفك القاهرة» 1/8 2 ص 13 . 


* حسن عماد مكاوي» ليلى حسين السيدء الاتصال ونظرباته المعاصرةء ص 188 . 
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والصورة (8) بأجزائها الثلاثة توظف ما مسمى في الإشهار د "الترسل" أساوبا بلاغيا للإقتاع العاطفي: 


آلااتوفحوين... 


2 





عيادة 00 للبشرة 


الصورة (8 أ) 


3-استّمالات التخويف: 





عيادة كايا للبشرة 


الإمارات العربية المتحدة -. ؛السعودية - عُمان 


الصورة ( 8 ب) 


عيادة كايا للبشرة هي 
من 26 أخصاتي بشرة وما يزيد عن 100:000 
إزانة الشعر بالتيزر | حلولن. 
إزالة حب الشباب والتصيغات. 

ت الععناية | ره 





حافظي على نعومة بشرتك مك حئول إزانت الشعر بالليزر 
من كاياء كخدمات كايا آملة يشرف عليها أطباء جلد 
مختصين وتلاكم جميع 


حميت أنواع البشرة والشعر. 


أرسني كلمة “58/1607114 * في زسالة قصيرة على 6078 


الزمارات العربية المتحدة, 


عيادة كايا للبشرة 


الزمارات العربية المتحدة - - المملكة العربية السعودية - غمان 


سلسفتة عيادات عالمية للعناية بالبشرة مك آخثر 
ليون في الشرق الأوسط 
لنتحكمم بعلامات التقدهمم بالسن 
التقشير 8 





الصورة )8 ح) 


شير مصطاح استّمالة التخوف إلى « مضمون الرسالة الذي دشر إلى النناتهم غير المرغوبة التي تثرتب عن عدم 


اعسناق الملتي أو قبوله لتوصيات القائم بالاتصال» وسوف تنشط أمثال تلك الإسّمالات درجة معيئة من التوثر 


العاطفي» تزدد أو تقل وفّا لمضمون الرسالة» وكثيرا ما تلجأ وسائل الإعلام الجماهيرية إلى اسسخدام الرسائل التي 


افرغرق الاش بيذا النكره." 


أنموذيج امستّمالة التخوف الصورة (9) عما بُيره إشهار (نانين) من مخاوف تلف الشعر والوعد بالتغلب عليها : 


١‏ حيهان أمر رشتي» الأسس العلمية لنظرنات الإعلام» ص 465 سمصرف. 
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حر رن ناشين 
لما الشعر نيتلف بيفقد البروثينا من جذا لتنسي التلف 


أركيا بائين برقي المتطؤرةبنملة 
ففدان البرونين: بتعذي الشعر وبنحميا 
من الصف 


لمًا الشعر بيتلف بيفقد البروتين مراد 
1 لآير غفي المتد 


١١ 


2ع لاع 1 لزهرم[ 


كلك الصحة لتحتتي شعرك 


الصورة (9) 
لكن شبغي الحذر أثناء قراءة كثبر من الخطابات الإشهارية « فإن هناك منئوجات إشهاربة تعتمد الإقناع 
العاطفي أو الاقناع العّلي» وإ ن كانت تؤول في نهابة الأمر إلى نوع من التخليط؛ خاصة حينما بعل الأمر يمنتو 
شين الافى. (مكوينات. طن التجاعيد/ التحميل / التحافة]ء. أو منثويناف عد #ناقط الشهر واللنتوعاث 
المخصصة للمرأة دشكل عام. فهذه تغليطية لأنها تقوم على ادعاءات لا على اثباتات» مادامت لا تقدم أي دليل 


علمي على صدق ما تدعيهء خاصة وان إجرائيتها سرعان ما تظهر حدوديهاء وإن بعد تسوبمها وترويجها» . 
2 وحدة الفكرة: 


لأنَ تعد الأفكار الإشهارية يمكن أن بدد الطاقات والمزاناء وخصوصا في حالة المزاا المتعددة المتيع.” 


والحديث عن الركيز على فكرة واحدة يود إى ما اصطلح عليه ”ترويض العيون”* الذي ل سر تكرارالإشهار 


' عبد الله أحمد بن عنّوء الإشهار دنية خطاب وطبيعة سلوك؛ جلة علاماتء ص 115 . 
* طلعت عيسى» مذكرات في الإعلان كابة وتصميم» ص 2 بتصرف . 
* شهيرة أجدء العام شاشاة والعرض دائم والفرجة إجبارية-الصورة الإعلانية. . تروض البصر أو تزبيفه؛ الملحق الثاني لجريدة الاتحاد: صحيفة بومية سياسية جامعة 
تصدر بالإمارات العربية المتحدة » تاريخ النشر 25 -2010-02. 
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الذي بشكو الناس من أنه يقطع عليهم لذة متاعة براءج أو مسلسل تلفزوني في شكل ومضات إشهارية أو 
يحاصرهم على شكل صور وملصفات في الشوارع والحلات» وبطل عليهم عبر الجرائد والمحلات » فاشما تولي "فلمة 
صورة إشهارية". إن الإشهار سّحول من سلطة البلاغة الأدبية لفائدة "سلطة خطاب الثقة أو بلاغة اللكرار 
والحاصرة", و نقصد دذلك محاصرة انتباه الناس بوميا بعبارات أو صور إلى أن تصبح واحدة من الأفكار التي تحتل 


موقا الذاك م بوتشهول باتال إلى اديه متحكية إل حدما الك بقاري 
2ح_الاختصار: 


كان للبلاغة العربية القدممة السبق في الدعوة إلى باوغ الفكرة بأقل جهد وبأقل عدد من الأنفاظء وهذا ما 
واف في الخطاب الإشهاري» كون الغرض إحراز ثمّة المسسهاك بسر السبل وأكثرها اختصارا. وللاختصار في 
هذا الخطاب مظاهر مَعدّدة منها ما بلى: 


1- الوضوح في العبارة: حيث بلاحظ متب الجمل الطويلة» حخافة الوقوع في الالتباس الذي قد ححدثه التراكيب 
المطوّلة. فليس في الخطاب الإشهاري جمل اعتراضية أو تفسيرية أو وصلية كثيرة؛ ومن هنا كانت 
العبارات الإشهارية خالية من الغررب اللفظي و الكلام الحوشيء حنى فى النصوص الإشهارية الطويلة 

06 

ل2-المعانى الجاهزة: إِد الإشهار 0 بأخذ على عانقه مسؤولية الوصول إلى كل فرد على حدة 4 خيطه 
الطبيعي» وكذا إلى الجماعة لإقناعها وتلبية رغباتها . والجمهور عامة غير مؤهّل بالقدر الكافي ليدرك 

: 0 3 5 7 3 5 5 0 
المواصفات التقنية لمنوح معين »” ولذلك نم التركيز على المعاني الجاهزة التي لا مرح عن الطبع 


الإنساني . 


' حبيد الحمداني» مدخل لدراسة الإشهار» مجلة علامات. ص 84 . 

عبد الله أحمد بن عو الإشهار بنية خطاب وطبيعة سلوك جلة علامات» ص 112 . 

” محمد خلافء الخطاب الإقناعىء الإشهار مُوذجاء مجلة دراسات أدية ولسانية. عددك؛ 1986, ص 40. 
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2د -التركيز على الفوائد والمزادا على حساب الخصائص: 


إن المنتيح « لا يحيل على وظيفة ل يحيل على قيمة؛ أي على أسلوب في الحياة ورؤية للعالم. فمن الموكد أننا 
لا نشتري أحذية بل نشتري أقداما جميلة» ولا نشتري العطر بل نشتري حالات إغراء» ولا نشتري سيارة بل نشازي 
وضعا اجتماعيا . ونحن في كل هذه الخالات لا ندرك أننا قوم بإرضاء لحاجات ثنّافية لا علاقة لا بالمردودية 
المعلية للمنشوح الذي قوم اتقائم» . ' إذ الحددث عن وظيفة الشيء فقط قد ستيب اكنياد السلعة لأن «عالم 
الوظيقة عالم نعي بارد وتافه وروثيني» بل وممزز أحيانا» 7 . فالمشهر لا بوجه خطاءه مباشرة إلى المستهلك وسشول 
له: اشتر هذا المنتو بل بوهمه بما سيصل إليه من حالة من الانّشاء والراحة والرفاهية» وحتى التشبع الجنسي» 
تجرد اثثداته لسلعة معينة: ولثد. استفلت وكالاك الإشهار عذه فك ة لثيادة الشتعوى النامية إلى الاستيلاكة 
بإرجاع سبب التقدم الحضاري الذي وصل إليه الغرب إلى كونه بمتّلك المنتجات الحديئثة» فما كان على المغلوب 
سوى تقليد الغالب-سبرا على القاعدة المعروفة - والتسارع إلى شراء ما بمكى شراؤه» أملا منه أن نكون "إنسان 
تسيا" واكك اللخرن ,نوق هذا الأطان. جز قم كنار أخيانا إلى يرا الثثة اشر ولك يفية تحصو عاد 
شبهة الف عن مضمون الإشهار مع منح مايل التعظيم والإجلال للزنون من قبل العارض التجاري ».” 
ولتّكن الصورة الثالية أمُوذجا عن التركيز على الفوائد والمزاا من وراء شراء المنتوح: 


سيتروان 3© الجديدة ْ 
كل امنيانهفر محققة | الصورة (10) 





ما أجمل أن تكون كل الأمنيات ححققة فعلاء إنه 

الوثر الحساس الذي تلعب عليه هذه الصورة : 

الحياة السعيدة السهلة . لكى هذا مبالغ فيه؛ 
بد بألواء معاء محرك ْ 8 

م | ذكل امنيات الإنسان لا تتعلق إلا باملاك سيارة 


كهذه؛ إنها الدنيا كلها إذن! ! 





' سعيد شكرادء سيميائيات الصورة الإشهارية» ص 59. 


* المرجع نقسهء ص 11 . 
3 حجيد الحمداني» مدخل لدراسة الإشهارء مجلة علامات» ص 84 . 
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فإن كانت الغابة النهائية لكل فعل إشهاري هي الوصول إلى "فعل الشراء", أي خاقٌ جملة من المبررات 
والحوافز النفسية التي تقود إلى اقتناء هذا المنتوج. فإن سبل الوصول إلى ذلك تتاف من تصور إلى آخر. فلقد 
رأى البعض في الإشهار وصفا مباشرا للمنتوح ووظائفه وإيجابياته» بينما رأى الاخرون فيه تلميحا وتضمينا 
واستعارات لا تننهي. " واستنادا لهاتين النظرتين بوضح "سعيد بتكراد" أن الإشهارين ميّزوا بين أسلويين (أو 
تقنيين) حتَلفين في العرض والرؤبة وسبل إِنَاج المعنى: إشهار مرجعي مباشرء وآخر جمالي غير مباشر. شم عن 


كل منهما ساسلة من القيم. تسمى الأولى "قيما استعمالية" والثانية "قيما أساسية".” 


النسبة للإشهار المرجعي -الذي سَحَذ الفعل الإبلاغي المباشر سبيلا لقول "الحقيقَة" عن المنتم- بلج العاملون 
على المرسلات الإشهاربة إلى تطعيمها ببحملة من الظواهرء لخصها سشكراد في: المظهر السرديء المظهر التشخيصي» 
المظهر الوصفيء التطايق ون اللفظ والمعنى. * 
فالمظهر السردي سَميْل في تمفصل الوصلة ضمن طولية زمنية مدركة من خلال الإيحاء بوجود وضع مبدثي 
تخاله لحظة نقص تليها لحظة ثانية خَحْنَم الدورة الحركية» وفيها ددخل المتتوج اعّباره حلا لعقدة طال أمدها في 
الزمان وفي الفضاء . وبعبارة دقيقة هناك "الماقبل" وهو بترافق مع غياب المننوج وهناك "المابعد" الذي بعلن عن 
ظهور المننوح والقيام ددوره في الدشوة أو الغسيل أو الطبخ. . . . 
وبكثر استخدام هذه اللقنية في الإشهارات التلفزيةه لما لما من قدرة على مجسيد حركية الزمن ووصف 
مستجدات حياة المسئهاك ابداء من شكواه من معظلة معينة» إلى اقتراح الحل من قبل شخص موثوق أو مجرب 
لنتوح معين أو خدمة وصولا إلى الاستمناع بالحل والتخلص من مشكلته, لدرجة أنه ينصح غيره ليسعى حالا 
إليها . أما في الصور الإشهارية الثاّة فيغلب اسسّمار فكرة الماقيل والمابعد في إشهارات المسحضرات العلاجية و 


مواد التجميل؛ التى تفضي على مشاكل البشرة: لأنه حينها يكون الْأثْر واضحا كالصورة: 


' سعيد شكرادء سيميائيات الصورة الإشهاريةء ص 60. 
* المرجع نفسهء ص 9 وما بعدها. 
*فسه. ص 68-64. 
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لكر كيه أونو ان حدقي للعايكدة أكار حدروت رحد 0 1 وو وو 
حل لي يكت ا 


الضورة[111) 


أما التشخيص في الإشهار فيقصد به أن بعتمد الإشهار أسلوبا مشخصا بمنح عناصر تأثيره من معطيات العام 
الخارجي عيدا عن أي تجرد . ذلك أن التحردد صيغة تلغي الطابع الحسوس للتجرية المراد تقدبمها إلى المسنهاك» 
و تلهيه عن المننوج. وعمد الخطاب الإشهاريء إلى شخصنة الشيء, .أن يضفي عليه طابعا إنسانيا (إشهار 
ون نوه أن رونو خمسة) . والنشخيص « مفهوم إبديواوجي أساسي لمجتمع هدف وووراة افيض الاشياء 
والمعتقدات إدماج الفرد في نمط اجتماعي معين».' ومن أمثلة التشخيص خطاب دار الأزباء السعودية 
(امكونيك) القائل: (أنا الأزباء أنا آمكونيك) . وشركة الاتصالات الجزائرية (موبياييس) حين تضع عونا + [التارنق 
هو نحن) في إحدى إشهاراتها . 


اا المظهن الؤضان قرافي مى خلال لحن الأسالبنن: 


- نم عرض واضح لخصائص المنتويج الذائية ّي (سرعة السيارة أو سعنها أو قلة استهلاكها للوقود أو مناتها) . 


- تحديد مردودنه الوظيفية (البياض أو التفت]. 


' عمراني المصطفىء المخطاب الإشهاري بين التقرير والإيحاء» مجلة فكر ونقدء العدد 34, 2000, ص 28. 
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1 خلق جو مرح حيث شعر المستهلك بمنّعة تناول وحبة ا على مواد عينها . 
وكمظهر أخير في الإشهار المرجعي أن يكون في الإرسالية الإشهارية تطابق بين الصورة-التي تتميز بتعدد المعاني 
العتراها فلن سكاف اتدل عن سمو تشكلة راراوابو انين التروفت وبالتمن اللغوي المرافق لحاء بجيث 
تصبح المضمون اللغوي مدعما وشارحا لمعطياتهاء فيشكلان معا معنى موحدا . 


ول اليا لحر فإن الإشهار الجمالي» الذي يزدري الطايع المباشر في الإحالة متجنبا دكر خصائص المتنوج 
ووظائفه, كني برط اسم شضية إنسانية نبيلة فيحيل على عوالم مسكونة الحلم والشعر و الاسطورة و 
المخيال. ومنه تمت الأشياء أبعادا شاعربة تلف بطام الادداع والجمال والمعة» و تتوجه زاوية النظر إلى الفرد لا 


إلى المتوح . 


من المقارض أن تركو الخطادات الإشهارية على الملفوظات التق تعكدر الإتماء إلى مجتمع معين» وسََى بالعادات 
الشدوية الوا تافو ل 3 شاهدا على الحوبة الثّافية للمتلقي الموجّه له الخطاب. وهذا ما لا سَحَقق 
في أرض الواقع؛ فبالرغم من أننا تحفل دوما بآن اللغة العربية لغة ديننا من قرآن وسّةٍ » وشعارنا وحامل ترائنا 
وأدمنا والمقوم الحصين ضد كل محاولة تغريب» إلا أننا بالمقالى نهينها وى عليها في وطننا العربي كلهء من حيطه 


إلى خليجه وقلد أبنت الدراسات الكثيرة حول اللغة المستخدمة فى الإشهارات ذلك؛ وهاته أمثلة عنها : 


هد 


1- فى دراسة للباحث المغربى "محمد طلال" حول اللغة العربية قي الإذاعة والدلفاز والفضائيات المغربية» وجد 
أنه « بالرغم من القيود القانونية» التى تفرض على المعلنين استعمال لغة عربية سليمة» بعيدة عن النابية أو الأأفاظ 
الأجنبية إلا أن الواقع بوك شيئًا غير هذا ماما (...) فالتلقاز المغربى» أقر لغة جديدة» لكن هذه اللغة لم تذهب 


إلى تعزيز مكانة اللغة العربية, لآن هزه اللغة الجديدة التى تكلم عنهاء وظفت البناء اللغوي العامي» في عرير 


* مدير الدراسات أستاذ التعليم العالي بالمعهد العالي للإعلام والاتصال أسناذ التعليم العالي بكلية التَوقَء جامعة الحسن الثاني الدار البيضاء» المغرب. 
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مضمون خخطانه التجاري وفي بعض الحالات المضمون السياسي للخطاب الإعلاني» وهذا الأمر م كن في صاط 
دعم وشو القريية لا مله الغامية المتزييةاين كلنات غير خرية: :وله تتطل أمضا بالمخاع الأأصلية البوردة اميه 
وطجاتها المتعددة» فأصل عديد من كلمات العامية المغربية» أما و أوروتعاية أو أسباني, وهي الدول التي 
كان للها وضع احثلالي للأراضي المغربية» . أوبقّايل « التواجد المتميز للعامية المغربية» وكذا اللغة العربية الفصحى» 
حضور للغة المرنسية؛ إما نصفة كلية جزئية نهم أجزاء من الإعلان» وذلك ارتكانا على العلاقات التارخية 


والاقتصادية بن المغرب وفرنسا» 7 


2- أثناء تناوله ظاهرة "العدوان على اللغة العربية بالإعلانات" أكد الباحث المصرىي "جابر قميحة" أن « لغة 
الإعلااات فى التلقاز المصري هى العامية المصربة غالباء ولكن هناك فلة قليلة من العربية الفصيحة. ومن أهم 


اللآثيرات اللغوبة السيئةلحذه الإشهارات - وخصوصا التلفازية - ما أتبي : 


- التزويم للعاميات » وخصوصا إذاكان الإشهار رفيع المسسوى من الناحية الفنية . 
- الترويم للغات الأجنبية وخصوصا الإتجليزية عرض بعض الإشهارات بهذه اللغة» أو بتطعيم الإعلااات 
العربية تكلمات أجنبية . 
- الترويم للإخطاء اللغوبة الت نري على ألسنة شخصيات الإشهار, إذا ما اعتمد على التمثيل والحوار . 
- الترويج لعادات نطقية سيئّة : كترقيق ما حقه التفخيم » أو العكس » ونطق الذال زادا ( ها بدلا من هذا) 
والصاد والناء سينا ( سدقه بدلا من صدقه) 2 ( سم بدلا من ثم) . 


- إفساد الذوق الأددى واللغوي » وذلك عمد استعمال قوالب غالطة » أو غربية في الإشهار» . * 


١‏ محمد طلالء محاضرة: اللغة العربية في الإذاعة والتلفاز والفضائيات في المملكة المغربية دراسة حليلية وتقدء المعهد العالبي للإعلام والاتصال» جامعة الحسن الثاني 
الدار البيضاءء6 ماي 2003, ص 34-33. 

* المرجع نفسهء ص نفسها . 

* جابر قميحة, عدوان على اللغة العربية بالإعلاات» الشبكة العالمية للمعلومات» موقم رااطة أدياء الشام» الصفحة: 


7510-7 مطامط .5120157/ا .ته ط9//17/.0021035//:م11 مصرف. 
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3- ضمن كاب" إتاج اللغة الإعلامية في النصوص الإعلامية” ذهب المؤلفان « أن أغلب ما تتسم به الإشهارات 
في جانبها اللغوي: ركاكة التركيب» وكثرة الأخطاء النحوية» وعدم دلالة اللفظة على معناها الأساسي» واستعمال 
العامية بدل الفصحى» أو الخلط بن الفصحى والعامية» ورسم الكلمات الأجنبية بحروف عربية» والاقتصار على 
الأحنبية دملا عن العربية»” » وتعقيبا على دراسة حول لغة الإشهار جرت فى لبنان برنان أنه حتّى وإن كانت 
السلعة منتّجة أجنبيا على لغنها أن تحرم الوسيلة التي مر من خلالماء فتوجه مشكل خال من الخال» و فقا مع 
صاحب الدراسة في أن لغة الإشهارات بهذا الخال « تنذر يخطر بهدد اللغة العربية الفصحى» ننيجة دفع الان 
المغردات إلى النسيان» وعليه فإن الإسلوب المنبع في الإشهارات حالياء لا بخدم مصلحة اللغة» الأمر الذي يؤذن 
اقتراح تأسيس هيئّة عليا للإشهار تراقب لغله» , ” 

4- ومن الأردن قالنا " عيسى عودة برهومة" 0 في عرض لظاهرة غدت تأخذ سيرورة واتساعا في الحلات 
التجاردة. وهي تقاص استخدام الأسماء العربية أمام سطوة المسمّيات الأجنبية, ملاحظا أن الإشهارات «تحثر 
في منظومة اللغة أساليب منزاحة عن المعيار الضاءط الذي تواضعت عليه الجماعة اللغوبة» ولعل هذه الانحرافات 
اق انشركها الاق كيل سهاو جنم انظ رسكن ين قن ارسي نط اق مستعدة وأناناً و 
لا تتناغم وضوابط اللغة في مسئوياتها المتعددة, دغ عنك ما تابه الإعلانات واللافتات من ألفاظ أجنبية تصدم 
للغة والثقافة العربتين مما نسّهم على المدى البعيد في إحداث ثنائية لوية في الجتمع» وهذا ور سلبا في المشرء 
الصاعد» . 3 


وما سبق الحددث عنه في هذه الدراسات نسحب كذلك على حال اللغة العربية مع الإشهار في الجزائر؛ 


' محمود خليل و محمد منصور هيبة؛ مقّرر: اللغة الإعلامية . إِنابج اللغة الإعلامية في النصوص الإعلامية» مركر جامعة القاهرة للتعليم المفتوج» 2002, ص . 68 
رف 

* المرجع نقّسهء ص71 بصرف. 

* أسئاذ مساعد في قسم اللغة العربية وآدابهاء الجامعة الحاشمية - الأردن. 

* عيسى عودة برهومة » اللغة والتواصل الإعلاني- 1 من انتشار الأسماء الأجنبية في اللافتات التجارية في الأردن» مجلة مجمع اللغة العربية الأردني» جلة حكمة 


تصدر مرتين في السنة, العدد 69» الأردن» ص 89 . 
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« لأن الإشهار الطاغي عندنا هو المكثوب بالفرنسية» كما بلاحظ أن الإنجاز الإشهاري سم بالفرنسية» ثم ينم 
ترجمته إلى العربية وأحيانا بالدارجة المكثوبة بالحرف اللاتيني لمم )اود كنا اعت افر بي ا القي 
تجعل لغة الإشهار تنسم جخصاتص اللغة الوسطىء تعتمد على:” 

- إلغاء أدوات الررط . 

- استعمال الجمل الشرطية . 

:استعمال الجمل المركة: 

سمال ايلو الاستفهام بقوة. 

-- استسال الأنذاظ الأحسية .و الألفاظ السوقية: 

-:الإكارمن العيارات المثرة. 

- وجود هفوات وأخطاء لغودة و إملائية. 

والأمثلة كثيرة عن تداخل اللغتين الفرنسية والعربية في الإشهارات الجزائرية» وأكثرها سبدَى في إشهارات 
شركات الإتصالات؛ التى تكب جملا دعائية بلغنين في آن واحدء فيكون جزء منها عربيا وآخر فرنسيا » وأحيانا 
تدخل الإنجليزة عدد تسمية المنّج أو الخدمة أو غير ذاكء ما يشت ذهن القارى» . 

وفيما يخص الظاهرة الثانية لاستخدام لغة الإشهار فهي اللجوء إلى مخاطبة المتلقي العامية 5 "نجمة 
للاتصالات" -قبل تغيير اسمها التجاري- الت بعد هذا الإجراء صفة غالبة في إشهارائهاء نحو: (اليوم وغدوى نجمة 
دما معاكم) و (نجمة تتمنى عيد سعيد لكل الأمهات) بعدم إظهار كلم اغيدا " مفعولا به. و شركات لا حصر 
لما تتعامل بالكيفية نقسهاء فهاهي كوككولا" تخاطب أطفالنا : (أنت اني أصبح طل) وغيرها كثير. 

والظاهرة الثالثة تتمئل فى استفحال ككاءة الإشهارات عن منتجات لية بلغة أجنبية هي الفرنسية غالباء 


وكناءة أسماء الحلات دذات اللغة ضارين الانّماء اللغوي عرض الحائط . 


' صا بلعيدء في المواطنة اللغوية وأشياء أخرى» دار هومة: الجزائر 2008, ص 113 . 


*اللرجع تقسهء ص 115. 
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والحصيلة من 1 إن اللغة العربية تعاني في الإشهار من عدم الاهتمام» بالرغم من أهمية اللغة في نل 
الحتوى التقاتي وخطورة أن تكتب خطاا بلغة أجنبية وتوجهه إلى شعب بكافة فاته دون رقاءة, والأخذ بعين 
الاعتبار أن هذا سهم في تقل البنية الفكرية والحضارية لذلك الأجنبي. لذلك أصبح الخوف على الموية .شكل 
هوسا عالميا كون أن العولمة نصّبت اللغة الإنجليزية لغة للعالم» فعلى سبيل التمثيل « تتعالى نواقيس الخطر في أوروبا 
ددا من الخطر الذي بهدد هوباتهم ولغاتهم و تسال التموذيح الأمبركي إلى كياناتهم» إضافة إلى تسرّب الأنفاظ 
والمصطلحات الإنجليزبة الأمبركية وسبرورتها على الألسنة, «الرغم من اللشرعات الصارمة الت أقرّتها الدول 
عران دان اناو بار انال ولع 

وكخطوة لتجنب الامنعاض من استّعمال الانجليزنة في إشهارات الشركات العالمية لجأت إلى التعبير عن نحتويات 
رساتلها الإشهاربة اللهجات الحلية للبلدان كافة» والعربية بالخصوصء كإشهار (بائّين) الذي ترجم إلى اللهجة 
السوربة؛ بالنظر إلى تعلق الجماهير العربية مشخصية الميس) التي جسدتها في أكثر من عمل درامي دايج إلى اللهجة 
وو 

غير أن العمل على ترجمة الإشهار بلفه الكثر من الصعوبات كان قد أشار إليها "محمد حدوش" في مقال ل2 ؛ 
توكده الوقائع الإشهارية ؛ حيث الحدر تكثبر منها إلى مستوى الأخطاء اللفوبة والدلالية وركاكة التركيب» فمثلا- 
والنماذج لا عدها مَيْيْل- في إشهار كرمة معالجة وبماسة للشعر مسماة ب(أندريا دوتي)» وثٍ إطار النصوص 
التحريرية التي تصف المسجح وردت عبارة (نصفة كلية ويجعله ذو رطوبة) بعدم إعمال حركة الجر على (ذو) . وفي 
ملصق إشهاري عن 0105080 : (حَحفيظاتنا مذهلة) سحويل الضاد ظاء . والأكثر إبلاما في تفرط المشهرين في 
سلامة اللغة العربية أن تورد عبارات خاطبة المعنى كالصورة الإشهارية التي يزعم ها الشهر ان هذا المني نشوم 
بإحمابة متطورة من أشعة الشمسء وبعمل على تأخير الشيخوخة المبكرة)ء فعلى هذا الأساس إن الشيخوخة 


ستاتي في وقنها الحتّم» فلم هذا "اللف والدوران" ؟ !. 


' عيسى برهومة» سيكولوجية الإشهار بن الجمالية والأمن اللغوي» جريدة الغددء صحيفة بومية عربية تصدر في عمان, الأردن» نارخ: 2008-08-30. 
8 مدل حدوش» عن الزحمة والإشهارء جحلة علامات» العدد 19 4 3. 
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حافظي على شسباب بشرتك و تمتعي بأشعة الشمس 
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ب ويعمل على تأخير الشيخوخة المبكحرة 
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الصورة (12) 

إن وحدة الثقافة والتقكير لا تتجسّد إلا من خلال وحدة لغوية» تتكفل بها لغة فصيحة خالية من الحفوات 
والركاكة» و لا مكن الحديث عن مجتّمع سمي نفسه 'عربيا" وهو بعاني إشكالية التعيبر عن مضامينه» وبدعي 
مشهروه أو وسطاؤهم أن استعمال اللغة الأجنبية يحتب المشهر الحريج في تسمية المنتجات» أو أنه ساهم في رفع 
مردودية البيع؛ أو أن مخاطبة الأفراد بالدارجة مرر الرسالة الإشهارية بسر طريقةء أولا بعلم أولنك أن هذا دعوة 
إلى التفرقة بين فنات المجتمع النظر إلى أن اللهجات تتعدد في الجزائر والوطن العربي » فهل ستكتب إشهارا لكل 
منطقة مثلا؟ ومنه علينا تطبيق التوصيات والقّرارات التي طالما تصدرها وزارات الإعلام وجامع اللغة العربية, 
التي تحرص على ضرورة اعتماد الفصحى لغة للإعلام في وسائله المخلفَة وتؤكد ضرورة مراقبة لفة الإشهارات» 
واستستال اللغة الساينة شبها: 
2و اعّماد فردانية الخطاب: 

قول "أحمد راضي" أن هناك ميا واضحا فى الخطادات الموجهة للفرد تأخذ عين الاعتبار جنسه ذكرا كان 
أوأنقة حيث « إن ثقافة الاشهار والتمثلات الثّافية العامة التي تنطلق منها في الجتمع وفي التاريخ وذلك في إطار 
النظامين الرأسمابي من جهة (أسبقية البضاعة والردح) والنظام الأيسي من جهة ثانية (أسبقية الرجل) واللمثلات 


الاجتماعية والثقافية التى تعيد إِتّاجها كل هذه الأشياء» تشير إلى نماذج ويمارسات سوسيوسحضارية-ثقافية 
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مهيمنة . فعددما تقوم الإرسالية الإشهارية نفصل الرجل عن المرأة» وبربط كل منهما بمواصفات وأعمال ووظائف 


معينة؛ فإنها تدعو الملين والمسهلكين» ذكورا وإناثا» إلى أن سَتّمصوا تلك الأدوار وأن ددونوا تلك التمثلات ». ' 


كما لا يحب أن بغيب عن المرء تركيز بعض الصور الإشهارية على الإيجحاءات والإغراءات الجنسية, وكذا 
الدلالات اللغوية التي تدعو إلى الفردانية والانعزال والنرجسية. « حيث يحد الفرد نفسه في علاقة مطلقة مع ف 
مك أن نسميه كل شيء مكن" (. . .) ضمن مجتمع أصبح أفراده مسكوين بشعار التفوق على كل شي»» بما في 
ذلك التفوق على أنفسهم ».” فتستغل الميديا الحديئة عن طريق الإشهار هوس الفرد في الوصول إلى الكمال عبر 
آلياتها الإغرائية . 

ومن هذا المنطلق مخاطب شركة 58215172706 زبونها حدّثة إباه عن هاتفها الذكي 11[ 5 وسقاة0: 
(صمم لك). و-5020775 في الصورة (13) نأن متسجها مميز بشهادة الشاري الذي نول :( لأنه مصمّم لي) . 
فتتغذى روح الأثانية والفردائية لديه» و بعد اك للمنتوح أو استفادته من الخدمة المشهر لحا مييزا له عن 
الآخرن. لكن آمل بسيط في فحوى الصورة ند ما يخالف هذا؛ إن المستخدم للكمبيوتر الحمول تحني له » 


معطلا نفسه عن أعماله (البدلة توحي بطابع الوظيفة الرسمية): مما يجعله أسير هذه التكتولوجيا لا مسيّرا لما . 





' أحمد راضىء الإشهار والتمثلات الثقافية "الذكورة" و "الأنوئة" نموذجاء جلة علامات» جلة ثقافية حكمة: تعنى بالسميائيات والدراسات الأددية الحديئة والترجمةء 
المغرب» العدد 2 7 ص 40 وما عدها ٠.‏ 
2 الصادق رااس» ضرببة "السعادة" الإشهار وتوثين الجسدء جلة عالم الفكر. ص 189 . 
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ومن خدع آليات الإشهار كذلك حاولته الظهور بمظهر البراءة» وتمظهر الصدين الذي لا يحركه هاجس 

المنفعة (الجانب الاقتصادي)» وإنا هدفه تقديم مساعدات وخدمات. لذا غالبا ما بلجا الإشهاري إلى المطاقّة 
ين المرسل والمرسل إليه بتوظيف لعبة الضمائر: (من شيمنا كرم الضيافة» فلنتشبث بكرمنا؛ مع رونو نشعر 
الأمان. .).' وأحيانا بم اختيار الإحالة الضميربة الجماعية ( نحن ) قصد تغليب الأنا الجمعية وتغييب الذات 
الفردية ثما سهم في توليد الشعور بمنانة العلاقة بين المشهر والمشهر له؛ والتعبير يصوت الجماعة عامل قوي في جعل 
الخطاب الإشهاري غير قايل للدحض الحجاجي. ” 

بالإضافة إلى هذه الخصائص بحسن الرجوع إلى الوظيفتّين المذكورتين للنسق اللغوي في الصورة الإشهارية» وهما 
الترسيخ والتدعيم؛ فوظيفة الترسيخ ٠‏ بحعل النص اللفظي بوجه إدراك الملقي وود قراءته للصورة بحيث لا 
سجاوز حدودا معينة في التأويل» أما وظيفة التدعيم التي تتحمّق حين نوم النص اللغوي بإضافة دلالات جدددة 
الصورة. بحيث إن مدلولاتهما تتكامل وتنصهر في إطار وحدة أكبر » وتددر هذه الوظيفة في الصور الثائة. لكنها 
الأشيع في الصور المتحركةكالفيلم السينمائي والتلفزي والرسوم المتحركة. .. . الم. 
استّنادا إلى ما سبقء النصوص الإشهارية هي عبارات أو جمل تصيغ مختلفة حسب نوع الإشهارء ذات خصائص 
اسانية تبدأ بكونها مَل الجانب الإقناعي الحجاجي بوظيف أواع الإستمالة عمّلية أو عاطفية أو تخويفية على أن 
الثاثية هي الأكثر أثْرا من الناحية الإبلاغية. وتجسد النصوص مبدأ وحدة الفكرة معالجة إباها مشكل مختصر, 
سميز بالتركيز على الفوائد والمزادا التي يحصل عليها المعني بالإشهارء أكثر من التركيز على جودة المننوج نفسه أو 
لقان السدليه هرتسه يعلد الإخلان أانية الحق وميلم ل التزداية لتك له رسال صينا تكربها افده 
وتوهمه بالتميّن وفي ذلك كله تركر النصوص الإشهاربة على الإمّاع بالملتَي من خلال عخاطبته بلغة "شهمها", مما 
طرح إشكالية اللغة في الإشهار في الوطن العربي » وأنها ددأت ميد عن الاستعمال الفصيح الرسمي إلى العامي أو 
الأحبي أو المجين. 


”محمد خلاف » الخطاب الإقناعى » الإشهار مُوذجا » مجلة دراسات أدرية لسانيقة ص 81. 
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خلاصة المصل: 


إن امثلاك آلة اللغة من نحو وصرف وبلاغة» أو أكتساب منطنٌ الله وها ا تس امور 
الإشهارية في القبض على المعنى أو المعاني المبثوثة داخلهاء فالأمر مستدعي تقنيات أخرى مكثلة, مُنطلتها 
إبداعي كفن المخط أو الغرافيزم (التعبير بالرسم)» مل الجوانب الشكلية أو ما أطلنّ عليه " الأداء البصري' 
للحرفء الذي بعد ظهيرا للمضامين اللسانية في أداء وظيفة إبلاغ المعنى الذي لا يكثمل بدونها . كما أن الحديث 
عن لغة الإشهار داخل الصورة طرح مسألة وجود لغة إشهارية بسمات معينة» تهدف إقناع المَلمّي باقتناء السلعة 
أوزالدوية اي لماء والإعنَقاد تاف الشراء وما بصاحبها من عوام حالمة: نصوّرها مصمم الإشهار للمسنهاك 
دذكاء . 
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تقنيات اللون والعناصر التشكيلية 


مدخل: 


إن المضمون أو المضامين الدلالية للصورة تتنبج عن كل مركب يجمع بين ما ينمي إلى البعد الأشونى [كاثنات » 


57 


أشياء .. . ) المؤدية إلى إنتاج دلالة ماء وبين ما نمي إلى البعد التشكيلي مجسّدا في عناصر من صنع الإنسان 
أضفى عليها ألوانا وأشكالا وخطوطء أدت إلى النظر إلى الصورة باعتّبارها ملفوظا نصربا (لغة بصرية | مركا ستيج 
دلالاته اسّتادا إلى التفاعل القائم بن المسسوين العلاماتيين الأمَونِي والتشكيلي . 

وكانت جماعة "مو 2/10" هي التي رشق دعائم تحليل اللغة التشكيلية, من خلال مجموعة من الصيغ النظرية 
التي تحَدّد إواليات التعامل مع مكوناتهاء بالبحث عن المضامين الدلالية للعناصر التشكيلية: الألوان والأشكال 
لعلو ونا افتنالما :عطاك أغيييا الكبيرة في ناء معاني الصورة» فهذه العناصر هي وحدات داخل 
لغة بصردة لما قواعدها التركيبية والدلالية» وليست جرد متغيرات أسلوبية» كما كان نظر إلى ذلك في مرحلة 
سابّة في تار التحليلي السيميائي» وهي تذل اعتمادا على ما أودعها فيها الإنسان من قيم» مردها التماذج 


الثقافية وقد تكنسي طاع الحاية الرجوع إلى انماء الفرد . 
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المبحث الأول؛ تقّنيات الألوان , 

أولى الإنسان اللون اهماما كثيرا منذ القدمء داعتباره وسيلة للتمييز بين الكثير من الأشياء المتعلقة بالجانب 
البصرربي » كما ارتبط باللغة والأحاسيس» فيقّال! "ضحكة صفراء" » و'أحلام وردية", و"كذية بيضاء" و"أنام 
سوداء" إلى غير ذلك. هذا هو اللون الذي سعاش معنا سكتنا ومتلكناء كل لون برتبط حسب التقاليد لدرجة 
بصبح معها مقّدسا له سطوة . 

وإذا كان الفيزنائيون والكيميائيون درسوا اللون كضوء أو كمادة للصباغة؛ فان الفلاسفة والفنانين حاواوا 
الكشق عن دلالاته: لأنه كلما استخضرنا كلنة لون إلا واستخضرنا الفنون التشكيلية ناغتبار أن القاين هم 
الذبن يشتغلون به ليشكلوا عامهم الخاص» الذي بريدون التعبير عنه بحس خاص . و مصممٌ الإشهار من جملة 
هؤلاء المشسغلين بالألوان» وعليه الإحاطة بكل ما من شأنه أن بعينه على توظيفها أحسن توظيف» فادة صورة لا 
تصبح كاملة وفاعلة ومؤثرة إلا إذا كانت ملؤنة وهذا لارب دنطبق على الصورة الإشهارية» التي يحل فيها اللون 
الصدارة بعديه الجمالي والإيحائي . 
1 “تعرش اللون' 


إن كل ظاهرة في الطبيعة مرتبطة بألوان مغيئة» فههي جزء أساس في تكوين الأشياء عامة» وغالبا ما مسق 
الليق من الطبيعة ,ملل اماف لسري الارض: الجبال» الشمسء . . . وقد سمح التطور الكثلوجي بالتوسع 
اللانهائي في اسسنباط وابشكار الألوان من هذه المصادر, لتحيط بالفرد أننما حل» مضيفة إلى حياته تكهات 
000 

لا جد اتفاق حول تحديد منهوم شامل ودقيق للون» إلا أنه من الشائع أن اللون هو ذلك اير الفسيولوجي 
الناتيج عن الأثر الذي يحدث في شبكية العين» من استقبال للضوء المنعكس عن سطح عنصر معين» سواء كان ناا 


عن مادة صباغية ملونة او عن ضوء ملون . فهو إذا إحساس وليس له وجود خارج الجهاز العصبى للإنسان. ومن 
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لناحية اليزنائية: بد كل سطم أورشكل جسم خديم اللو ؤإذا ما مسلط عليه شخاع أي ض كشعاع امس مثلةه 
فإن هذا السطح عنْصّ حسب تركيبه الذري موجات شعاعيه معينة: وعكس موجات شعاعيه أخرى من ألوان 
الطيف ب غيذة الموحات المعكوسسة هي الت تراها العين» ولونها يبدو 001 نع من ذات الشكل ومثل لون سطحه 
وبهذا لا مكن رؤبة اللون الحقيقي لسطح ما إلا نحت أشعة بيضاء .فحت أشعة صفراء ببدو نحى ناتاه اللون 
الأصفْرء ونحت أشعة حمراء شحى داتجَاه اللون الأحمر وهكزا.' 

يحتاف الناس في إحساسهم بالألوان من العمى الكامل إلى الحساسية البالغة التي تصل إلى حد الإرهاف . ٠‏ .إن 
عدد الألوان قد أوصله بعضهم إلى بضعة ملاين» ولكن العين العادءة مكنها أن مير حوالي 180 درجة من اللون 
لا يستطيع الشخص المتوسط أن نعطي لها أكثر من 30 لفظا 9 

والأوان صارت تستخدم في شتى الجالات» لأغراض وظيفية متعددة» كأن تستخدم على أساس أنها يز 
الموظفين ودرجاتهم؛ فهي مميزة لأنواع الجيوش أكل صنف منها لها لون خاص)ء وكذلك برتدي الكشافة وعمال 
الغادات و عمال النظافة . . . . لباسا بميزه اللون . على أن تأي الألوان لا متصر على الإنسان فحسب؛ بل أَثت 


[اقطارية ان انه تراتغرن الكافلات كيان اناك 7 


2 عدلالات الألوان! 
2 أ عدلالات الألوان عند الأمم! 


أكتسبت الألوان على مر العصور دلالات ومعاني جمة وتلفة باختلاف وجهات النظر بين الشعوب والأمم 


فالألوان تحمل من الدلالات الرمزبة والإيحائية التي أَضْفتها عليها تقاليدها الثقافية والاجتماعية؛ نكل ما تحمله من 


ع أمر يار عمر» اللغة واللون» عام الكب» القاهرة» ط2 57 ص 91 : 


* نظر تفصيل ذلك؛ أحمد حختار عمرء اللغة واللون» ص 147 -157 , 
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منظومة فكربة عامة؛ تَضمّن حتى الأساطبر والخرافة والأدب الشعبي» من جهة وقيمها الدينية التي شكلت 
طتوسها ومعتقدائهاء من جهة ثانية . و مّاشيا مع موضوع البحث لابد من أخذ فكرة حول دلالات الألوان حتى 
سسنى للدارس أخذها عين الاعتبار في تحليله الصور الإشهارية, و بالثالي مكنه الحكم على اختيارات المصمم» 
الرجوع إلى انتمائه الديني أو الثقاني أو حتى الفني . 
2 :1 . دلالات الألوان في التراث الشعبي! 

عكس الثزاث الشعبي كثيرا من الدلالات الاجتماعية للألوان» ونظرة الشعوب إليهاء وقد ظهر كثير من هذه 
الدلالات سُآثر الخوافات أو المعتمّدات» ومن أمثلة ذلك: 
اللونان الأسود والأديض! 

هناك شبه اطراد على ربط اللون الأسود بممّابله الأبيض» واستخدام الأول في المناسبات الحزينة والمواقف غير 
الحبوبة» والثاني في المناسبات السعيدة . ولهذا ند اللون الأسود مرتبطا في الطبيعة بكثير من الأشياء المقبضة 
المنفرة» فهو مرئبط بالليل مخيف وموحش . أما عن رمزية اللون اليض كما ورد في "أن ليلة وليلة" و "ليلة المنديل 
الأبيض" إشارة إلى سلام الححبين على الحبوبين» ورمزا للخير والتفاؤل ولق القويم في “كليلة ودمنة" ," 
اللون الأخضر؛ 

بعد اللون الأخضر من أكثر الألوان في الثراث الشعبي -العربي خصوصا - اسسقرارا في دلالاته. وهو من الألوان 
المحبوىة كات الإشاداف ادبيو كارن الأيض . ومدو أنه استمد معانيه الحبوبة من ارتباطه بأشياء مبهجة في 
الطبيعة كالتبات وبعض الأحجار الكرمة كالزمرد» ثم جاءت المعتقدات الدينية لتعمق هذه الإيحاءات حين 
استخدمت اللون الأخضر في المخصب والرزف وفي نعيم الآخرة . وأكثر ما جاء الأخضر في الأدب الشعبي مرتبطا 
الخصب الذي ببعث على اللفاؤل وبالجمال المستمد من جمال الطبيعة» والباب الذي توحي به خضرة النبات 


الغض الرطب» كأن يقول العرب؛ اللهم اجعلها علينا سنة خضراء .© 


' أحمد مختار عمرء اللغة واللونء ص 200 -207 , 
* المرجع نقّسهء ص 210 -211 , 
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وفي الصين القدممة كان الأخضر رمز إلى الشرق والغادات واعتبر من الألوان الخمسة الرئيسة . وفي اليادان برمز 
إلى السلامة والترف» ولذلك فإن تعبير العربات المخضراء عنى العربات الأوسع. والمجهزة مشكل مترف فى قطارات 


السكة الحديدية» كذلك فإن سيارات الطواريء تطلى باللون الأخضركدلالة على السلامة ,! 


إذا كان للأخضر دلالة إيجابية عند هؤلاء» فإن له دلالة سابية في الثقّافة الغربية» فهو لون التشاؤم» وقد ارتبط 
دائما في العقلية الغربية نكل ما تلعب فيه المغامرة والمخاطرة والحظ دورا أولياء ولذلك استعمل فى موائد القمارء وفى 
قاعات الرياضة (ملاعب كرة القدم) فهو لون مرتبط بالأشياء غير الثامة والقالة للتحوّل والتغير .ووظفه قساوسة 
القرن الثااث عشر للدلالة على الشبطان.” وفى الثقّافة المعاصرة بعبر اللون الأخضر عن الطببعة ولون البيئة الصافية 
والصحة والنظافة» وبهذه الدلالة وظفنّه منظمات حمابة البيئّة . وهو إلى جانب ذلك مل تعاطي "الماريحوانا" 
[خدر) في الولاات المتحدة وأوربا . 
اللون الأحمر! 

تتوّعت دلالات الأحمر في الثراث الشعبي وتبابنت منهوماته بصورة تجعله لونا مميزاء وقد جاء هذا التبان شيجة 
لارتباطه بأشياء طبيعية» بعضها بير البهجة والاتشراح وبعضها بير الأم والانقباض» فمن ارتباطه بلون الدم 
استعمل لللعبير عن المشقة والشدة والخطر وإشعال الحروب» ومن ارتباطه بلون النار مادة الشيطان استعمل للتعبير 
عن التراة بواجارة المندية مون (وقاعلة ,للست و البافوطهوالزوة. لتقمل ونوا الحتان مال عليةقيانن 
فاخرة» وعلى رأسه عمامة كييرة حمراء» ولظهوره على بعض أجزاء الجسم ننيجة انفعالات معينة استعمل رمزا 
الخجل والخياء ثارة» وللغضب تارة أخرى 3 

أما عن اللون الأحمر القرمزي: فهو رمز للمقدرة الذائية والإرادة الصلبة والحضور القوي» وبرمز أنضا إلى 


الصفات القيادية والسيطرة والتفوق» وبعتبر هذا اللون نقطة انطلاق الجسد الماديء إذ أنه مثل زخم الحياة في 


ا منددبات الولف العربية» اللون الأخضرفى الثقافة الإفسانية. 11 26-3549 مرطم. لدع خط/17مطة /طا ”ا لحامء. كا نتاحلة./71//:صاغط 
* محمد اللونسي جكيبء إشكالية مقاربة النص الموازي وتعدد قراءته عتّبة العنوان نموذجاء ص 584 , 
ٌ المرجع نشسه ص 211 -212 , 
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الجسدء وكذلك دفق العاطفة في الأجسام الباطنية» كما برمز هذا اللون إلى القّوة النفسانية أو الطاقة الباطنية التي 
ستطيع المرء بواسطة الإرادة توجيهها حيثما شاء . في حين برمز اللون الأحمر الصارخ إلى العنف والعدائية والتعاق 


الأرضيات» وبرمز أنضا إلى الفطرة المآصلة في النفس وإلى الملذات الدنيوية ! 


وفي فترة معينة اخ اللون الأحمر معاني ذات منحى سياسي منها أن! مصطلح خط أحمر سياسيا وعسكرنا 
فتن لخد النيائ “الأدر هو لوق الثورة البلكقية الترققة رمه لد 5 القرعة لتنا لخدن عن ماع 
الانفراج الدولي» وعد أزمة الصواريخ الروسية بكوبا انشأ خط هاتفي سمي الخط الأحمر بين البيت الأأيض 

2 5 9 1 4 

الامريكي بواشنطن والكرمان بموسكو [الاتحاد السوفيق) . 

اللون الأصمْر؛ 

ليس للون الأصفر إيحاءات ثاسة» فهو ثارة مستمد دلالته من لون الذهب وثارة من لون النحاس» كما دستمدها 
أحيانا من صفرة الشمس عند المغيب» وأحيانا من لون بعض التّمار مثّل الليمون والتفاح» والطيب والزعفران , 3 
وهو كذلك رمز الوعي والعقّل وقدراته والفكر وابعاده» ورمز التركيز الذهني والفهم الباطني؛ والتالق والإشراق» 


وبرمز أيضا إلى المخيلة والمقّدرة على التصور وعلى الَلق والإبداع والإتقان ,7 
:اللون الأزرفٌ؛ 


م محدد مدلول الأزرق عند العرب بل تداخل مع الألوان الأخرى كالأبيض والأخضر . وه وإلى جانب هذا من 


الألوان النادرة 4 الطية كنا أن درحاته تثماوت تقاونا كيرا نشرنه من الأيض حيناء ومن الأسود حيناء ققد 


' مارلين دمرجيان أفرام» معاني الأأوان ورموزهاء جلة الحداثةه مجلة فصلية تعنى مَضابا الثراث الشعبي والحداثة, الجلد 24, العددان 47 -48, 22000 ص 
8 -179. 
*منشّدنات الولف العربية» اللون الحم في الثقافة الإنسانيةء 11 7-3549 محام. لدع 15م /حالالطامء.777/17/.21-14//نصااط , 
3 أحمد مختار عمرء اللغة واللون» ص 214 , 
“ مارلين دمرجيان أفرام؛ معاني الألوان ورموزهاء مجلة الحداثه ص 178 , 
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ورد عدة مرات مشيرا إلى الجن أو بقّال نهارك ازرفٌ وبعنون اسود لليوم المملوء بالشر ٠.‏ وستخدم الازرق 


الفبروزي كتعويذة من لين 


أما بالتسبة للغرب فلم يكن اللون الْأَرْرقَ يحظى سَمّدي كير لدى الرومانيين الذين كانوا بعتبرونه "لون البرايرة' إذ 
تين "'قتضرا الهم لود البرابرة ك"الأشباح' عندما سَلوون نهء بيئما كانوا بفضلون أكثر الْأميض والأحمر 
والأسود . وكان ماسيت الإغريقي قد اخ موقفا سلبيا من هذا اللون الذي كان الجرمانيون تصبغون أجسادهم 


نه قبل خوض المعارك , 


وكان أن تخاص الآزرف من أتقَال البريرية والتوحّش» اّمل من كونه ذلك اللون المخفي والمهزوم بل والملعون 
والشرير أحيانا في القديم؛ إلى أن تريع على عرش الألوان في أوربا بعد أن مر بمرحلة العصور الوسطى التي صار بدل 
في نهاياتها على الفرح والحب والاسسقامة» ليصيح اللون المفضل في أوربا المعاصرة» وله مكانة سياسية جعلته لون 
العلم الرسمي لفرنسا وللاتحاد الأوروبي وغيرها . * 


2 :2 , دلالات الألوان في الثراث الديني ! 


أعطت كثير من الددانات للألوان قيمة خاصة: واغَدَدْت لها دلالات رمزنة» ومنها ربط بعض الممارسات الدنية 
الوا خاصة . 
1 الاصمر' 

اللون الأصفر لون مفضل فى الصين والحندء فالبراهمة امحْدوه مقّدسا . وكان لون البوذيين المفضل الأصفر أو 
الذهبي كذلك كان الأصفر ممّدسا في المسيحية الأوروبية» استخدمته الكئيسة في اللوحات المقدسة في شكل 
خلفيات من أوراق الشجر الذهبية . ووردت الصفرة في الْكتاب المقدس حمس مرات من نينها مرئان للإشارة إلى 
' أحمد مختار عمرء اللغة واللون» ص 218 , 
* سيار الجميل» فلسفة الألوان . .ما سيّد الألوان عند البشربة؟ ؟» الشبكة العالمية للمعلومات» موقع سيار الجميل» الصفحة! 


210-10625-20090322-5 مطام.ع 1ع ناتئة كزع 71 /ع 1ط 2 1خ /تنامء . 1 نحطتة [01:ةلا/:1110://17/18797/.52 . صرف ٠‏ 
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الخوف والاضطراب . وقد ورد الأصفر ومشئقّاته خمس مرات في القرآن الكريم كقوله عز وجل:ث إِنَا بَقَرَهُ 
صَفْرَاءُ فَاقِعٌ لَوَنُها تَسْرُ آلسَطريت © |البقرة:69] . وورد عشرات المرات في الحديث النبوي الشريف . 
وسبع الثراث الإسلامي ١‏ توجد لهذا اللون قيمة خاصة -حسب "'أحمد عمر مار" ٠‏ وربما كان لارتباطه البارز 
الزعفران والورس ٠‏ و اخََاذهما مادة لخضاب الشعر واللحية ولغسل الثْياب بهما ,” 
أما اللون الأيض! 

فمّد كان منذ العصور القّدمة مقَدّساء ومكرسا لإله الرومان "01]1ال", وكان نضْحَى له مجيوانات يضاء . 
ولآن اللون الأيض برمز للصماء والنماوة فإن المسيح عادة ما يمثل في ثوب 1 يض . وكثر ورود هذا اللون في الكثاب 
المقدس للتقاؤل والإشرافٌ . وقد ورد لفظ الأيض 5 القرآن الكريم إحدى عشرة مرة» ورد بعضها بمعناها الحقيقي 
وبعضها الآخر رمزا للصفاء والنقاء» أو رمزا الفوز في الآخرة تتيجة العمل الصالم في الدنيا لقوله: وَأمَا لذن 


آبِيَضَّتَ وُجُوههُمٌ فَنى زر حمة آله هُمّ فيا دون 4 [الغمران 107 


وبعد هذا اللون من أكثر الأأوان ورودا في الحديث التبوي» إذ ورد ما شرب من ماثة مرة» بهمنا منها ما تحمله 
من إشارات ودلالات اجتماعية؛ فقّد جاء .عضها رمزا للنقاء والبراءة والطهر مثل! « كان رسول الله صلى الله 
عليه وسلم 0 مليح الوجه [مع ما هو ثادت في أحاددث أخرى أن الرسول كان أسمر اللون) » , كما جاء 
عضها مرتبطا ببعض العقائد أو المأثورات الدينية: أمرهم بصيام الأنام البيض» أسألك القصر الأيض عن مين 
الجنة .كما نجد إشارات في بعض الأحادث التبوية ترمز إلى بياض الوجه في الدنيا والآخرة بمعنى الادنهاج والسعادة 
تتيجة الإحساس بالنجاح والفوز .” وقد استخدمه رسول الله صلى الله عليه وسلم لونا للوائه يوم التتم للدلالة 


على السلام . 


' أحمد مختار عمرء اللغة واللون » ص 219 -220 , 
* المرجع نقّسهء ص 221 -223 . 
229 


"اللون الأسود ؛ 
كان مكروها منذ القدمء وقد رمز القدماء به وبكل الألوان القائمّة إلى الموت والشر . وقد ورد ذكر هذا اللون 
في القرآن الكريم سبع مرات ارتبطت خمس منها «الوجه وما سحول إليه من سواد في الدنيا والآخرة ديجة سوء 
الأفعال . وكذلك فمّد كوهت الأحاددث النبوية وق السواة :للبت وطرت منهء في قوله 7١‏ اذهبوا إلى بعض 
نسائه فلتغيره» وجنبوه السواد » وكذلك استخدمت السواد مع القاب للإشارة إلى الحفّد والضغينة» وقد استعاذ 
الرسول الكريم من اللون الأسود» ووصف المي والظلم بالسواد 1 
اللون الأزرق! 
مثل مكانة خاصة عند اليهود فهو لون "الرب 16001781 " وهو أحد الألوان المقدسة بالتسبة إليهم . ولك 
الأزرق قليل الأهمية في المسيحية ومن النادر استخدامه في الطقوس الكئيسية» وم برد هذا اللون مطلنا في الكئاب 
المقدسء ولكنه ورد في القران الكريم مرة واحدة وف الحديث النبوي ثلاث مرات وفي كلنا الحالين ورد في مجال 
الشيء المكروه . فتّد فسر العلماء قوله تعالى: ( وَحََشْرُ آلمُجَرِمِينَ يَوَمَينٍ زُرَقَا 4 [طه:102]: بأن المراد 
ارقا سروك اللو ةضيع :دماين زد ال 2 
اللون الأخضر؛ 
مثل الأخضر في العقيدة الإخلاص والخاود والتآمل الروحي . وبسعى لون الكاثوليك المفضل» رمعل عي 


المصح لبرمز إلى البعث . واللون الأخضر الحائل هو لون التعميد عند المسيحيين . وورد في الكتاب المقّدس يضعا 


وعشرين مرة دار معظمها حول العشب والنبات وورق الشجرء وورد بعضها كلون حبوب مفضل . 


أحمد مختار عمرء اللغة واللون » ص 223 -225 , 
* المرجع نفسه » ص 223 -225 . 
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ومن أجل ارتباط هذا اللون بالخصب والنماء» وبالحقول والحدائق والاشتهاوم ارتبط عند المسلمين بالنعيم 
والجنة في الآخرة . ولذا بعد اللون الأخضر هو لون الألوان عند المسلمين وممّاعد جلوسهم في الجنة» لقوله تعالى: 
لوَيَلبَسُونَ ييَابَا حُضْرًا مّن سدس وَإِسَمَبرْقِ 4 [الكهف:31] . وورد في الحديث التبوي أكثر من ثلاثين مرة 
إذا أخرجنا منها ما جاء في معناه الحقيتي -وهو القليل - جد الباقي مرتبطا بمعاني الخير والجمال والعطاء , ” 
اللون الأحمر! 
توصف جهنم بانها حمراء . وقد ورد هو ومشسّفاته فى الكتاب المقٌدس نحوا من عشرين مرة» ورد معظمها في معناه 
الحقِيمّي وصفا للخيل أو الثياب أو للماء أو للخمر أو للحبيب أو للسماء . أما في القرآن الكريم فلم برد إلا مرة 
واحدة في معناه الحقيقي وهو قوله تعالى! ( وف العبال هذه #ازيخة وليه تلت مَحَتَلفٌ أَلَوَيًا 4 إفاطر:27 ] 
وورد في الحددث النبوي ما يزدد عن حمسين مرة» بعضها في اللون المعروف وبعضها بمعنى الابيضء وعضها بمعنى 
4 59 5 10 3 0 2 
الاصفرء وقد حمل في احيان كثيرة دلالات ورموزا حخريج ده عن مجرد اللون . 
2 “د “دلالات الألوان من الناحية النفسية والصحية؛ 

تكن علماء نفس مختصون من ديد العلاقة بين اللون المفضل لدى الشخصء الذي بعكس شخصينه ووفصح 


عن ميوله وصفاته ومزاجه والروح المسيطرة عليه» وبين حالته الصحية *. واستّنادا على ذلك ظهر ما سمى 
' أحمد مختار عمرء اللغة واللون » ص 225 -226 , 
* المرجع نفسهء ص 226 -227 . 


3 مجلة الامّسامة, الموسوعة العلمية؛ العلوم المتخصصة: علم النفس» الالوان , 


لمصغط.32050_]-20ع 70/510171 /طتامء ..12تة5ع]1. /11]]0://117717» استر جع ارخ 0 -10 -2009 , 
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وأوضح هؤلاء أن الأأوان الحيطة بالإنسان ترثر بصورة مباشرة على نفسيته» وسرعان ما سَحوّل هذا التأثير إلى 
تبر عضوي بجعل الجسم قادلا للإصابة ببعض الأمراض التي ا أمراض النفس جسدنة, المّسللة إلى الجسد 
مات البنين: 

ووجد الباحثون أن اللون الأحمر هو لون الطاقة والخيوية» إذ يمع الأشخاص الذين بفضلونه بالدشاط والحيوية 
والددناميكية والشجاعة والحساسية الشديدة» وهم بهتمون بالجانب الحسي أكثر من اهسّمامهم بالجانب المعنوي .أما 
النسبة للصحة فيؤثر اللون الأحمر تأثيرا إيحابيا على الأكرما والحروق والأعضاء التناسلية وششط عمل المثانة, 
ولكن يحب الحذر من هذا اللون إذا كان عند الشخص استعداد للإصابة بارتفاع ضغط الدم أو كان سرع 
الاتمعال . 

أشار الخبراء إلى أن اللون الأْرق اللون البارد» سمس الأشخاص الذين بفضلونه بشخصية جادة حساسة 
محافظة تراعي ضميرها في المقام الأول» خخصوصا وأن هذا اللون عد رمزا للمعاني المطلقة» ولذاك فهو بشير إلى 
الحب للحياة وللمساحات الشاسعة؛ وينصح به في قطع الديكور خاصة في غرفة النوم» للمرضى الذين بعانون من 
الأرفَ والعصبية» فهو ساعد على الاسترخاء والسكينة واسترجاع الحيوبة المفقودة» وله أثر إيجابي على عمل 
القاب والرئين ويوصى باستخدامه لمرضى الربو والقاب والشد العصبيء ولكنه لا بناسب أصحاب الأعصاب 
الحادئة ومن تنقّصهم الطاقة 00 أبرد ألوان قوس قفزح وله إبقاع متبط للهمم , 

ولاحظ العلماء أن الأشخاص الذين نفضلون اللون الأصفْر وهو لون الحكمة مثاليون ومتفائلون وسعداء 
ولحكياءة حيث تشناغم صفاتهم مع صفات هذا اللون الذي بعتبر رمزا للضوء والثراء» ومكنه شحن صاحبه 
الحيوية والقدرة على الإبداع . كنا بؤثْر هذا اللون إيجابيا على عمل الكبد والطحال والبتكرياس والفدة الدرقية 
والشعب الموائية وبتوي الجهاز العضلي والعصبى في الجسم؛ وننصح استخدامه شكل خاص للشخصيات التي 


تعاني من عسر في الحضم أو إمساك مستمر أو صداع نصفي» ولمن لديهم استعداد للآككثاب والتشاؤم . 
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عد اللون البرتقالي من الألوان المبهجة» ويكون حُبوا هذا اللون ذوبي شخصيات اجتماعية من الدرجة الأولى؛ 
محبوبة من الجميع سبب دشاشتها وابهاجها الدائم» وغالبا ما يكونون الملجاً لمن معانون من ضغوطات نفسية 
ومشكلات اجتماعية» نظرا لقدرتهم على الوصول ببساطة شدددة إلى قلوب الآخرين سلاسة أسلوبهم وسلامة 
أفكارهم ورغبنهم الأكيدة في التواصل مع جميع من حوهم . وبساعد هذا اللون على الحضم وبدشط الجهاز 
التتفسي وبنصح به لمن بعانون من الإرهاق في العمل أو المنزل» وبعد لونا مقَاوما التعاس. 

وبرى الخبراء أن الشخصيات التي تفضل اللون البنفسجي خيالية» تبدو وكانها تنشمي إلى عام آخر غير الذي 
عيش فيهء هي شخصيات خلاقة ومبتكرة تسم بقّدر من الروحانية والحساسية» وتعرف كيف تهرب من الواقع 
عن طريق الأحلام . ويساعد هذا اللون في مقاومة الانفعالات والعصبية الشديدة» وله تير إيجابي على وظائف 
الطحال وعملية تنقية الدم كما دساهم في الوقادة من التسمم ولكن لا دنصح نه للشخصيات الحزبنة» أو الذين لديهم 
استعداد للإصاءة بالاكئاب والإحباط.' 

كما أظهرت التحليلات أن الشخصيات الفي فل اللون البني صابة ومتماسكة بل وحديدية ولكنها في الوقت 
نفسه هادئة ونناءة تقوم عملها على خير وجه» مجنهدة ومثابرة لا يجحذيها التفاهات ولا تلمي الآ شوله الأخرؤة ش 
وساعد من الناحية الصحية على تيف الام الظهر وحمابة البشرة. 

ونرمز لون البساطة الأخضر لشخصيات ممساحة متفاهمة وحليمة مكى الوثوق بها لبساطتها ووضوحهاء 
وهو لون الفنانين على اختّلافهم» وميز أصحاب النفوس المرهفة الحس الحبة الحركة والنشاط وتعتبر الدقة في 
العمل أبرز خصالحم؛ وهو من أكثر الألوان تهدئة الجهاز العصبي» ويساعد على العمل بشكل منوازن» ويقاوم المياج 
العصبي» كما عمل على تسكين تقّلصات المعدة النائحة عن الاضطرادات العصبية . 
وفيما بعلي بالأسود فالشخصيات الت تفضله غامضة ومنطوبة على نفسهاء وتعيش في عالم مغلق ومظلم 


وهي شخصيات منكلفة للغابة» ورغم ذلك فهي تحاول أن تضفى الحيوبة على حياتها ووجودها نكل ما أوتيت 


- 


' المرجع السابق» ص نفسها , 
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من قوة . ودوره في الصحة تمَتصر على امتصاص الضوء والحمابة فهو يخفي كل شيء ووظال أعضاء الجسم 
فريحها وبعث على النعاس. 

أما الأميض التمّي فيدل على العقّلانية حيث ميل شخصيات هذا اللون إلى العمّل والاتزان الفكري» ولا شف في 
وجهها شيء ولا تعاني من مشكلات أو اضطراءات» ونهوى تعدد الصداقات وخصوصا الناجحة» وهي 
شخصيات محبوبة إجمالا نظرا للطفها وعذونها وأدبها الجم . ويس لهذا اللون آثار سلبية» لذا فهو رمز للنقاء 
والحيودة والوضوح» ويستخدم في التهدئة وتقوية الأعضاء وخصوصا جهاز ال مناعة. 


2 ىو عدلالات عامة: 


ما بشيع من مدلولات للألوان في الاستعمال اليومي في وقننا الراهن» ومن مقاربة ما ورد في كثير من المراج 


مكى اسمّتاء دلالات عامة قد ترتقى إلى حد الاثفاق . 


الأزرق: برمز إلى الشوق والليل الطويل الذي بننظر شروقه والحزن والبعد والسعة, كما أنه لون بارد يوحي بالراحة 


والاسترخاء, يعبر عن البحرء الفسحة؛ رمز الوفاء والعدالة» يوحي السلام والجدية . 


الاصفر: برمز إلى السرور والاسهاج والذيول والنور والإشعاع؛ وبسّخَذه البعض رمزا للخداع والغش والغبرة» وهو 
رمز للتروة والغنى . 


الأحمر ودرجاته: برمز إلى الحرب والدمار والتيران والدماء والحركة؛ كما بوحي بالنشاط والخيوية» والحب 


والغضب والخطر , 
الاديض؛ برمز إلى الطهر والصفاء والبراءة والحردة والسلام والاستّّرارء والعفة والتواضع , 


الأخضر ودرجاته: الحدوء والحياة والاستقرار والازدهار والتطور والنماء» تضفى السكينة على النفسء بوحى 


بالصبر والثقة والأمل . 


البرتقالي: برمز إلى الدفء والاتجذاب والذوق والشوق» والإثارة . 


234 


الأسود : الظلام والكاءة والجهل» وكذا الحزن والغياب والتمرّد . 


الرمادي: لون حبادي بميل إلى الكادة والخضوع من جهة والجهد والوقار من جهة ثانية . وقد برمز إلى التداخل 


اباي 
البنفسجي : يوحي الجدية, الصدف الاحترام وهورمز الأ الحلالة» بولد الاحساس بالوحدة ؛ً 


البني : عطي انطباعا بالمادية والمسوة والغضب» ومن جهة أخرى براه البعض هادا محافظا برمز للمتابرة . 


3 الألوان في الصورة الإشهارية الناسّة؛ 
3 م ٠‏ أسباب استخدام الألوان ! 


إن الأأوان من أكثر مكرنات الصورة الإشهارية أهميةء إن م تكن أهمها على الإطلاق» فالطاقة الفدية الت 
تجوهاء تتيح للمصمم اللعبير بها عن فكرة الإشهار بأسلوب جذاب» عن طريق توظيفه الألوان المشرقة» الت تسهم 
بالدرجة الأولى في التآثير في الملّي . « حيث أن الأيحاث المقّدمة في هذا الجال ثبت أن الأثوان تدب الاثتباه 
أكثر من الأنيض والأسودء كما تساعد على تكوين صورة ذهنية صحيحة لسلعة ماء وأن المشاهد يمكن أن 
يحصل على فكرة دقيقة عن الشكل الذي تكون عليه السام في الواقع إذا ما عرضت الألوان في الإعلان » ,7 
وهذا ما ينطبق أكثر على الساع الاستهااكية كالأجهزة المنزلية والأغذبة الحفوظة والمعلبات والمنسوجات» التي 
بلعب اللون فيها الدور الأكر لإظهارها . 


' قدور عبد الله ثاني» سيميائية الصورة -مغامرة سيميائية في أشهر الإرساليات البصرة في العال ص 113 . و؛ رضوان دلخيري» سيميولوجيا الصورة دين النظردة 
واللطبيئ» دار قرطبة للنشر والتوزع» الحمدية؛ الجزائر ط1ء 2012, ص 96 -97 , 


* نبيل حسين النجار» الإعلان والمهارات البيعية» الشركة العربية للنشر والتوزيع» القاهرةه 1993, ص 313 , 
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بأني الون إلى الصورة الإشهاريةمجسندا في أشياء أو مجسدا في ملبس» أو تستوعيه أشكالكامثلث ولمع 
والدائرة» وفى كل حالة من هذه الحالات تكون أمام دلالة بعينها أو دلالات . وهذا بحدد وظائف اللون في الصورة 


54 سياتي . 
٠ . 3‏ وظائف الألوان في الصور الإشهارية؛' 
1 تحذب الاشباه' 


فالآلوان الجذاية دو كنا تمعز من الصمحة إلى القاريء وتناد.ه شوة» وال مثال هو اللون الآمر الذي يجعل 
الأشياء تبدو أكبر وأقرب من الحقيقة بالإضافة إلى الألوان الداضئة مثل البرتقالي والأصفر . هذا الأخير إذا 


استخدم كاون للخلفية بسهم في إبراز السلعة أكثر . 
2 :آدمة وظائف رمزية! 


حيث هناك مدلولات ورموز معينة لكل لون» من عليها بين الشعوب أو الطواقفء فاللون الأحمر مرادف للثورة 
والدم؛ واللون الأسود للحزن» والامكن للنماء والطهارة» والأعضه للنماء والازدهار 1 وف عد يد الصور الإشهارية 
إذا أراد المشهر التركيز على شيء أو فكرة ببرز اسم العلامة أو العنوان أو النصوص التحريربة بلون أحمرء كما 


تعمد الشركات المنتّجة لسام نسائية على الألوان الباردةكالزهري والأزرق الفاتح والأديض , 


الأموذيج المقترح توظف فيه الدلالات الرمزبة للألوان للوصول إلى إدلاغية واضحة للفكرة الإشهارية؛ فالصورة 
[114) استخدم فيها اللون البنفسجي ف الخلفية و للعنوان رمرًا للتجديد والحساسية الفنية وهو كذاك رمز 
للموضة أكده العنوان " حَوَل إلى اللون المثالي" وبطبيعة الخال المثالية فى عصرنا تعنى الاستفادة وتوظي ف كل ما هو 


جديد» بعزز هذا الطرح أنه في الخلفية نفسها توجد أكسسوارات ذات تصاميم حديثة , 
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والصورة [14ب) جعات من اللون الأحمر لونا للخلفية والعنوان كذاكء ولا محفى رمزءة هذا اللون» وكونه مثل 
روح الجمال» سيما أن العنوان بصيغته جاء : "حول إلى التصميمات المبهرة" ليدعم ذلك» ويزيد عليه لفت الاثتباه 
أكثر إلى السلعة إدهان 101037). ووُظف ف الخلفية جزء من لوحة فنية بظهر أنها من طراز كلاسيكي» 
تأبيدا لرمزية الأحمر القارة . 

في حين كان استخدام الأزرق الفاتم في الصورة [14ج) لما للأرزق من دلالة على الرحابة والاتساع وكذلك 
الرسمية, فهو بدل هنا على أن الدهانات المعروضة إشهارياء بإمكانها أن تسّع كل ماهو موجود في العالم» ومنه جاء 


العنوان "حول إلى الأشهر عالميا", وتأكدت هذه الدلالة أكثر بوجود أشهر المباني العالمية في الخلفية» فالمشهر بريد 


إقناعنا بأن هذه المبانى قد طليت ددهان 10111 نظرا لجودته . 


حؤل إلى الأولى في الدهانات 





01 1 : 5 0 1 8 مجموية واسعةمن التعميمك لمبمرة 8 محل قةلشعر لمباي لعائمية 
الأولى في الدهانات 8 مد لمر ميا لتلمية الأولى في الدهانات 8 مدل ةشع لصا لالم الأولى في الدهانات 
8 8 لون ومعوة 7 5 


8 تميةاس عمل لظقس 8 لون جميلة ومشرفة ندوم صوية 


الصورة [(114) الفبوية [14اب) الصورة [14جج) 
3 -إضفاء تآثيرات معينة: 


مثل المذوء (الأزرق والأخضرء والألوان الفاتحة) + والإثارة (الأحمر اللامع والبنفسجي القوي)» والبرودة 


[الأيض والرمادي والأزرق الفاتح ]ء والدفء (البرتقالي والذهمي والاضشر والبني الفاتح والوردي )» وإشاعة روح 
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الشباب الألوان الأولية اللامعة والفضية)» والرجولة (الغوامق والبنى والأحمر الغامق والرمادي)» والأنوثة |الألوان 
الفانحة والأصفر الباهت ودرجات الآمرا ء, 

من بين هذه التآثيرات لون الخلفية وما له من دور في إبراز السلعة؛ فمثلا يحري التركيز على الخلفيات السوداء 
أو القَامّة لإظهار عض المنتجات النسائية التجميلية» أو الساعات أو السيارات» لارتباط الأسود بالأناقة من جهة 


والرممية من جهة ثانية» فنهب السلعة نوعا من المالة والرفعة» كما في الصورة [15 ): 





4 -الراحة والجمال؛ 
فالألوان تسهم في راحة العين وتعطيها تآثيرا سارا وتساعد على جمال التصميم وروعة المشهد . 
5 التذكير لمن : 


حيث برتبط اللون المح أو المنشأة طيلة حيائها ارتباطا وثيماء مل الأحمر إمارلبوروء كوككولاء فودافون» 
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ويؤدي ارتباط اللون بالأفكار الإشهاربة إلى حدوث نوع من التآثير على الذاكرة حيث أن واقعية اللون وحيوبه 


وتاثيره النفسى ساعد على غملية التذكر والاستدخاء: وغذا ما اثبثته الدراسات التخمئصة: 


انطلاقا ثما سبق حرص المشهر على استخدام تقنيات لونية كثيرة» من بينها ما سعاق بجحعل لون اللباس مرتبطا 
باون السام تكثر هذا في الإشهارات الممعلقَة بالسام الاستهااكية» التى تحرص على تذكير المستهاك بها لأن المفترض 
ان المنافسة فى السوق كثيرة» و بلزم لبس ثوب بلون معين» ليدعم وجود العلامة التجارية . والمثال المننيج 


مكاعم ) : 


نحب 8611/14 


على خاطر 






360 
جر 
7 97 


الصورة [16 ) 
6 إضماء الواقعية على الإشهار: 
حيث أن بعض السام لا تظهر دشكها المَيمي إلا من خلال الألوان التي ددونها ستفقد بعض الصفات الحقيقية 
التي ميزهاء ومن أمثللها المنتجات الغذائية والسيارات والأزياء والجوهرات وغيرهاء ويضفي استخدام الألوان ميزة 


الواقعية فضلا عن الدقة في العرضء وبضيف إلى صورة السلعة قدرة أكثر من النص الإشهاري . 


ولرها المنتج الواحين هزه أذواقه أو أشكالم فمثلا المننوج الغذائي 1287 :1617 الصيني الصنع بعرض في 
3 من 30 ذوفاء م عير ذوقا عق آخر هو الألوان الموحودة على مغاف العيئّة, وجري الأمر نشسه على 
تهات إلا ع زاف الشتننة الممانةو ووش جات الكلب بوالشروراق" 
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الصورة [17) 


كما تسهم الألوان في اسسلهام الطبيعة, فالأزرق لون الماء والسماءء والبرتقالي لون النارء والأخضر لون الأشجار 
والطبيعة نا يجعل الملقّي ساجا في أبجر الاستهلاك مطمنا بأنه مرابط بأصله وبينته , 
3 مج ٠‏ قواعد استخدام الألوان في الصورة الإشهارية الثامة؛ 

في عالم تصميم المطبوعات بكون التعامل مع قيم لونية هي تاب لدرّجات كثيرة للصبغات الطباعية سواء 

تككانت في الصور المستخدمة أو المساحة الفضائية للملصى » إن الإحساس باللون وقف على أمور ثلاثة هي !7 
1.صفة اللون' وهي الصمة التي عميز ونفرق بها بين لون وآخر: أحمرء أخضر برثقالي» 0 ؛ فعند مزح لونين أحمر 
وأصفر نشب البرتقالي» وهذا تغيرفى صفة اللون . 

2القيمة؛ تعرف بأنها العلاقة بين اللون المضيء واللون المعنم؛ بمعنى أخضر فاتح أو أخضر غامق» وتتخذ بدورها 
قيما مختلفة باتجَاه الإضاءة أو العتم. 

3.الإشباع' ومثل الدرجة التي هك بها اللون من ناحية عدد الذرات اللونية في المساحة أنقاء اللون )» والقي 


تحدد مدر اختلاطه بالأبيض أو الأسود . 


١‏ حسام درس وزبت و عبد الرزاقٌ معاد» البعد الوظيفي والجمالي للألوان في التصميم الداخلي المعاصرء جلة جامعة دمشق للعلوم المندسية؛ المحلد الراع والعشرون» 


العدد الثانى» 2008, ص 345 -346 , 
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تو اظيه زرغ خض وعة ون تاف لأس ارو وبتك وات بيني اسه وال ترا 
بمغهوم الإدراك البصري عند الإنسان» ورؤيته الفلسفية واتجاهاته الفكرية وكل ما برتبط بالتواحي الفسيولوجية 
والسيكولوجية. وهذه المعاهيم هي: 
٠‏ الأسود والأيض قيمان نونيتان؛ بمثل الأول انعدام اللون وثانيهما جميع الألوان . 
٠‏ الألوان الأولية أو الأساسية هي الأحمرء الأزرف» الأصفر . لكن الفيزنائيين مولون أنها : الأحمر» الأصفر 
الأغضر وطلقون علها وان ضوئة؟. 
© الأوان الثانوية هي: الأخضرء البتفسجي» البرتقالي . 
الألوان المنممة وهي الألوان التي بسهل تزاوجهاء فكل لون ثانوي ممم للأصلي الباقي مثل؛ البرتقالي المكون 
م الأمر والأصفر مهم للأزرف . 
« الألوان المتقارية: 
تتقسم الألوان المتقاربة إلى ثلاث مجموعات هي !7 
- الألوان الباردة' البنمسجي والأزرف وما بينهماء والأزرف والأخضر وما بينهما . 
- الألوان الحارة! الأحمر والبرتقالي وما بتهماء والبرتقالي والأصفر وما بينهما ‏ 
- الألوان الدافئة: ما حصر ين الجموعتين البنفسجي والأخضر من جهة؛ والأحمر والأصفر من جهة 
0 
© الدرجة اللوية تعني قرة اهكان الأشننة الشريية اطاملة لاون 
© النغمة اللونية: للون تغمتان: نخمة صافية ونغمة متواترة؛ أما النغمة الصافية المقصود بها أصالة اللون دون 
إضافة» أما النغمة المنوائرة المقصود بها زبادة إضافية على اللون الأصلي . 
« الحدة اللونية: معناها قوة اللون فى الفتوحة أو الركانة , 
وبالإضافة إلى هذه المفاهيم» فإن في علاقة الأآوان بعضها ببعض دنشأ : 


' قدور عبد الله ثاني» سيميائية الصورة -مغامرة سيميائية في أشهر الإرساليات البصرية في العالى ص 116 -117 . 
241 


. الانسجام اللوني' 

مكن تعريف الانسجام بأنه « الترتيب الجيد للعناصر المكونة» سواء أكانت في الموسيقى أو الشعرء أو اللون . 
وفي التجردة البصرية فإن الانسجام اللوني بسعى لق مشهد جميل تقرأه العين»” من خلال كيفينين !2 

٠‏ بالجمع بين لونين متجاورين في دائرة الألوان» كالجمع بين الأحمر والبرتقالي أو بين الأحمر والأرجواني» أي بين 
كل لون مسقا رين من حيث المّوة على أن لا بخلب أحد اللونين على الآخر . 

٠‏ مك أنضا إحداث الانسجام عن طرنٌ التناقضء وأجمل أحاسيس هذا النوع من الانسجام هو ما يحدث 
ين لون أساسي واللون اجاور للون المضاد له في دائرة الألوان» فالأحمر إذن يمك جمعُه مع الأخطر المزرق أو 
الأخضر المصفر . والأخضر بمكن جمعه مع البرتقالي الحمر أو البرتقالي الضارب إلى الصفرة . على أن لا يكون 
اللونان ان في درجة واحدة من حيث التشبع» ولا في مساحات متُساوبة» ولعل م وَسَئلة 
للوصول إلى الانسجام عن طرينّ الألوان المنممة هو انسجام لون ثالث أساسي بقّدر سيط . 
" تبان الأوان! 

قصد به شدة وضوح الألوان فيما بيتهاء ويّخذ هذا التباين أشكالا متعددة فالألوان الأولية متبادنة فيما بينها . 
وتضعف صفات التباين بالانتقال إلى الألوان الفرعية من الدرجة الثائية (برتقالي» سنسجي» أخضر ٠.١‏ ويزداد 
الضعف ,الاتتقال إلى ألوان فرعية من الدرجة الثالثة وهكذا . . . وهناك التبابن بين الألوان مجسب تدر قيمة 


اللون» أو بحسب تدريح قيم الإشباع اللوني» وهناك التبابن بين الألوان الدافة والألوان الباردة . 


حسام ددس وزبت و عبد الرزاق معاد» البعد الوظيفي والجمالي الألوان في التصميم الداخلي المعاصر, جلة جامعة دمشى للعلوم المددسيةء ص 347 , 
* فايزة يخلف, دور الصورة في التوظيف الدلالي الرسالة الإعلانيةة ص 90 -91 , 


0 حسام درس وزبت و عبد الرزاقٌ معاد» البعد الوظيفي والجمالي للألوان في التصميم الداخلي المعاصرء جلة جامعة دمشق للعلوم المندسية. ص 349. 
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الشكل (6): دائرة الألوان 





المصدر: الشبكة العالمية للمعلومات» 7-6011621101.620112[ع235.62//: مالا 
ومنه مكن ديد قواعد استخدام الألوان في تصميم الإشهارات» بما بلي : 
1 . التكرار اللوني: تكرار استخدام لون واحد في أجزاء مختلفة من الصورة يضفي عليها نوعا من الحركة . 
2 تغيير اللون! تغيبر اللون ّم إما بالتغيير المادي له؛ بمزجه بالوان أخرى للتآثير في أبعادهء ك: 
- مزج اللون بلون آخرء وبهذا غير اسم اللون . 
- مزج اللون بالأأيض أو الأسود للتغيير في درجته . 
- مزج اللون بالرمادي لتقلل كثافته والنآثير في نقائه . 
- مزج اللون بالألوان المكملة له للتغيير في الدرجة والكثافة . 
وإما بالتغيبر الحسي له؛ من خلال خاق الإحساس تُغيْر اللون» دون تغييرة مادياء ب: 
- تجاور لونين مختلفين في التسمية أو الدرجة أو الكثافة . 
- تأثير اللون الأساسي على الخلفية . 
- تام الأثوان والتدرج اللوني في التصميم . 
- التحكم في مساحة المادة الملونة» زبادة أو نقصانا . 
3 التدرج اللوني: استخدام التدرج للون نفسه يضفي الوحدة والتماسك الحسي على الصورة . 
4 . التناغم؛ مزيج الألوان بطريقة مّتاغمة ومتسجمة . 
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5 التبان: استخدام ألوان لا توجد بينها صفة مشتركةء حيث ببرز كل لون اللون الآخر» مثل الألوان المكثمّلة 
لبعضها البعض |الأسود والأبيض )» والتبابن الحاد في درجات اللون الواحد . 
6 . الوحدة: سيادة لون أساسي على التصميم؛ ويكون دور الألوان الأخرى مكملا ومساعدا في تأكيده . 
7 التوازن' وذلك بتوزيع الألوان مشكل متوازن . 
مع ملتوظة أله الإمكان إضفاء نوع من الحركية» تكون ذات وقع هادىء باستخدام تدرجات اللون الواحد» 
وذات إِشَاعَ سريم خق كلت الزن بشافظة يلل لكف واللخوه تشاهه الخظر نوو أكر مات 
الحقيقية ويندفع نحو العين وبصها اول وتبدو المسافة بين اللونين غير حمقيقية» ولذا تحدث بعض الحيرة للعين التي 
اول تصحيح المساحات الظاهربة» فتنتقل سرعة بين اللوتين» ثما سبب إبقاعا سريعا عطي يحاءً بالحركة فى 
التصميم» 1 
هناك أسس معينة تحكم جاور الألوان» تعود إلى تباين الألوان وتناسبها والتى حدد من خلالها المتخصصون 
مئى بصاح لون خلفية للون آخر , لهذا وجب إِخميار ألوان الصورة» بسفعيل مبدأبن مهمين لإخيار الألوان هما مبداً 
هارمنية الألوان» ومبداً تبانية الألوان؛” فهارمنية الألوان هي الت تعمل على تدرجه للوليد لون من لون آخرء أما 
تبائية الأوان هي من تخطط وتنظم إدراكنا لعناصر الصورة © فتجد ' 
الألوان الفاتحة والألوان العأمقة- الألوآن. الحازة (أحتره. برتقالي» أصفر) الألوان البازدة (أحمين أزرق: 


نفس حي ... ) -.دون أن ننسى اللونين الابيض والاسود داعتبارهما قيمنين أكثر من لودين. 


وكما سبي التطرق إليه من أن فهم لغة الصورة بمر بمرحلت القراءة فالتآويل» فإنه في سياف الحديث عن دور 
الالوان نشول "زين الخويسكي" أن هناك العديد من المسنويات التي يحب دراستها من أجل فهم كامل للصورة» من 
ينها اختيار الألوان» الذي برتكر -حسبه على التواعد الاتية 4 : 


3 .: ع : 5 ع 
, 60.0152121536101, ]2111201 ]1221م 70115 1122565 15 011210 لطاع طاوتاء110-ع1ت1ء5 عنان استصامدآ 


27-8مم,2115,1993م 
0 المرجع نشسه. ص 32 -33. 


“ زبن الوسكيء معجم الألوان في اللغة والأدب والعل ص1 . 
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1-أن يكون أحد الألوان غالبا على سائر الألوان» ووجود لونين متّنافسين يضعف قوة جذب الصورة. 

2-لا يحدث الننافر ين الألوان إلا إذا جمعنا بين الأحمر والأزرف» وين الألوان الحاددة وهي الأسود والرمادي» 
ولكنهما يجسمعان مع الأسود والرمادي» ومع الأزرق» ومعه جسمع الأيض والرمادي الماتح في انسجام. 

3سيحدث الجمع بن ألوان الطيف القررب 0 من بعض انسجاما واضحاء لما بينها من اشتراك إذ نسجم 
الأخضر والأصفر والبرتقالي» وونسجم الأزرق والأزرق المخضر والأخضر . 
تعتبر الألوان شأنا ثقافياء وهذا يعني أن للتربة الحلية الأب الوازن في حمل المعانمي والدلالات للألوان» فلا مكن 

مقاربة لون إلا من وجهة نظر امجتمع والحضارة التي شأ فيهاء إن على صعيد الأويل الجمعي الذي بؤطره» وإن على 
صعيد المخيّل الإجتماعي والرمزي اللذين بمنح منهما.” فالدلالات الخاصة بالألوان هي دلالات حلية ومرتبطة 
سياف ثقَاقي بعينه . لهذا لا « وجود لترسيمة جاهزة ومطلقة تأويل الأوان» إن الأمر سَعلقٌ بجحساسية خاصة جاه 


حيط المؤول وحجاه ثقافته وتاريخه وتاريخ الآخرين أنضا ».© 
والخلاصة أن اللون لا ملك دلالة قارة وثاسّة» فلا وجود لترسيمة دلالية لحاء إِمما تتصف ,الحلية والتأويل المنبيق 


٠ 4‏ الإضاءة والظلال! 
٠ ١ 4‏ الإضاءة! 

الضوء لغة الصورة؛ لأنه بعمل كموجّه للمعلومة البصربة» فهو يتحكم في سيم الأشياء داخل الصورة شى 
أنواعها المتحركة والثاسّة, وان كرو كيين اا الات لط ٠‏ وعليه سق الجميع على أنه لا مكننا إدراك 
العام بصربا دون وجود الضوء» مع العلم أن الإنسان « مستغرق بعملية إدراكه الحسي (البصري) الرع ثانية كي 


1 


محمد المجابيء التصوير والخطاب البصري هيد أولي في البنية والقراءةه مطبعة الساحلء الرباطء ط 1‏ 1994, ص175 . 


4 م ,1994 ,متقطتدا! ,وعمع نه د5ع1 أء عع 2م11 , 1017 عمتامدك/1 
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حول الضوء إلى صور بصربة أولية » ." والضوء « هوعبارة عن شكل من حركة الطاقة القائمة على مبداً اننال 
الموجات» حيث ان للضوء خاصيئان نسي لاثقاله هي الأردد /إ©116011622 وبّصد به عدد الموجات» و 
خاصية طول الموجة 1.6811 77/806 ويقصد به المسافة الواقعة بين قمة موجة ضوئية والقمة الموجية التي 
تليها» 2 

ِنَ وضوح الألوان مساعد على توضيح تفاصيل الصورة» وما بزيد من لمعان الألوان وإعطائها ذلك الرونق 
الجمالي ماهو إلا الإضاءة التي تضفي على اللون وميضا مضيئًا خاصا على غرار جمال الأثوان وبهاتها . ولذلك 
ذهب "أحمد مختار عمر" بأنه « للرؤبة الملونة الكاملة شروط كثيرة منها وجود الضوء الكافى» ومنها نوعية الضوءء 
ومنها اخميار الزاوية التي أني منها الضوء إلى المفحوص . ومنها عدم تآثر اللون بمجاورته للون آخر» أو إتباع لون 
آخر له دون فارق زمني . هذا -الطبع - بعد تَحمَقَ سلامة الجهاز البصري» ومراكر المخ المختصة»,7 


والإضاءة « عنصر فنيٍ و درامي دم موضوعا ما أو شخصية؛ من خلال حصرها وعزلها في دائرة 
الضوء»7. والأجسام الصغيرة مثلا مككن أن تدب الاباه إذا توافرت لما إضاءة أعلى وألوان أنصع من ألوان 
الأحسام الحيطة بهاء كذلك يمكن للإضاءة أن تبرز شخصية أو موضوعا معيناء من خلال تحريك الموضوع من 
المناطق المظللة إلى المناطق المضيئّة» ولما القدرة على جعل مَدْيل النص والطبيعة والجو المعنوي حسوساء وتقيد 
الإضاءة في خاق الاحساس العم المكاني وفي خا جو اتفعالي.7 
بح من هذا أن الإضاءة تلمب دورا هاما في تَحْين الغادات الفنية التالية: 
ميق السيادة للموضوع الرئيس. 
-ححفِيقَ التوازن. 
أعبد الباسط سليمان» سحر التصوير فن وإعلام؛ الدار الثقافية للنشرء القاهرة |دت] .ص 9 , 
* المرجع نقسهء ص نفسها , 
3 أحمد مختار عمرء اللغة واللون. ص 94 , 


* فابزة يخاف» دور الصورة في التوظيف الدلالي الرسالة الإعلانية ص 141 . 


” رضوان بلخيري» سيميولوجيا الصورة بن النظربة والتطبيقٌ» ص 69 , 
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حمق التأثير الدرامي. 
-إثارة الإحساس بالعمق الفراغي. 

0 الألوان والإنارةء كاويل الأشكال, ذو بعد أَر وبولوجي » يحيل في العمق على خلفية سوسيو ثثافية 
خددة: رغم ما قد تكتسبه أحيانا من مظهر طبيعي» يخي أبعادها اللعبيرية المعروفة ويطمسها . هي من العناصر 
التي تثير الإتباه في الصورة: فالهالة الضوئية تعمل على تقرب أوتبعيد الموضوع اوالحسصية كا تجعيما اقبي 
بحيث أن الثبان ()25م00) بأخذ نجاعته الدرامية سواء كا أمام صورة فنية اوثووة إشهارية - فلاس على 
المرء أن بأخذ بعين الإعتبار المعنى المقْدّم من طرف الإضاءة وهو بقراً الصورة؛ فإذا كانت الإضاءة على الجانب 
الأأسر فالمنتوج المقدم بعد منتوجا ممستقبلياء أما إذا كانت الإضاءة مركرة على الجانب الأمن فا متتو مرتبط 
الماضي أي بالأصول والنقَاليد . 


لذا وُحدت عدة أنماط للإضاءة 0 


-الإضاءة الاثية من الأمام» أوإضاءة ثلاث أرباع الصورة» وهي تضيئ أحجام أوخطوط معينة» مركزة عليها قصد 
إعطائها قيمة. 
-الإضاءة الآتية من العمق» بحيث بكون الموضوع أو الشخصية أمام الناظر إليها. 
-الإضاءة المعاكسة للنهار(نه0[-00016): بحيث تتموقم الإضاءة وراء الشخصية تاركة بعض أجزائها للظل» 
وهذا غالبا ما تجده في المنتوجات الإشهارية الخاصة بالتجميل والزبنة وعروض الأزباء . 
الصور الإشهارية تستفيد من تقنية الإنارة وأثرها الإيحائي» ويكون ذلك في أغلب الأحيان بطريقة خفية» تلعب 
على حاسة الرؤية لدى المملفى» وتبث إيحاءات سرية قد لا قطن لوجودها لكنه بَآثر بهاء فهناك من ييحعل السلعة 


221 , 2111006 ااع22ع1م 770115 5ع12128 165 011310 ,لطاع طاوء110-ع11ء5 عنان استصطاه»آ 


” عبد لحن بلعاددء سيميائيات الصورة بين آليات القراءة وفتوحات التأوبل» مداخلة في مؤمّر فيلادلفيا الدولي الثاني عشر يعنوان ثقّافة الصورةء 24-27 أفريل 
07 
27 


معرضة للشمس أو قرب مصدر إنارة كمصباح كهرنائي أو شمعة 0 ٠‏ منحها الظهور الخاص . أو سَضمن تصميم 
الإشهار إنارة ضعيفة تإرز فقط المنتج ؛ كآن تدرح صورة سيارة داخل العنّمة لا ترى منها إلا هيكها من خلال 
إضاءة جانبية ضعيفة توضح بعض تفاسيمها . إن هذا التوظيف سيحوطها بيجو من الحلم والرهبة» لم يكن ليتحّق 
إن عرضت كل تفاصيلها نحت إضاءة قوبة , 

وليك الأأنوذيج التالي مثالا على ذلك» مع تعديل سيط؛ وغواد الدلالة الإبحائية لا تعلق ,الرهبة والأثاقة, 


كا كانك للسيارة؛ إنها هنا تعلق بإغراء جنسي صارخ . 


إن الإنارة موجهة للمرأة بشكل جاني 
القرض.مديا .إمراك نتظارتها الأسرف الرالنة: 
بعد مأ ارئدت ساعة 355 اق 4 حاولة 
منها شد انباه الملقي» و أذ الساطة 


فتعرضت لإنارة مياشرة [مما دلة ماما لعين 


0 
يي 
لآ 


الراق ) كيدو وكانها كبر تقسيا سيا 


2 هج ج10 
١١‏ الى 
3 


من كثرة حالما وروعتها : 


1 


© ىس 


الله 
باينا 


5 


7م0151 غنا0ااع] 0ع 
لد لتك 





الصورة [(18) 
4 د الظلال: 


إضافة إلى الإضاءة فإن الظلال تعطي الصورة الفنية أو العمل الفني دلالة من دلالات العمق الفراغي لإثارة 
الأحاسيس التجسيم في الأعمال ثنائية الأنعاد هو إذا اعّيرت الإضاءة عنصرا إيجابيا » فإن الظلال هي المقابل 
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السلبي لحاء فهي تتيجة حتّمية لسقوط الضوء على الأجسام الثلاثية البعاد» ومناطق الظلال هي تلك التي لم تسقط 
ينها كف بز قرفادة للغاور القوو وان كانت اقل لماه اه عي باقر وسكت نفدو فارنة 
تضيئها شَدر ماء فهي دذاك قد لا تعككس أشعة إطلاقا فتتمثل في | الصورة | كمناطق سوداءء» وتعكس القايل 
متها فتبد وكساحات أقتم ونان لباك شين اسئضاءة الحاورة لما. 


ومن ين تآثزات القلل على اللو : 


-تبدو الأحزاء المظللة على حيّز ما أكثر قا عم مناطلق الضوء, كلما قثت لون هذا الحين من اللون الأيض: 
-أن كافة الألوان مهما كانت طبيعتها تصبح متداخلة وبصعب مبيزهاء إذا ما وقعت في مناطق الظل» وت 
مشاهدتها من مسافة عيدة . 
نمدم الألوان التي تحنوي على كمي ة كبيرة من الضوء نحو العين » بينما ترتد الألوان القائمَة الخاف» ولا شك أن للظل 
َه الواضح على السطرح الملونة, وما كان الضوء المسلط على سطح ملون بنعككس حاملا للعين لون هذا الشيء» 
فيتزجمه إلى إحساس مرئي اللون » فالظل وشبه الظل على العكسء سُسببان في حدوث بعض التغيرات الطارئة 
على اللون الأصلي وجعله بدو أكثر دككةما هو عليه. 

ناء على ما سلفء فاللون قبل أن بكون أثرا فنيا أو ممَوّما جمالياء هو شأن اف برتبط «الجسمع وتراثه 
ومعتقد انهه فهو خاضع لحاء ويفْسّر على أساسهاء وازداد الاهتمام به حين كشفت الدراسات عن تآثيراته النفسية 
والصحية؛ لندشاً عن حاولات فهمه دلالات عامة تناقلها المنخصصون . وهذه الدلالات ١‏ تنا الصورة الإشهارية 
الثاسّة عنهاء بل أضافت إليها حسن الفنان أثناء التصميم وثقّافة المتلي إزاء القراءة والتأويل . وبالنظر إلى أن اللون 
من أهم العناصر التشكيلية في الصورة فإن استخدامه يحخضع أفوائل سعيفة ومنتت إلى لواطت تابه اعطق الاثر 
المنوط به» بؤازره في ذلك عنصرا الإضاءة والظلال اللذان لولاهما لما كان للون قَبِعة ؛ 
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المبحث الثاني ؛ إبلاغية المخطوط والأشكال 


للأشكال والخطوط قيم جمالية وتعبيرية تحيل إلى الكثير من الدلالات» ولذلك اهنم الدارسون 

اد قرسي سه ينها يناة علن يز بعلت القضارة ةم كاقل ونقمت ومعنا وبعال 
فنية» لأنه مهما تباعدت الحضارات من الناحية الجغرافية فإنها تتماس في طرمّة تعبيرهاء انطلاقا من 
نقائها اللاشعوري لأشكال وخطوط معينة . 
1 ترمزية الخطوط' 

الخطوط بوظنها الفنانون والمهندسون والجغرافيون والعساكر وهلم جرا ... . وكل فنّة تنظر إلى الخط من زاوبة 
معينة» ولكى رغم تعدد الرؤى مكن إيحاد قواسم مشتركة بنهاء بمكن من خلالما « فهم الدلالات الخاصة 
المخطوط مثلا . فبعض هذه الخطوط شير - عمودا كان أو أَفقَيا - إلى المدوء والصلادة والحسم كما هو الشآن 
3 الخط المستقيم» في حين شير الخط المنحني إلى اللاتوازن» كما مشير إلى الليونة والحنان والأئة والدلال . آما 
الخط الرقيق فيشير إلى النعومة واللطف . وعلى العكس من ذلكء فإن الخط المدس دشير إلى العنف والحسم 
واللاتردد» .7 وكتفصيل أكثر فإن؛* 
- الخطوط العمودية! تشير إلى تسامي الروح والحياة والحدوء» الراحة والنشاط . فالعمودي تعبير عن النبل 
والاتضباط والنظام . نخد هذا الخط على السطح شكلا طوليا . فالجنود والللاميذ سخذون هذا الشكل في 


صفوفهم . وكذلك العمل والكثير من أنواع الحشرات والخيوانات والطيور في هجرتها إلا أن هذا النوع من المنط 
بعث نوعا من الملل وعدم الارتياح لدى الإنسان لارتباطه بالانضباط والعمل الشاق » عكس الخط التي . 


أسعيد شكراد» سميولوجيا الأنساق البصردة الصورة نموذجاء الشبكة العالمية للمعلومات؛ موقع سعيد بتكراد الصفحة؛ 

تغط خه01117/53/5 /اع.20 اع جاع 01 17177177.521//:ماغط 

قدور عبد الله ثاني» سيميائية الصورة مغامرة سيميائية في أشهر الإرساليات البصربة في العالم ص 107 يتصرف . 
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٠‏ الخطوط الأفقية: تل الثبات والتساوي والامسسترارء الصمت والأمن والحدوء واتوازن والسلم . بحي بالراحية 
والخشوع . وكثيرا ما ببحث الإنسان عن راحته في تأمل آفاق مشاهد من الطبيعة كخط أفق البحر مثلا » أو 
صطف في المسجد مع المصلين في خطوط عرضية في جو من السكينة والخشوع. 

الخطوط المائلة! مَل الحركة والنشاط » وترمز إلى السقوط والانزلاق وعدم الاستقرار والخطر الداهم . 

فإذا اجتمعت الخطوط العمودية الأفتية دلت على النشاط والعمل» وإذا اجتّمعت الخطوط الأفقية بالمائلة دلت 
على الحياة والحركة والتنوع . 

المخطوط المنحنية' ترمز إلى الحركة وعدم الاستقرار» وإذا بالغنا فيها دلت على الاضطراب والميجان والعنف . 
ومن جهة أخرى « فالمنحني بعبر عن المرونة والحنو وكذلك القوة والحركة . وقالت العرب قدما ١‏ " استقامة المنجل 
في اعوجاجه" أي قوة المنجل في حركله الت سسّمدها من شكله المنحني . وهذا النوع من الخطوط وظفه 
الخطاطون المسلمون في كثانة الآنات الدالة على الرحمة .كما أنه الخط الطاغي على الكثير من التماثيل التي تجسد 
بوذا أو إلحة الرحمة راما .كما وظفه فنانو عصر التهضة في اللوحات التي َيل مريم العذراء المتتحبة 715814 أو 


الام 14 


الصور الإشهارية النّاسّة بطبيعتها التصميمية لا تسغنى عن نوظيف الخطوط المّنوعة» لضفي جزءا من 
الواقعية من جهة, و تستغل دلالائها الإيحائية من جهة ثانية؛ إذ تسهم الخطوط -سيما الانسيابية منها كالمنحنية 
والمائلة والتموجية - في إشباع الصورة طبع الحركية» فهى عناصر تشكيلية دديلة عن توالي اللقّطات فى الصورة 


المتحركة السينمائية أو التلفزنونية» وإذاك تفرز معاني معينة حسب طرمّة توظيقها . 


"حمل دود » دلالات الأشكال والخطوط والألوان في الحضارات الإنسانية » منتديات فنون» 770//.102.6012//:مااط 
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في الصورة الإشهارية الموالية بعمل الخط الأبيض المتمووج على إضفاء روح الحركية على المشيج» فهو بضاهي 
حركية استّخدام مادة [المانونيز]ء كاسرا بذلك سكون الصورة» الت لم شد جعل العنوان 718157 يجلفية حمراء» 
ولا تكبير خط اسم العلامة [7/132012) ف كسزه كما فعل هو , 





الصورة [(19) 


ما من شك « أن للأشكالء كباقى الاليات التشكيلية الأخرى؛ أعادا أنثروبولوجية وثقافية» على صلة وثيقّة 
بمعارف القارىء المستهدف ومقوماته الحضارية؛ رغم ما قد توحي ده من دراءة زائعة» غالبا ما تنسينا ' أن صورة 
الواقع هي غير الواقع في الصورة »* و أن هذا الأخيرلا عدى في الحقيقةء أن كون جرد نابج اخئيارات تقنية 


50 : 2 
معروفة لاداء دلالة محددة , 


1 , 122355 065 56101010116 1126 2 106100111012,تعطاء 1ه 115امآ 
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2 عدلالات الأشكال؛ 

ما بصدق على دلالات المخطوط « بصدق على دلالات الأشكال كالمريع الذي برمز إلى الأرض في تقابلها مع 
السماء» فهو مرتبط في تكونه بالسكونية والثبات» وقد برمز في سياقات بعينها إلى الصلادة . وفي حين أن الحركة 
هي كاز مرق وذائرق: فزن الترقت والثبات يران إلى الأشكال التي ملك زوادا . لذلك» فإن الدائرة ترمز مثلا إلى 
الكلية غير القادلة للتجزيء؛ فالحركة الدائرية هي حركة مطلقة الكمال . إنها لا تتغير وليس لها بداءة ولا نهاية, 
الام الذي يجعل منها رمزا للزمن الذي بحدد كتنام متسل وثادك العاف نتقارية آنا اذك نهر 
العلاقات المنطقية ويحيل على الفكر والتركي» ؛ 1 

وبعد المستطيل الشكل الأكثر حضورا في حياتناء ويختاره جل الناس مهما اخلفت حضارائهم ومشاربهم , 
فالمستطيل شكل يؤطر الأبواب والنواذذ والطاولات والبيوت والكنب وغير ذلك . وبرجع إقبال الناس على هذا 
الشكل لعدم تناسب قياس خطوطه؛ كما أن كمال وحدته جلى في تنوعه» وكل عمل غير متنوع يؤدي إلى النعور . 

أما المربع فيعبر عن المطاق» ولذلك استخدمه المسلمونكوحدة زخرفية مكررة في الكثير من أعمالهم الفنية . 
ونظرا لتناسب خطوط المريع فأنه الشكل الأكثر تتبيذا لمساخة الاشباءةوهذا ار قاض ا كه 7 
توظيفه ٠‏ 

و إذا كان المستطيل ارتبط الجانب الدنيوي والمريع بالجانب الديني» فإن المثلث هو الشكل الأكثر ارتباطا 
الخطر والحرمات . فكثيرا ما نسمع عن مثلث الشيطان أو مثلث الرعب» ناهيك عن استعماله في علامات المرور 
الالاعل الخطره والأمثلهكثرة لاحرلا 


' سعيد شكراد, سميولوجيا الأنساق البصردة الصورة نموذجاء الشبكة العالمية المعاومات؛ موقع سعيد بتكراد الصفحة! 


تغط خه3/5ع01117/5 /اع.20 اع جاع 0 171177.521//:ماغط 
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٠ . 2‏ الأشكال في الصورة الإشهارية! 


الشكل فعالية جمالية وإيحائية كييرة مكن استثمارها في الصورة الإشهارية» التي محسمل الإبداعية في إيحاد 
أشكال جديدة» خلافا للهددسية المعروفة من مريع أو مستطيلء مثلث أو دائرة» لأنّ التركيز فيها يكون على 
شكل السلعة أكثر من غيرها من الأشكال» لكن حنى وإن أكنفينا وظيف هذه الأشكال (المعنادة) فإن حمولتها 
الدلالية لا 2 لأنها كالألوان لما الأثْر الفعَال في لفت الانتباه والتآثير المزدوح لما تحمله من دلالات تدعم اللمسة 
الجمالية للصورة» فالأشكال هي « وحدات داخل لغة بصرية لا قواعدها التركيبية والدلالية» ." وأبرز ما قيل 
فيها أن' 
اولا فل لذاة ترما إل الإتحولة والعيرانة بو خدية :وى النشوة والفيق مو عدية حوس 
الأشكال المسسديرة! ترمز إلى الأنوثّة والحتان والليونة والضعف . 
الأشكال الأفقية الحدوء والاستقرار» بالإضافة إلى السطحية والثقّل . 
الأشكال المسحوبة إلى الأعلى: ترمز إلى الروحانية الملائكية» وإذا اتجهت إلى الشمال دلت على المادية » ,© 
وتتفاوت الأشكال نوعا وحجما في لفت الاتتباه ومن ثم الإدراك؛ فمثلا ملاحظة شكل المرم قد تلت 
الانتباه أكثر مما تثيره الدائرة الصغيرة . . .وبما أن الصور هي نمط بصري تحدها حدود معينة» لذلك فإن مختاف 
الأشكال المستخدمة داخلها لادد أن تدرك داخل ذلك الإطار الحدد لما والحيز الفضائي الموجودة ضمنه ,3 
واستنادا على ذلك» فإن الأشكال التى محوها الصورة الإشهارية «الإضافة إلى الأشكال الحددسية 
المستخدمة في التصميم الداخلي للصورة - تتقسم إلى صنفين: 


- مختاف الإشكال التى توظف للق ددكور ما من خزانة أو أربكة أو طاولة . . .وغيرها . 


“شعن شكراد» السيميائيات مفاهيمها وتطبيئّاتها. ص 93 , 
* رضوان بلخيري» سيميولوجيا الصورة بن النظربة والتطبيق» ص 98 , 
“شعيل شكراد» السيميائيات مفاهيمها وتطبيئّاتها. ص 96 , 
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- شكل السلعة الت لادد أن تبرز للعيان من خلال الصورة» مقَدّمة في حلة جمالية بغابة التأثير وإبراز الأهمية لحاء 
ستعين المصمم في ذلك بالتقنيات الفتوغرافية الحددة» ومن ينها تسليط الضوء على السلعة» وجعل حجمها 
أكبر من غيرها من الموجودات فى الصورة . 
تعد قارورة العطر إحدى تجليات التنويع في أشكال الساعة, لدرجة أنها أصبحت مَحتكم إلى فنانين ومصمّمين 
عالمبين» بعملون على إكساب القارورة تعبيربة تنم عن روح العطرء قبل أن تكون مجرد حامل مادي له وفي هذا 
لمجال ذهبت "ماربيت جوليان 1101160 .36 ' إلى أن شكل قارورة العطر يحيل على نوعية العطر وصنفه؛ فُكون 
القارورة جاءت على شكل جوهرة أو تتخذ شكل أجسام معينة ” كل ذلك يحيل على نوعية العطر والأشخاص 
الموجه إليهم وهذا سيحدد كون العطر غاليا أم عاديا . 


إن شكل قارورة العطور النسائية ميال إلى التصوير ودائري وتمّد» وأقل امندادا من قوارير العطور الرجالية . 
إن هذه الملاحظة تن مع كادات كثيرة تتحدث عن رمزبة الخطوط والأشكال . فالدائرة تحيل على الليونة والحمسية 
والانوثة» أما المرع فخشن وجاف وارد ودكوري» وعلاوة على ذلك فالعمودية مرتبطة بالذكورية» في حين ترتبط 


الأفقية بالسلبية وهي مؤثثة .* 


وعن نوعية العطرء فإن قوارير العطور النسائية عادة ما تكون دائرية عندما يحيل العطر على أنويُة مثيرة» وتكون 
مستطيلة عندما تكون الرائحة المقترحة خجولة وقربة من عطر الرجال . وعلى العككس من ذلك» فإن العطور 


الرجالية التي تقترب من العطور النسائية توضع في قوارير دائرية,* 


7 2007 . 
م المرجع نفسهء ص 55 , 


3 نشسهء ص 56 , 
255 


2 
ل اتلك 





الى كع م 
--- ا 7 0 


الضورة (120) عطر رجالي الصورة (20ب) عطر نسائي 


2 عج - علاقة الأشكال بالألوان؛ 

إن ازدواجية عنصري الأشكال والألوان ساعد على التحامهما معا للق كيان ممكامل» « فلا اللون في ذاته 
ولا الشكل في ذاته قادران على إتاج دلالة في اتفصال عن بعضهما البعضء فالعلاقة بينهما هي مصدر 
دلاللهما » 00 حاول كل من ' كاند سكي لكاقتلصةء]1 " و إِشّن م1" إقامة نوع من المطاشة بين بعض 
الألوان وبعض الأشكال» وتوصلا إلى أن ” الدائرة هي العالم الروحي للمشاعر والنفحة المْموجة» لذلك فهي 
تتطابق مع اللون الأزرق» أما المرع فهو العالم المادي للجاذبية والكونية, فهو يتطايق مع اللون الأَحمن أما المثلث فهو 
العالم المنطقي والفكري؛ عالم التركيز والضوء؛ فهو بتطابق مع اللون الأصفر . لذا فإن الألوان ترتبط بالأشكال 
اسنادا إلى وجود قيم دلالية مشتركة بينهاء أو وجود نوع من التّناظر بين ما يحيل عليه اللون ودين ما يحيل عليه 


الشكل» 2 


تدعيما لوجود هذه العلاقة أورد "سعيد كراد" فكرة مفادها أن الشكل لا نّم إوراكة علق اناخترعة من 
الوحدات الجزئية الخاصة إِما هوكيان مستقل عن أجزائه بر عل ماس منيدة وميه فهم البناء التشكيلي 
للصورة نّم بالنظر إلى عموم التركيب» أي الشكل ككل في تفاعل خطوطه وألوانه وأحجامه؛ وأي تغيبر في البنية 
التركيبية سيؤدي لا حالة إلى فعل قرائي جديد للصورة . 


غيل شكراد» السيميائيات مفاهيمها وتطبيئاتها. ص 94 , 


* المرجع نفسهء ص 98 -99 يتصرف . 
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أموذج عن التحام الألوان بالأشكال؛ الرمز المصور اللوغو [1,050) أو صورة العلامة , 
نت الإشارة في الفصل الراع إلى مكونات العلامة التجاربة» والاستقرار على مصطلح "الرمز المصور' كبنية 
نصرية لحدد هونهاء والقي تتمظهر في جانب لغوي» أو أنقوني» أو ختلطء وعوي أحد عناصرها وهو اسم 
العلامة . وفي هذا المقام سيم استجلاء الدلالات الرمزبة للألوان والأشكال في تكاملهما وتوحّدهما في اللوغو . 
دشكل اللوغو لونا من ألوان التواصل» أحرزه التطور الحاصل في علم الاتصال؛ نألف بناؤه من عناصر شكلية 
ولونية ولسانية وغيرها جاعلة منه خطاءا دالا.” وعلى هذا الأساس فإن الرمز المميز بجميع أنواعه» ليس جرد 
هوبة بصربة حابدة كما أنه ليس مجرد أداة تعرّف هشة؛ إنه سلسلة من الحكانات والأوضاع والقيم؛ إنه تمبيز ثقافي 
ِيقود إلى الفصل والتدقيق والتصئيف [...) إن الأمر علق بصياغة بصربة تشخيصية لمفاهيم الجودة) 
و|الصلادة) و |القوة) و (الرقة)» وكل الصفات الحميدة التي عنديا | اوسيكة اتا 
تقوم صورة المميز بعدة وظائف معرفية منها ,3 
الاختصار: تعبر الصورة الذهنية للعلامة التجارية عن كم هائل من المعلومات والبيانات الخاصة بالمنم أو 
الشركة:, 
"سهولة وسرعة الإدراك ١‏ رمز مرئي موجز ومختصرء تتفل أكبر قدر من المعلومات والبيانات الخاصة بالمتتج 
أوالشركة؛ مستخدما أدنى حد من الدعم البصري ٠‏ 
التمييز : فالعلامة التجاربة هي عنصر التمييز الوحيد بين الشركات والمنتجات المتشابهة فيزنائيا . 
اللوغ وكل ممكامل تنتاغم عناصره بما فيها الأشكال والألوان» لِيَوم ددوره كبطاقة هوبة للعلامة ومكى اقتراح 
الوب التالي التمثيل على الوحدة البنيوية والدلالية للوغو الصورة [21): 
' خشاب جلال؛ تجليات الموروث في المخطاب الإشهاري العربي» أعمال المدقَى الدولي الخامس " السيمياء والنص ادي" جامعة محمد خيضر -سكرة 15 17٠‏ 
يشير 1812008 : 
“سيد سكراةة شيمياياف المتوزة الإشهاريك ص :124 :125 


3 ميسون خحمد قطب و فائن قارو عنرس» الصورة الزهنية للعالامات التجارية بين العولة وتحدىات العصر» بحث مقدم لؤمر فيلادلفيا الدولي الثاني عشر عنوان 


ثقافة الصورة. ص9 , ع3615/6.00م/021ه0/01]5ز.نالء. 2 نطم اع 20 اتطام. 717 //:ماغط 
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م انوداء ةن 





هو رمز مصور لعلامة تجاربة (/]نا868 '11011581) ضم بداخله العنوان بالأَْرق م508 لإ]ناه86: واسم 
العلامة 1101:18:17 مكثوبا بلون أزرق وخط سمة كاليغرافية جميلة» ومكملا لاسم العلامة []ناة86 » وفي 
أسقلة الشعار اللغوي إعامتواعم تتتاعطعتهءط اء ونين الكلمنين وان شكل ورقتين خضراوون أولاهما 
أخضر فاتم» والثانية بأخضر أكثر غماقة منه . كل هذه العناصر يحنوبها شكل بيضوي مرسوم بلون أخضر 
شجري خشنء هو نفسه اللون الذي كنب به الشعار اللغوي , 

إن الشكل امبر هو شكل أتزي فالؤاغرانة إن سق وغر فض نتيها تساياه ركنن الشكل سثازا 
لون الطبيعة الأخضرء فالمقصود أن السلعة المعروضة هي في الأصل مسسْمدة من الطبيعة» ما يدعم هذا الفرض 
هو أن لون الخط الذي كثب به الشعار نفسه لون الشكل البيضوي» كما أن الْأمَونّين الخضراوين تدلان على 
الأعشاب المختلفة التي تستخدم في صناعة هذا الصابون أو أنه يحمل ميزائها . واللون الأزرفٌ في العنوان واسم 
العلامة الأول» برمز للماء المستعمل في الغسل باعتبار السلعة صابونا للوجه . و لزنادة الإيحائية اللونية صبغ المكمل 
لاسم العلامة 8681369 باللون الزهري الذي طالما يوظف ليدل على أن المنبّج نسائي بحت . من هنا ثبت تلاحم 
البنيات التشكيلية المميلة في الألوان والأشكال في إنشاء علامة قائمة بذاتها هي اللوغو . 

إذن» تتسم الخطوط والأشكال بطامع الرمزبة» فهبي تحيل على دلالات معينة» تستغلها الصورة الإشهارية 
الحسيد التكامل التصميمي لعناصر البناء التشكيلي ٠‏ وفهم الصورة نَترض النظر إلى عناصرها في تكاملها فيما 
بينها (بالإضافة إلى العنصر السابق وهو الألوان)» و وكمثال عن هذا التكامل سجلى الرمز المصوّر (اللوغو) كيانا 


قائما دذاته , 
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إن طبيعة التصميم لا تتوقف على الأشكال وهيئها وما تحدثه من تأثير في الحيز المكاني فحسب» بل برتبط 
مظهرها المرئي أنضا بالأسلوب الذي تننظم به هذه الأشكال» أو كيفيات دناء العلاقات الشكاية المسطحة » من 
خلال مجموع العمليات الأدائية التي تتضمنها العملية البنائية للشكل الفني للصورة. ومنه يمكن مفصلة أسس تصميم 
الصورة إلى! اسس ننائية تتعلق بنظام تركيب العناصر المكونة» واسس جمالية تهدف إلى وضع شروط قارة 


لتصميم الصورة؛ تعين ددورها الملفّي على إدراكها . 


1 الأسس البنائية لتصميم الصورة الإشهارية؛ 


تعلق الأمر نظام ترتيب العناصر المكؤنة الصورة » وهو الكيان الكلي المنظم أو المعقد لق ب يا 
لأشياء» أو أجزاء تكن من وحدة مكاملة . وهو الكل المركب من مجموعة عناصر لها وظائف بينها علاقات 
متبادلة شبكية تنم ضمن قوائين . بمعنى أن النظام في الصورة هو الأسلوب الذي نننظم به عدد من العناصر 
والمفردات في علاقات حدم بعضها البعضء بحيث تبدو في وحدةكلية مَل هذا النظام . وفيما لبي بعض الأسس 
التي يحب أن تراعي في تنظيم عناصر الصورة!” 
* الشكل والأرضية! 

الشكل بمثل العنصر الأساسي المراد التعبير عنه في حين أن الأرضية مَثْل الحيط الملائم الذي سناسب مع 
الشكل وؤكده . سمل مفهوم الشكل والأرضية في الطبيعة في هيئّة النجوم كشكل على مساحة السماء كأرضية . 
وتتنوّع العلاقات بن الشكل والأرضية: فتآخذ تنظيمات مختلفة ببادل فيها كل منها حسب درجة 
الأمية التي بعطيها النقان مر السك ومرة الأرطية رمه للقن لا لدرجة أن تتعدم المعالم المميزة لكل 
منهما .وهكزا حك المي التكامل. 
' سعدية حسن عادد الفضلي» ثقافة الصورة ودورها في إثراء التذوق الفني لدى المملقي» دراسة مقدمة كمتطاب تكميلي انيل درجة الماجستير في التربية الفنية قسم 


الثزبية الفنية يجامعة أم القرى» 2010 , ص 94 -102 , 
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* التوافق والتباين! 
يدوق الذان الا اامستطننا أن رقف يضيي الأروق جين الأشسكال والقارطة والدرات والأواق:» تبان بع 
الظاهرة التي تزدد من اخسّلاف الألوان عن بعضها عند تجاورهاء هو عكس النوافق؛ فالتوافق يعني الحالة التي برتبط 
فيها شيئان أو أشياء منبانة بطريقة متدرجة . ولد تت الإشارة إلى هاتين الصفنين في أثناء الحديث عن شروط 
استخدام الألوان في الصورة , 
"الشبكات الهندسية؛ 
تنش الأشكال وتتحدّد طبيعتها المرئية نتسيق الخطوط والتحكم في حركاتها واتجاهاتهاء وبالنالي فإن الخطوط 
هي التي توم بتشكيل ميكل البناي التصميم » عل تقديم نظام هندسي» نسم بنسبة منوافقة. وف شكل شبكات 
من الخطوط المقاطعة» للمصمم ٠‏ قد بعينه فى ترجمة أفكاره في خطوط متاعة ومنظمة. و إذا كان التصميم ف 
وف أ فالنظام المددسي ذو الطابع الشبكي يح فرصة تمسيم المسطح لاق علاقات خطية منتاسبة 
3 ومنوافقة جماليا . إن مجالات الإفادة من النظم المندسية فى نناء التصميمات تقددت وقوعت أشكالا و 
عليه فالنظام الشبكي دستخدم لحل المشاكل المرئية في البعدين والثلاثة وهذا يخاق ثبانا ورؤبة واضحة للمسطحات 
في تاغم مسشمر لانهاثي 
اسّنادا على ذلك» فإن التنظيم الكمل! الضؤرة او إعداد الصفحة؛ يعمل على تنظيم الفضاء ويهتم بالتوزيع 
المددسي لجال الرسالة البصرية الداخليء لا بالنظر إلى أبعاده الإيحائية القوية فحسب وإمًا لكونه» أنضاء آلية 
تشكيلية أساسية معروفة بدورها الجوهري في حديد ثرائبية الرؤبة وتوجيه القراءة» وهو ما يعني أن ااه القراءة 
يحمل قيمة أساسية في استهلاك الإشهارء تحتف ,اختلاف الثقافات» فالقراءة من اليسار إلى اليمين مهمة عند 


الغرببين» يئما الشرقيون بمضلون عنها القراءة من اليمين إلى اليسار , 


7 


توجيه رؤبة المشاهد نحو المسارات والمساحات ذات الشحنة المعلومائية العالية في الخطاب . وكانت قد سبقت 


الإشارة إلى هذا من خلال الحددث عن 'زوادا النظر" وأَنْ اخّلافها سهم في إعطاء دلالات بعينها . 
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وللتذكر فد سبق “جورح ننينو 00أداء2 6" أن خص إكراهات القراءة في علاقتها التشكيلات المفضلة 
للصورة الإشهارة؛ ددراسة مستفيضة؛ خلص فيها لأرم حالات» هي 

ف لدان لماك 
حيث خطوط القوة من أشكال وألوان . . ٠.‏ لني جميعها عند نقطة حددة» تشكل وسيلة استراتيجية لجذب 
رؤية المشاهد إلى حيث بود المتنويم . 

© البناء الحوري: 
تمي عادة بوضع المننوح على حور النظر, الحدد غالبا بوسط الإشهار . 

© البناء في العمق: 
حيث بوضع المنتوح في الواجهة الأمامية لمشهد تأطيري عام بشكل خلفيته التزينية . 

© البناء التساسلي: 
وبقوم على الدفع برؤية المشاهد لمسح الإشقوار كك :كل ان تفع عينه في النهابة على المننو الموضوع غالبا في 
أسفل الجهة اليمنى للإشهار عند الغربين» وفي أسفل الجهة اليسرى عند الشرقيين . 

إذن» يكون استقبال الصورة في المرحلة الأولى مجملاء فالعين مسح عور رك سرع فين الإقار”, 
لبس «الكيفية الخطية التي تَلقى ثرا بها النص» لكن هذه القراءة الجملة ما تلبث لتصبح في مرحلة ثانية قراءة 
خطية؛ لأن تركيز بصرنا على الصورة سوف إن بمدنا دفعة واحدة بكل الرسالات والدلالات الممكئة؛ لذا شضي 


أن تنوم العين بمجموعة من الحركات العموددة والأفقية والدائرية © محددة بذاك مسار الصورة . * 


' عبد العالي بوطيبء آليات المخطاب الإشهاري؛ مجلة علامات ص 121 1220 يتصرف . 


2 7 ,23115, 112مه ل تنقاعث.لء, 11025 عتنا عنتا[, 50111310 مطتةنتااء:7 0121010 عتتد1/1 


7 حمد غرافي؛ قراءة في السيميولوجيا البصربة» مجلة فكر وتقدء العدد 13» نوفمبر 1998, ص 129. 
“ عبد الحن بلعابدء سيميائيات الصورة بين آليات القراءة وفتوحات التأويلء مداخلة في مؤمّر فيلادلفيا الدولي الثاني عشر عنوان ثقّافة الصورةه 24-27 أفريل 
7 . 
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وتتحصر البنية التشكيلية للصورة الإشهارية الثّاسّة في العناصر التالية! 
1م المنظور: 

هيز أهل الإختصاص دن معنيين المنظوربة؛ معنى واسع براد به العلم الذي كمن في ميل الموضوعات 
والأشياء على سطح ما الككنية قشها الى 'ثزانها «البضره اذا يق الاغتيان عتصر اللسافة "ومع ضيق 
عرف منن بدابة عصر النهضة» بأنه العلم الذي يكمن في ديل عدة موضوعات مع مُثيل الجزء المكاني أنضاء الذي 
توجد فيه هزه الموضوعات بحيث تبدو هذه الأخيرة مشسّة في مسئويات المكان» كما ببدو المكان للعين التي تتموقع 
في موضع واحد» ليصبح هناك عدة منظورات» منظور جوي؛ منظور معكوس» منظور خطي ٠‏ 
٠ 1‏ ٠الإطار‏ والتأطير: 

نسمي إطارا كل تقرير للتناسب او الإنسجام بين الموضوع المعدم وإطار الصورة؛ ناي في انواع مختلقة منها : 
-الإطار العام أو المجمل؛ والذي بعانق مجمل الحقل المرثي. 
-الإطار العرضي» والذي ندم الدمكور» بحيث نستطيع فصل الشخصيات أو الموضوعات: 
-الرؤبة من القدم حتى ملئ الإطارء وهي التي تدم الشخص كاملا أو الموضوع الموجود في الإطار. 
-الإطار الكيير ؛ وهو الذي يركز على الوجه أو الموضوع. 
-الإطار الأكبر نجده بركر على تفصيل الموضوعات الموجودة. 
' جمال أردان» المنظورية والتمثيل [مقاردة فلسفية لمفاهيم المكان والرؤبة في فن الرسم )» مجلة فكر ونتّد.ع 13ءالسنة الثانية» نوفمبر 1998 المغرب » ص87 , 


7 شاكر عبد الحميدء التفضيل الجمالي إدراسة في سيكولوجية التذوق الفنى )»جلة عام المعرفة» الجلس الوطن للثّافة والفنون والآداب» دولة الكوت» عدد 2267 
مارس 2001, ص257 -259 , 


1 .م 2115,1995م 565م18111.ل0ء, 272600010115 وعنتتاعع1, 10] 5أمجمةط, تامطلاخ عتلقطنهدلط 
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أما اللأطبر فيقالى حجم الصورة كتّيجة مفترضة للمسافة الفاصلة بن الموضوع والمصور والعدسة اللاقطة؛ 
بحيث تتعدد أنواع العدسات لتختلف قدرتها على لبر ( قصيرء متوسطء طويل )» فيديج عنها بصفة طردية مجال 


50 1 3 , 20 1 
نصري '[ قصيرء عادي؛ طويل : مجال بصري ضيقْ وموضوعات قرببة ومكيرة) . 
1 مج - زاوية النظر: 


زوانا النظر تتواصل بربطنا بن العين والموضوع المنظور له /فيه”, لذلك فإن الصورة الفوتوغرافية مثلا هي من 
وضع الموتوغرافي الذي يار موقعه ضمن عملية التصوير» ليحدد إطار ا لموضوع الذي سبلتقطه يضبط الإنارة 


وكميئها "» اما في الصورة الإشهارية فالتركيز يكون على زاوية النظر الوجهية التي تقاءل الملمي وجها لوجه ٠‏ 


2 الأسس الجمالية لتصميم الصورة الإشهارية؛ 


العناصر أو المفردات الشكلية تؤدي إلى جانب وظيفتها في البناء التشكيلي دورا جماليً؛؟ أني أن هذه العناصر 
ترتبط بوضعها على مسطح التصميم وعلاقاتها المبادلة بما يحاورها من عناصر ممق مختلف القيم الفنية . 
وبصدبها قيم الإبّاع. اللواؤة: الوتهدة + التناسب وال 25 والفراغ التي تتنبح عن تنظيم العلاقات بن المفردات 
الشكلية على سطح التصميم ٠‏ 
2 الإشاع' 

وهذا العنصر مشترك ين الفنون المرئية والمسموعة, فالحركة تولد الشعور بالإبقاع» مثل سمماع نغمات الموسيقى 
التي تولد هذا الشعور. والإمّاع أحد الأسس الحامة الت تعتمد على اللكرار في عملية التصميم المرئي» فشكرار 


3 119 عبد العالي توطيب» آليات الخطاب الإشهاري -الصورة الثامة موذحاء حلة علامات» ص‎ ١ 
, 120 المرجع نشسه. ص‎ 2 


”محمد غرافيء قراءة في السيميولوجيا البصرية» مجلة فكر ونقدء ص 124 . 


0 78 2111206 ]1621م 770115 1201285 165 11310 بتاع طوء110-ع511 عناوتستصاهمدآ 
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العناصر المتماثلة» أو على الأقل المتشابهة » في تصميم معين ببعد التصميم عن الملل وبوحي بالإبتّاع كما في 
اميتي 
2 . التوازن؛ 

وهو تساوي كمية الأحجام والأشكال في قسمي الصفحة |التصميم |» والقي سصلها خط وهمي عمودي أو 
أفتي .وكما هو معروف فإن عدم التوازن في أي شيء بولد الشعور بعدم الراحة. والتوازن في أي تصميم نوعان 
رئيسان مما: 

- التوازن المتماثل: وهو ماثل الأشكال والكثل والخطوط في قسمي التصميم مَاثلاً كيا. 

-_اللوازن غير المتماثل : وهو تناسب وتساوي حجم الأشكال والكثل والخطوط في قسمي التصميم؛ بغض 

النظر عن وجود التماثل أم عدمه. 

2 مح "الوحدة؛ 

توحي الوحدة بالتوافق الموجود بين عناصر التصميم» وإلى أن هناك علاقة مدروسة بن العناصر وليست علاقة 
مخض الصدفة . والوحدة عبارة عن تصور موجود وبحدد المعلم تشارك فيه جميع العناصر السالفة الذكرء ومن أقوى 
حالات الوحدة في التصميم هو اللكرار (تكرار الأشكال بطررمّة معينة) . العلاقات التي توجد دن العناصر مُتوعة 
ومختلفة |علاقات شكلية أو خطية أو لونية )» وإذا توافرت الوحدة في العمل الفني نيم الناظر أن برى العمل الفني 
ككل من الوهلة الأولى» ثم سدريح نحو رؤية الأجزاء. 
2م الحركة: 

لا يخاو أي تصميم من الحركة, وهي في العادة تكون ضمنية الى لا كن المي د وهي أن بلجا 
المصمم إلى تكرار نفس الموضوع المتحرك بأوضاع متغيرة للإشارة على أنه سحرك» وأهمية الحركة هنا أن العام من 
حولنا بحرك؛ حتى أثناء النوم سلب الإنسان وتتغير أوضاعه؛ إذن لا أحد يمك أن يبت للحظة بدون حراك. 
2 ٠ه‏ الفراغ: 

امسن في التصميم عن طرن الإيحاء بوجود بعد ثالث وهمي ببتدعه المصمم. 
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2 “و ١‏ تقطة الارتكاز [النقطة الحورية): 

وهي النقطة التي تكون بمثابة المفناح التصميم »حيث تكن النقطة الأولى التي يسقّط عليها نظر المشاهدء 
ويشترط أن تكن النقطة الأكثر جذءا لاوهلة الأولى. 

ويجدر التذكير أن امصميم للصورة الإشهاربة يكون في شكل أحد نوعي التصميم عموما وهما ١‏ التصميم ذو 
البعدين [22) والتصميم ثلاثي الأنعاد (35) .وبتعامل مع عناصر التصميم الغرافيكي المنمثلة في الخلء الشكل» 
اللورة القمة | السو الي أسهب المتخصصون فى شرحهاء وكان لهذه الدراسة نصيب فى ذكر أهمها . 

وف نهادة المطاف تتشكل الرؤبة الجملة لتصميم الصورة الإشهارية النّاسّة متجلية في جانبين اثنين» أولمما : 
أسس ننائية محورها النظام المبع في التصميم الذي براعي الشكل والأرضية» والتوافق والتباان» على مستوى نظام 
شبكي هندسي بتع إكراهات القراءة لنص الصورة تَبدَى في معابير: المنظور والإطار والتأطير وزاوبة النظر . أما 
الجانب الثاني فيتمئل في الأسس الجمالية لتصميم الصورة الإشهارية عمادها ؛ الإمّاع » التوازن» الوحدة» الحركة, 
الفراع» نقطة الارتكاز . 


خلاصة النصل! 

من تراتبية فققرات هذا الفصل المعرفية تصل الباحثة إلى أن سمة البلاغية معد أن تأكدت في اللغة بمظهرها 
اللساني والبصري - تتوافر أنضا في الصورة الإشهارية الثائة من خلال الدلالات الثاوية خلف العلامات التشكيلية 
من خطوط وأشكالء وألوان» وأسس التصميم الجملة دنائية وجمالية» فهي تقنيات إقناعية تلغيا في نهادة الأمر 
إقناع المتلقي /الرائي بوجوب اقمّناء السلعة الخدمة؛ فتصورها له في حلة مميّزة ذات طابع إبداعي تتجاذ.ه» من جهة» 
أصالة دلالاتها المتبثقة من فكر اجتمع وعاداته» و التي بعتمدها الملني معيارا لفهم الصورة» ومن جهة ثانية» الفكر 
الإبديولوجي للمشهر القائم على حورية فكرة الااستهلاك المادي والثقافي» خض النظر عن كونها مؤيدة لقي الحلية أو 
مودعة معانفي التغردب السائدة , 
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مدخل: 


سبق وأن ثم تعرط الصورة الفوتوغرافية والصورة الإشهارءة؛ ومحديد ما للأخيرة من أوجه دلاغية قارة» وهنا 
تعاب قضية توظيف الصورة الإشهارية للصورة الفوتوغرافية كأحد مكؤناتهاء بل أهمّ مكوناتها على الإطلاق . 
انطلاقا من أن بنية الصورة الإشهارية تحددها ثلاثة أنساق: لساني أكان حورا للفصل الراع) تشكيلي إعماد 
الفصل الخامس )» أنقوني سيتناول في هذا الفصل , 
وليس يغرب أن بداول الباحئون بن الصورة إحدى التقنيات التي تقدم إمكانية ميل ةكبرى لنقل الموضوعات 
المختلفة, وإعادة إِنَاج لواقم البصري» وف المقابل بعد الخطاب الإشهاري خطانا حجاجيا يعمد الصورة 
الفوتوغرافية أساسا له, مبرزا كل المتجات والسلع :عام شكل النسق الأمُونى المشار إليهسامًا . 
إن اعتماد الإشهار على الصور ييجعل من « الْأمَونوغرافيا جزءا ممما للبنية الأساسية له . وقد تكون المرسلة 
الإشهارية» أحياناء مبنية على صورة أو متمحورة على عنصر أَنشّونوغرافي خاص . ذلك أن الصورة الإشهارية بناء 
خطي بمفصل حول ثلاثة عناصر أَفُونية لا متغيرة: الموج والأشخاص والإطارء غير أن أصالة مثل هذه النْميلات 
الأَمُونبة لا شبغي أن تحجب عنا انير على بعض الثوات الحورية كالحب والجمال والشباب والصحة والطبيعة 
والتعدم» 8 
- عن هذا أن الصور المستخدمة في المرسلة الإشهارية هي إحدى التَمثلات الثالية'* 
4 اعبورة ةلق قت اوسن امن الأررة التتقدمة و ايان وت تقو تسالد تكرة اللي ج01 اد 
وجود تعديلات على شكل الساعة أو أجزاء منهاء وإذا كان شكل السلعة مثل ميزة بيعية خاصة . 
صورة الساعة أثناء الاستخدام؛ وذلك بغرض توضيح سهولة اسسخدام السلعة» وتوضيح الفوائد الت تعود 
من ذلك» وخاق حافز النقليد عند المستهلكين» وإضفاء الحركة والجاذبية والحيوية على الصورة , 
8 -«ضوزة الفلنةاق إطان اناك ويوة: الأمر اللاي ساعن على سسهولة التدكر والتقصض:: 


' محمد حدوشء عن الترجمة والإشهار» مجلة علامات. ص 42 , 
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» الصور المقارنة! وذلك لنقّديم البراهين التي تكد الفائدة من الاستخدامء ويم فيها اللأكيد على صور ماقبل 
الاستخدام وما بعدّه» أو المقارنة بين المننيج والمستجات الأخرى , 

٠‏ ايم استخدام السلعة أو عدم استخدامها: من خلال استخدام الاستمالات الإيجابية التي تركر على 
المزانا التي تعود على المسئهلك من استخدام السلعة» أو الاسسمالات السلبية التي تركر على عدم 
استخدام السلعة . 

. كفية استخدام المنتيم ؛ توضح كيفية الاستخدام ومزايا المتنيج عند ذلك‎ ٠ 

« الجانب الإنساني من المتسيج: وتصوّر الأشخاص» وتأثير انيم على المو الاجتماعي الحيط بهم . 

« الصور الموحية مشخصية الماركة! تساعد في تدعيم أو خاق مكانة متميزة للمنيج» من خلال مؤثرات 
معينة» مثل صورة مبنى المنشأة أو التركيز على العلامة اللجارية الشهيرة . 

على أن استخدام الصور قد دنوب عنه اسسخدام الرسوم» هاته الأخيرة التي برى فبها البعض أكثر تأثيراء لكن 

على العموم تشترك الصورة والرسوم في التعبير عن الأفكار الإشهارية بكفاءة» عاملئان على جذب اننباه الجمهور, 
من خلال إثارة اهسّمامه مدعّمة بالعناوين والرسائل الإشهارية» مضفيئان درجة من الواقعية على الصورة الإشهارية, 


وموصلاها إلى درحة البلاغة الى مشكل الحجاج الانقوني دعامها الركيزة ش 
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المبحث الأول؛ استراتيجيات الصورة في بوتقة العولة! 


لا كمن أثر الصورة الإشهارية الثادئة في المخطاب اللغويء ولا في المخطوط والظلال والأنعاد والأأوان فحسب» 
بل إن الأمر سَعداه إلى وسائل أكثر وقعا من الناحية الإبلاغية وهي تقنية توظيف الرموز والأمّونات في الصورة 
وكما قرر أغلب الباحثين أن النسن اللفوي دبقى قاصرا أمام بلاغة الصورة» فإن هذه التقديات تعمد في تمرير 
الأفكار وتبديل الذهنيات وتحطيم الشخصيات . وعليه لا مكى أي حال من الأحوال التعامل مع الصورة 
الإشهاربة على أنها نص برىء اعلى الأقل ما ورد إلينا من قبل الاآخراء فالمعاني الإيحائية» أو الأسطورة كما 
أسماما ارث» تتجلى في الإبديولوجيا الت تحملها الصورة ‏ 

ومنه الحديث عمًا أطلق عليه 'إبدبولوجية الإشهار" أو " آليات اشتغال الخطاب الإشهاري واساراتيجياته ' 
ملحقين بالمشهرين الرأسماليين الغرب صفة استغلال العولة لنشر ثقّافة الاسنهلاك» ومن خلالما تحطيم العادات 
والثقافات الحلية . والمؤكد أن لمذه الاستراتيجية مظاهر وطرقا ببعها المنخصصون في هذا النوع من الخطادات 
الذي له أثر كبير على الشعوب: بوساطة سيله الجارف ضمن وسائل الاتصال الجماهيري؛ وتعتبر الصورة - 
والصورة الإشهارية أهم منْلاتها - الأقدر على إبصال الأفكار الإبديولوجية المعلنة والضمنية؛ كونها تخاطب شرائح 
اجتمع المختلفة» كل مستوباتهاء وأنضا لأنها تنقل المعنى بأقل مجهود من الملقّي بالإضافة إلى أنها موجودة في كل 
مكان وقسرا فلا تستدعي بحنًا ولا سعيا . 

٠ 1‏ الصورة الإشهاربة في بوتقة العولة! 

انطلاقا من الفكرة البارثية “نسبة إلى دارث - السابقة الذكر وهي أن المعنى في الصورة الإشهارية على 
مسنوين: تقريري وإيحائي» دذهب أحد الباحئين إلى أن الجانب الإيحائي المكون من التمثلات والرموزء يحظى ,أهمية 
المشهرين . ويكنسي النسق الأَوني هذه الأهمية نظرا لوظائفه الكثيرة» التي مكن اخنزالما في النقاط الاتية!! 


- 


1 لا الوظيفة الجمالية: ترمي إلى إثارة الذوق قصد اقتراح البضاعة . 


: عمراني المصطفى: الخطاب الإشهاري ين القرير والإيحاء» » جلة فكر ونقد.ء ص 27 , 
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: ثاثياء الوظيفة التوجبهية: الصورة فضاء مفنوح على كل التأوبلات؛ لهذا تكون مرفوقة في أغلب الأحيان َعليق 
اغوي قد بطول أو ننّصر . وف هذا الإطار تحيلنا الصورة على قراءة النص الذي يبت فيه الداعي أفكاره 
وحججه . 

٠‏ ثالثاء الوظيفة التمثيلية: تقدم لنا الأشياء والأشخاص في أبعادها وأشكالها بدقة تامة» الشيء الذي تعجز عنه 
اللغةء في كثير من الأحيان» أي أنها بقَى المرجع الأول والأخير الذي يحد فيه النص مجسيده وتقومه» إذ أن 
المشاهد بغدو ويروح دن النص والصورة» ليظل اله معلمًا بهذه الأخيرة . 

- رادعاء الوظيقة الإيحائية' الصورة تعبير بغازل الوجدان» وبغذي الأحلام؛ لأنها عالم معنو على مصراعيه لكل 

اللأوبلات والتصورات» وهي نحاور اللاوعي وتوحي بمشاعر تتاف في طبيعتها من مُشاهد إلى آخر . 

- خامساء الوظيفة الدلالية: إن الوظائف الأربعة الأولى تتضافر لخاق عالم دلالي معين» وهذه الدلالة تآتي تيجة 
التفكير والتآمّل الذي أسسنه الصورة لدى المشاهد . 

ارتبط ازدهار الإشهار نصعود مط الإتاج الرأسمالي» وبالخصوص 5 مراحل فيض الإتاج وإشباع السوق 
واحّدام روح المنافسة حيث أصبح تروجح البضاعة منوقفا على محفيز شهوة الزبناء في الاسئهلاك بل لقد سعت 
الرأسمالية في مراحلها الأخيرة» وعبر أشكال الإغراء» إلى خلقٌ حاجات وهمية عند الإنسان» أي ما سميّه 
"دوور 14هطء. 6 " الحاجات الزائفة مايل الحاجات الأولية . ' ودفعهم إلى إشباعها بوسائل لا تتسجم مع 
الحقيقة ولا مع الأخلاق والقيم . 

لد أصبح الشغل الشاغل للرأسمالية هوكيفية ترووض الناس على الاسهلاك . بل لقد أصبحت منشغلة بجعل 


ناس بقتنعون بضرورة الاستهلاك /التملك التي يختلقها الإشهار . وإذا كانوا مالكين للبضاعة المعروضة فإن الإشهار 


شَنع الناس .أن ثلاجاتهم وتلفزوناتهم وسياراتهم والبستهم وأثاثهم قد أصابها البلى |أي ما يسميه علماء 


' محمد الولي» بلاغة الإشهار مجلة علامات» ص 65 . 
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سيكولوجية الإشهار "التقّادم أو البلى السيكواوجي ' أي اقتناع لمعيل افقناها وفنا ران اناق وقد أصبح 
الفعل قدما ) فما عليه إلا التخلص منها وتعويضها بما جد في السوق ,! 

وجمهور ثقّافة الإشهار هو جمهور مستهاك للعلامات والقيم الإشهاربة وهو جمهور شكل جسمع الإستهلاك » إنه 
جمهور يكون فيه الأفراد موحّدين تفسياء من خلال الصراع حول استهلاك التموذيج الجديد للأنا الذي برو له 
الإشهار» وامحين دوما لهاته التماذج 2 والذين تعرّضوا ذ"كل الآيات الجمالية والمنطقية والبلاغية من إسستّمالات 
وإخاءات: . :.. أو ما مك تسميئه بالوسائل التعبيزية المخثلقة المعشمدة في قزر الإرسالية الإشهارية » ,3 

ولا يكثني المخطاب الإشهاري بدفع المدلقي إلى اقتناء بضاعة فحسبء وإما يجاوز ذلك إلى التسيير والتعرف 
دنظرة خاصة امجاه الواقع والمجتمع » وفق إبديولوجية تسعى إلى الترويج لأفكارها بالموازاة مع الترويج لبضائعها . 
الإبديولوجيا الخفية لا تطرح نفسها كرعاءة صريحة ولا تروح لنفسها علنًا في سائر البرامج بل نتسلل بهدوء وسلاسة 
ومرونة» وباللكرار والإثارة وطرح النماذج والمفاهيم التي تأخذ طريقها إلى العقل والحياة العملية ويجري الإقتتاع بهاء 
فإنها في البراميج الإشهارية تأمر. وهنا بسهل تقبل الأمر لأن الإقتتاع قد مُهد له . ففي حالة الشراء مثلا مستحيب 
المستهلك عاطتيًا ولا واعيًّا للصور والنماذج الت ترتبط في لا وعيه بالساعة المعروضة: فالإشهار بروح للأفكار 
والإستهلاك ومط الحياة المطلوب ويسوق البضائع» ويرمي إلى أن 5 الجمهور من عمّدة الطهر عن طريق تعزيز 
ثلاث إغراءات أساسية للّسويق : الرغبة في الراحة» الرغبة في الرفاهية الرغبة فى إحراز المكانة الإجتماعية ,* 

إن الإشهار من خلال ذربعة القدم الاقتصادي وعولة الرأسمالية يسشقل بالجتمعات المتخلفة ببطء نحو تتميط 
قاف واحد؛ إذ تعدى تأثيره سيادة الدول والحكومات إلى تحطيم الشخصية الوطنية وتذوبها في بوتقة الاستهلاك 
للمنتوجات والتصرفات والسلوكيات» بل وحتى عادات وأفكار الدول الغربية» وبالتحديد أمريكا . 
' محمد الولي» الإشهار أفيون الشعوب المعاصرء مجلة علامات» مجلة ثقافية محكمة, تعنى بالسميائيات والدراسات الأددية الحديثة والترجمة؛ المخرب» العدد 27, 2007, 


ص 10 , 


* الزناهيد مصطفىء سوسيولوجية الخطاب الإعلامى الإشهارو آليات اشتغاله, الشبكة العالمية للمعلومات» موقم : أزبلال أون لابن الصفحة: 
ططغط. 100-510157-10-1725]ع2 - 5ع 11 ته /نكه - 1ط ل/حامء.ع ستلده-757.221121// :مط 


7 عبد الله أحمد بن عن الإشهار دنية خطاب وطبيعة سلوك جلة علاماتء ص 112 , 


“ المرجع نفسهء ص 5 .6 دتصرف , 
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ومن ثم أضحت الثقافة شديدة الأهمية» لأن رموزها أصبحت هدفا لقوى السوق ولحاجة الرأسمالية لزبادة 
الإتابج ولذلك فإن الرأسمالية الكوكبية في التحليل النهائي خحمل وتدمّر عوام الجموعات الثقافية الأخرى (غير 
الغربية]» لآن رموز هذه الثقافات سم "تسليعها " لمن بملك المال لشراتها .' و هيمنة البضاعة الإشهارية قد وصات 
انه أن أنه ثقافة لا تستطيع الانقلات النام من تأثيرهاء وإن الممارسات الثقافية التي كانت في السايق مسمّلة قد 
افق بللشةها وشركة طاي” 

ما سبق مكن الخرويج سسّيجة حول مظاهر العولة في الخطاب الإشهاري: أن الإبدبولوجية تعمل على مناح 
عدة؛ فمن الناحية الاقتصاد.ة تدعو إلى الاستهلاك ثم الاستهلاك دوما 5 حتى وإن م 034 المرء حاجة 
المنتوج ون الفية احرف تعمل على حو الشخصية الوطنية بجعل المسنهاك فردا من النظام العالمي الجديد . 
والأخطر استبدال القيم والأخلاق ميم الماددة وتقدس الجسد إلى حد النرجسية؛ والجري وراء الحلم والامتلاك 
ومن ثم التنميط لتاقي الذي نصهر الجميع في بوتقة الغرب» ويجعلهم بنظوون تحت المظلة الأمربكية . 

لكن فكرة عولة الثقافة الغربية لاقت استهجانا واعتراضات لا حصر لماء تنادي باحترام الشعوب و حصانة 
مقوّماتها الثقافية . ومنه تبلورت فكرة أكثر دكاء من قبل المشهررن الغرب تلت في استخدام الثقافات الحلية ذاتها 
كستار لازويج منتوجاتها؛ « فبعد أن نفدت ونّضت خحليلات ما بعد الحداثة نظربة 'الإمبربالية الثقافية" التي 
سادت منذ الخمسينيات» مفترضة أن الرأسمالية الغربية تريد توحيد التمط الثاني للعالم ليكون غربياء تآني 
ايلات ما بعد القوانة اناه فونه قش لقنا ساس وق ا إذا كانت الرأسمالية الكوكبية تريد 
توحيد نمط وعلاقات الإنّاج في العالم» فإنها في ترويجها لساعها تستخدم الثقافات الحلية والحودات الإثنية والعرقية 
لوسّع ا وتبيع رموز هذه الثقافات كساع؛ وبالتالي تساعد على تشظي العالم وتفككه. بل تتاحره أنضاء 
وهو التحليل الذي بفسر لماذا صعدت أصوات في العام تنادي دالموية الثقٌافية والخصوصية» والقومية شكل مزامن 
مع خطاب العولة 3 
' محمد حسام الدين إ“ماعيل؛ الصورة والجسد دراسات تقّدية في الإعلام المعاصرء مركر دراسات الوحدة العربية» بيروت» لبنان» ط1ء 2008, ص 95 , 


* محمد الولي» بلاغة الإشهار» مجلة علامات» ص 65 . 


* محمد حسام الدين إسماعيل» الصورة والجمسد دراسات تقدية في الإعلام المعاصرء ص 96 , 
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وإذا ربد إعطاء أمثلة عن احتفاء الصورة الإشهارية بالتعددية الثقافية» فإن باحدين بؤكدون أنه أصبح هناك 
شهية كبيرة للاسنهلاك واستجابة أكثر للإشهار من ذي قبل عند الشعوبء حينما استخدمت الشركات الغربية 
استراتيجيات إشهارية حلية لتروي ساعها وخدماتها؛ ولا أدل على ذلك الكم الحائل من الصور الإشهارية التي 
تستخدم رموزا وشخصيات خلية كشركات كوككولا وبيبسي ومستحضرات التجميل والغسيل .. . والتي لاقت 
يجاحا كيرا في تسويق منتجائها . وما حرص عليه المشهرون -من خلال هذه الاستراتيجية - إظهار الصور حاملة 
لميزات البلد الموجهة إليهء خاطبة مستهلكيه باللغة التي بّداولونهاء في إطار ترم كمظاهر التّدين والنظافة, التحلي 
الأخلاق» في الصور الإشهاربة لمنتّجات الغسيل مثلا . 

والرأيٌ أنه لا عداء جاه عولمة العلامات التجاربة والإشهار لهاء وإمًا الغرض احترام ثقافات ورموز الشعوب 
الموجهة له الدعاداتٌ التجاربة . وهذه الفكرة لا تنطبي على الكل؛ لأن بعض الشركات صنعت لنفسها مكانة 
عالميةه لا مك أن نجعلها تتتازل عنهاء وتصيّرها حلية أو تغير خططها الإشهارية مثل كوكاكولا وجيب 
وماكدونالدز . . ٠.‏ فالعام كله ألفهاء كما ترسخت في ذهنه صورة الامسامة المميزة لكولجيت» وصورة راعي البثّر 
الغربي في إشهارات داربوروة ك1 ان الركيز على الصور المرئية [كالرسوم والأشكال المفهومة وضوح) جنب 


العلامات التجاربة الوقوع في مشكلة الحاجز اللغوي وترجمة الرسالة إلى عدة لغات» ويضمنكونية انتشارها , ” 


2 أموذج لتمفصل الحلي مع الكوكبي ؛ إشهارات شبكة :478:1 الأمرركية للاتصالات ٠‏ 
2 :وصف مادة الإشهار؛ 

مجموعة من الصور الإشهاربة الثادئة مستطيلة الشكل» تشبه إلى حد كير صور الخداع البصري» تبدو لأول 
وهلة تمثلة لأشياء أ وكيانات إنسانية أو حيوانية أو نباتية» لكق بالتمعن فيها بظهر أنها تستعمل الأادي لمصوير هذه 
الكيانات «احترافية كبيرة , 
' سمة فنور, الرسالة الإشهارية في ظل العولة “دراسة تحليلية للرسالة الإشهارية في الفضائيات العربية قناة الشرق الأوسط 186 نموذجاء ماجسيّر غير منشورةة 
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والصور ال23 موجهة كدعاءة إشهارية عن الدج الأمريكي "شبك الاتصالات الأمريكية الخاصة الحاتف 
الحمول ذات التغطية العالمية" . تصلح أَمُوذجا متميزا لازدواجية الطرح؛ فهي تتباهى بالانتماء الأمريكي بشكل 
ا وراء حلل حلية للدول الموجهة إليها هذه الصور . 
2 . حايل الصور الإشهارية ؛ 
التحليل اللساني! 

تضمنت الإشهارات ثلاث عبارات باللسان الإنجليزي: 
الأولى: 701107710 لع11تد» 01 ع5 20171 أوعط ع 1" أفضل تغطية للنقال 4 جميع أنحاء العالم : 
تكزرت في كل الصور حل الدراسة» وهي عبارة واضحة المقصدية تدّعي أن شبكة 18م تود تنطية شاملة 
لأي هاتف في أي منطقّة من العالمه جاءت على سبيل التقريرء بحيث لا تدع جالا التفكير في أن هناك أفضل أو 


أشمل منها لعمل الحاتف التقال . 


الثاية: غبازة فين أن أكثر الموات الى تفل ف أكثرمن ٠‏ 215(200):مطرأ »مزل لودو ازروف ستو 
1 ,15ظنامكء (215) 200 مقطا عامط صا 17011 غقطا دعممطم ع رملا 
11 (215) 200 تلع07 ما 15صه17ا 


وكا الجملين تقريرءة إخبارية تكد ما ذهبت إليه العبارة الأولى من مول التغطية» لك تضيف الجديد وهو أن 
هذه الشبكة تعمل عليها مختّلف أنواع الحواتف في أكثر من 200 [215) بلدا . 


الثالثة! ترشد المّلقي إلى كيفية الاتصال بالشركة من خلال موقعها » وهي كذلك جاءت بصيغتين 


110131 2 1101© 1110111261011 101 د10 
41.601.510 


ووضعها في الشريط البرتقالي الذي مثل رمزا للشركة, دليل على رحمية الموقع؛ أولاء وعزز الفكرتين الأولين: 
الشمولية -القدرة على مسايرة اللكئولوجيا؛ بحيث ممكننا التأويل أن المشهر بريد أن نشول لنا؛ إن ما نموله اك 
صحيح وإ نكان لديك شك فتأكر بزنارتك لموقعناء حينها تطلع على نشاطاتنا بالتفصيل . 

كما أن تو أماكن وضع العبارات الثلاث الهدف منه عدم إملال المشاهدء إذا ما شاهد كل الصور تباعا . 


وفيما بخص نوع الخط وحجمه فهو خط منداول موسط الحجم» خال من الجمالية» دم الفكرة في طبع سيط ١‏ 
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٠‏ اتحليل التشكيلي: 

هناك صفات تشكيلية عامة تشتزك فبها الصور المدروسة؛ تتمثل في: 

- صور مستطيلة الشكل؛ دلالة على الإحاطة والشمول . 

. البعد في الصور ذو تبر طويل مما معطي للصور وضوحا واتساعا‎ ٠ 

٠‏ الخعطوط كلها انسيابية: موجية» توحي بطاع المرونة والبساطة اللذين تتحلى بهما المواتف باستخدامها 
لخدمات "4151 , 

الرمز المصور الخاص «الشركةء وكذا الإطار البرتقالي في أسفل الصور حاضر بها كلهاء إِضْفاءً للرسمية 
للإشهارات . 

- استخدام أنواع حتلفة من الهوائف النقالة في الصور الإشهارية» كلتوع لعين المشاهد» بوفر معنى أن الشبكة 
قادرة على تشغي لكل المواتف» ومنه بطسن المسهاك بأنه لااداعي لأن بغَانَ إزاء تسيير أي هاتف ملكه . 

٠‏ اخثلاف ألوان الخلفيات» مع الحافظة على أن لكل خلفية معنى بتاسب و الأقون المصاحب لهاء وتسم 
بالبساطة» ذات لون غالب مع سحمة التدريم؛ بحيث بكون التميل متصدرا للصورة بشمل اللون الباهتء ثم 
مع الاسعاد شيئًا فشيئًا ستمر اللون إلى الأغمى» أي باستخدام الإنارة الموجهة . وفي هذا إيحاء أهمية 
الأهُون (إنسان» حيوان» نبات ) الحامل للهاتف , 

٠‏ الرمز المصور 1.080 للعلامة التجاربة نفسه أَنتّونة إضافية» فهو على شكل كرة أرضية ذات حلقات 
متموجة زرقاء؛ الكرة دلالة على العالمية» الأزرق على الولاات المتحدة الأمركية, الحلقات المتموجة رمز 
للذيذءات التي تتفل التغطية إلى هواتف العام أءنما كانت . 

٠‏ اتحليل الأمَوني! 


في الصور ال 23 توجد أنقونات ظاهرية: كل صورة تمثلة لرموز تشتهر بها البلدان المختلفة: 
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"الضورة [22 -1 )4 الحند 
تصور فيلين مسقادلين» بينهما هاتفء و الفيل تشهر به الحند» فهو وسيلة تنقل بدائية» جعلته صديمًا للهنود . 


ومنه فالحاتف كذلك سينقّل الحندي لا من مكان لآخرء دل من عام الانغلاق إلى التفتح والمعرفة , 





"الغورة [2-22]: اشراننا 
سحلية وكمغرء ما تشتهر به استرالياء جاءا فى حيط ملىء «الألوان» كما هى طبيعة البلد الخلاءة» والأهمية 


كانت للهاتف » من حيث موقعه في الصورة» فسَسسّبدل الطبيعة سكناوجيا الاتصالات . 





"الصورة [22 -3 ): البرازيل 
صور لغجربات» بوجهن نظرة الرضى مع ابمسامة» وغبر خاف عن الباحئين في مجال الإشهار سبل استّخدام 
لمرأة في الإشهار ودلالات ذلك من إغراء» والجددد في هذه الشورة أن المرأة الخاورة الياقك ماشه أختيدت 
عينيها كنوع من الحياء» جاه الجهاز الخارق الذي سيفضح مشاعرها ومكئونات فؤادها حين يستعمل وف شبكة 
7ه . 


0 هنا 65)أندامه 200 ١ه‏ 





"الصورة [22 -4): كيدا 
َابلنا حيوان "الرنة", وهو نوع من الأنائل تشتهر به كنداء مع الأماكن الحاذية للمتجمّد الشمالي» برمز للقوة 
والجمال» وكذا الرشاقة» وهي ضنات شن المشهر أن شتنع بها المشاهدء كخصائص للهواتف التي تستخدم مجال 





*الضورة (22 -5): إطاليا 

صورة "جسر ربالتو" الذي شع في البددقية و بعتبر من معالم الجذب السياحي الرئيسية » واحد من أربعة 
جسور ترط صُفْنى قناة "جرائد" . بدأ بناؤه في القرن 12» اخُدْن الشكل الحالي سنة 1591» شكله سيط و 
مكون من رواف معمد واحد . عليه توجد حلات البددقية التقليدية التي تقوم ببيع الذهب . بتوسط الجسر هاتف 
قال -عمل على شبكة 87461 - ليحتل مركر الصورة» فينَيتن المشاهد أنه لا أهمية للمحلات الموجودة» ولا 
للمكان الذي سعى إليه الزوار للإطلالة على قناة جراند» إِما الهم فقط -وأيدا - هو أن تملك هاتفا بعمل وق 
هده الشيكة, 





"الصورة [22 -6): مصر 
شخصيئان فرعونيئان “هما بطبيعة الال امرأتان - تحملان هاتفين» في وضعية توحي بقّداسة ما تحملاه 
تتجهان به إلى مكان ماء مكن أن بكون دلاط الحاكم» وترتددان لباسين تلفي اللون, ما بفسر باخثلاف متزللهماء 
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أو انتمائهما السياسيء إلى القومية الوطنية أو إلى الوجهة الأمربكية, كونَ إحداهما بلون علم مصر الحديئة والثانية 
ألوان الولانات المتحدة الأمرركية . وجعلهما انان دلالة على المجتمع؛ عنى أن شغل الفراعنة الشاغل هو الالتهاء 


المائق لاغير , 





"الضورة (22 -7): كوسثاريكا 
طير مهاجر جميل ضمن بن ددائية خضراء؛ .كتشف هاتفا بين أوراق النبائات» في إيحاء واضح أن 


شبكة الحاتف النقال "81821 تدشر نشاطها من مكان لآخر تباعاء لتري الشعوب المتخلفة جديدها العلمى , 





"الصورة (22 -8 )؛ المغرب 

صحراء نيا غدد ين أشهار التخيل المباعدة وعلى جذع إحداها هاتف في وضعية "متكىء'" , في دلالة 
رمزبة للراحة والترفيه التى سينالحا مستعمل الحاتف في المغرب» في إطار الشبكة صاحبة الإشهار . ومن وراء 
اختّيار طبيعة المغرب صحراوية - ترى الباحئة - بعد سياسي» مرر.رسالة فحواها أن الولانات المتحدة تسا 


امّلاك المغرب للصحراء الشاسعة محل الصراع ننه وبين قاطنيها من الصحراويين ٠‏ 





“الصورة [22 -9): جنوب افرقيا 


ملك الحضارة وسحكم بهاء وبها شود تابعيه على حيث شاء» كبديل عن المثل : "البقاء للأقوى" ' 





*الصورة (22 -10 ): روسيا 
حسد قصر "الكرمان" الشهير في روسياء وهو بالإضافة إلى مكاته التاريخية يحمل بعدا سياسياء فهو مركر 
للحكم» ومنه تسري رسالة خفية ككهها أن الشركات الأمريكية تحكم -أو تحاول أن تحكم - في تكئلوجيات 
العالم وفي سياساته أنضاء ورسالة أخرى مفادها أنه لا رموز لهذا البلد إلا ما ورئته عن "الإتحاد السوفياتي' 


اننا : 





"الضورة (22 11117 البهاماسن 
هاتف في مكان بجمع الشعب المرجانية وسمكة مزخرفة -تدل على البيئّة المْتوعة للجزر - و شكل المرجان 
جسدته أصاع أدي منئشرة» في إماء للملقي بآن هناك تعددا لاستخدامات شبكة 187/ى» في الاتصال 


والانترنت والتلفزيون وغيرها . 


2019 





"الصورة [22 -12]: فرنسا 
لا أحد يحدث أو يسمع عن فرنساء دون أن مستحضر ذهنه 'بريج إبفل" فكان من الطبيعي أن بدرج في 
الصورة الإشهاربة الموجهة إلى فرنساء لكن محول مركر الاهتمام؛ إلى الحاتف كبقية الصورء فيتّسم الحاتف ذو المجال 
41877 بالشموخ والارئقاء وفسحة الفضاء؛ وساعد على ترسيخ هذا المعنى ألوان الخلفية الزرقاء الحالمة , 





“الصورة [22 -13): هولندا 
تبرز للرائي مجموعة من أزهار "التوليب" الأرجوانية والبرتقالية تلك التي تشتهر به هولندا فههي تسمى لدى 
الكثبررن #ملكة أزهار التوليب" فهي منتّشرة فيها بمساحات هائلة . وفي داخل إحدى هذه الزهور بوجد هاتف , 
وعليه بتراءى للناظر أن قمة الجمال لا تتعاق بالزهور نفسهاء وإنما بالحاتف داخلهاء وما ستيار اللونين الأرجواني 


والبرتقالي الحادتين إلا للتآثير في المتمعن فى الصورة . 





2300 


“الصورة (22 -14 )' النروج 
فيو استنة ا بغار بق تاكى قصص "القراصنة" أو 'الفيكيغ" في البحار والحيطات» ولا تحمل السفيئة أي 


للسفينة) والمقصود : شبكلنا آمئة الاستخدامء رغمكونها تتعرض للمنافسة , 





تظهر "أفعى الانأكوندا" الخضراء » أكيرٌ الأفاعى في العالم قاطبة» وهى تتآمل هاتقا قباللهاء وكأنها تكتشفه . 
ير فينا هذه الوضعية التساؤل؛ فالمعروف عنها “أي الأفعى - أنها تللهم فرائسها ولوكانت حية أو حتى أكير 


منها حجماء ولكها لم تلنهم الماتفء فتتجحسد مقولة "صلادة وقوة الحاتف" وأنه غير قابل للتلف دسرعة , 





*الصورة (22 -16 ): اليادان 
الصورة الأو لليادان» سو امرامة من العصر الإمبراطوريء إحداهما تبدو خادمة أمن لباسها |» تقدم هاتقا 
للكة, أو سيدة ذات شأن» وهذه الأخيرة تشير بإصبعها ممسائلة عما تهدى إليها . ومكن تأويل هذه الصورة بأن 


اليابانيين تعلموا الحضارة من غيرهم» وهم الأمريكان» وهذا ما بردد المشهر قوله : 
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الصورة الثانية سمككان؛ بنهما هاتفء اعببار اليادان جزرا تطل على الحيط . وثنائية السمكة تشير إلى 
الثنائية الحضارية (الوام أ واليادان ) الحالية المنسمة بالّنافس التجاري والصناعي والكتولوجيء وقد ثم استتتاج 


هذا المعنى من خلال شكل اليد المجسدة لكلى السمكين (قبضةت قوة) . 





مقم3ل عانا ,كع أمنمء 200 )عبن 6 11/0016 





(22 -116) [22 :16 ب) 
“الصورة (22 -17 )؛ المكسيك 
في [(22 -17 أ) رموز لحضارة المكتسيك القدمة "المادا" . تستقبل المائف بيد مفتوحة على أساس أن 
الانفتاح بأني من شمال أمريكا إلى جتوبها . 
أما في (22 -17 ب) فالفلفل الأمر الذي شر به المطبخ المككسيكي» أصبح بزاحمه الحاتف التقال في 


الأهمية والمكانة التقدسية . والتكلم عبر هواتف '118:1 أضحى مدار اهما كاللفنن في الطبخ , 





١17223‏ (22 17 ب) 
*الصورة[22 -18 )؛ الصين 
(22 -118) :سور الصين العظيم بما له من مكانة تاريخية وسياحية لا هي سوى بهاتف نقّالء مما يريك 
المشاهد ويجعله بثّارن بين منجزات الحضارة القدمة "سور الصين العظيم" ومنجزات الحداثة [المواتف ) ومجالات 


تشغيلها المنعددة , 
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[22 -18ب!: تنين ملاعب بهاتف» ولكن هذه المرة لم توظف الأددي فقطء بل زيد عليها الأرجل؛ ومكن 
تفسير محتوى الإضافة بأن المقصود كثرة السكانء وبؤكد هذا اللْوجّهء وضعية التنين المكىء الذي كان 'العملاق 
النائم", يحاول النهوض للوصول إلى التطور . 





(22 -118) (22 -18ب) 
*الصورة [22 -119) المملكة المحدة 
التجسيد الأول شخصان من الحرس الجمهوري -وهو رمز للمملكة - يحرسان هاتفاء لكن المشكلة أنهما لا 
بدوان مظن إطلاقاء بل مظاهر التعب باددة عليهماء ألا بدل هذا على أن وقت المملكة البريطانية العجوز - قد 
انتهى . وجاء وقت آخر تتحكم فيه الوم أ؟ , 
[22 -19ب)؛ اتجلتراء أعمدة من صخور بركانية تسمى "ستونهسم" التي نصبت منذ 5000 فق م؛ إحدى 
معالم اتجاتراء من أقدم الآثار في العالى نصب على إحداها هاتف» وكآن الاتصالات والانتزنت واللاسلكي 


- 


[خدمات 818:17 ) متجذرة فى أعماق التارخ» ولا غنى للإنسان عنها . 





(22 -119) [22 -19ب) 


كذلك وتتبع الأنموزات الظاهرية, بما تحمله من دلالات -اجنهدت الباحئة لتأوبلها - لا يحب أن لني الرائي 
أنقُونة خفية أو باطنة وهي أشونة "اليد" التي وظفت بشكل فني تشكيل الأمويات السابقة [الظاهرية]؛ لك هي 
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فى حد ذاتها قاءلة للقراءة» «النظر إلى تعدد كيفيات إدراجها؛ فاليد تعتبر العضو المستعمل في الاتصال» هي 
المتحكم في جهاز الماتف التقال» ولكن بقراءة أبعد بمكن الحديث عن دلالات وضعيات الأددي ؛ فهي توحي 
الاك عددما تكن خشيقة الأصابم وتدل على الشموخ عددما تكون مرفوعة» ونسئلهم معنى الوحدة حيثما 
تكون الأددي متشابكة؛ ومتحكمة في الطبيعة حينما مّسك بشيء» طالبة العون حالة تكون ممدودة» وتدل على 
القوة إذ مثلت قبضة؛ بمعنى الآكنشاف في حالة الإشارة إلى شيء . وهذه الوضعيات كلها مبثوثة في الصور 
الإشهارءة المدروسة . مؤيدة فكرة " شبكة 471861 رفيقة الإنسان في كل نشاطاته الحياتية والاجتماعية ٠‏ 

في ظل حاولة القراءة التأوبلية للصور الإشهارية» المطروحة كانموذيج عن تفصل الحلي مع الكوكبي, التدلال على 
تننية توظيف المسحة الإبدبولوجية لتمرير الأفكارء والثقافة الأمربكية المعولمة . القراءة التي سب افتراض أنها 
تتجاوز الوصف السطحيء للعلامات اللسانية والأمُونية» والتشكيلية» تخوص في أعماق الرسائل البصرية التي ببثها 
المشهر » خرجت الباحئة يحملة من النتائج» أهمها ' 
الإشهار عبر عن الهيمنة الكونية للغرب» وفي الوقت ذاته بمكن أن يكون وسيلة لإنعاش الثقافات الحلية, إذا 
حسين استخدامه . 
تميل الصور الإشهارية إلى استخدام ما بير في النفس الأحاسيسء بن تلعب على وتر التارخ أو الشهرة أو 
الاتماء ...أو تحن السياسة لوصول إلى تقل المشاهن السلعة أو الترمة المعق. عنهاء :وهذا داخل فى 
استراتيجية توظيف الثقّافة والرموز الحلية في الإشهار» لكى هذا ظاهريا فقط ؛ في الواقع لا بدعو الإشهار إلا 
إلى ثقافة وسلوك» بل وحتى تفكير غربي | وفي الصور التى مثلنا بها أحسن دليل) . 
“الصور الإشهارية الموجهة لفئّة واسعة» كما هو الخال النسبة للصور حل الدراسة:؛ تتخن مبدأ البساطة الشكلية 
والعمق المعنوي؛ فانموناتها وتشكيلاتهاء واضحة بالنسبة للقارىء “المئلي المسنهاك -. لكنها في الوقت نفسه 
تحمل أعادا عميقة» ليس بإمكان النظرة الخاطفة أن تستجليهاء بل بتبغي التأمل المؤسس عن معرفة ودرابة . 
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المبحث الثانى؛ ثنائية الجسد والمرأة في الصورة الإشهارية الناسّة . 


كثرت الدعوات الت تريد الحد من استعمال المرأة في الإشهار وإفمَادها إنسانيتها وتسليعها من خلال الملتقيات 
اللإزاغاك اذاه وها طا مواق الثراضاء الكستياض + و6 ىلتت االو ا 
والدراسات الجامعية ونشاطات موافع الواصل الاجمماعي . وكذا مخابر ال في هذا الإطار . 

افتدرت هذه الانزانات عن كرة ,ستيان المزاة قال فيرو الطكل الل ود الأخرن: عن 
استخلال الفْئيات الصغيرات اللواتتي بعمان في هذا الجال لما يوفره لحم من امثيازات ماددة يخرجن بها من دائرة 
الفاقة . بل لقّد ذهب الكثيرون إلى أن هذا السيل الجارف من حضور المرأة واستغلالما كجسد مجرد جسدء هو 
عووة إل جار الرقق أو الخاشة: 

كما لا تفوت الإشادة بالتجرمة المغربية في مجال التشريع لوضع ميثاق لأخلاقيات الإشهار سيما الذي حوره المرأة 
ولا أدل على ذلك الدراسات المختلفة والمخابر الجامعية المتخصصة فى هذا الإطار . وكذلك مطالبة خبراء 


نه 


وإعلاميين عرب .وضع ميئاق شرف وفما للمعاير أخلاقبة ٠‏ تصديمًا لمقولة "جهالى 110218" » 0 الإشهار إذا لم 


دنظم ويؤسس له بوازع أخلاقي» سيقود إلى "نهابة العام" 7 
1 “من لغة المسد إلى صورة الجسد ' 


لا بسع المقام هنا للولوح إلى موضوع "الجسد " والإحاطة بمشاريه الكثيرة» الفلسفية والمادءة والظاهرائية» بل 
وحتى الشرعية منها والفنية .. .» لأن هذا يطلب الا أرحب من ناحيت الموضوع والتناول . ولذا والنزاما 
الحدف المنوط بالبحث» ارتأت الباحئة أن تتناول جزئية محددة تعلق احتفاء الإشهار «الجسد كلغة للتواصل» 


وتتكرصا مالف عليه أصووة الدزبين؟ النايحة عن تقديم صفة الأسطوربة والقدسية له . 


' أهمها وحدة المخطاب الإشهاري وتقّنيات الإعلان» كلية الآداب ابن مسيك» الدار البيضاءء المملكة المغربية» يرأسها الأساذ نور الدين الدنياحي . 
* أسَاة الاتصالات ى حامس عاساشوستس الامريكية: 
* عماد كامل؛ تتميط صورة لمرأة فى الإعلانات التجارية؛ الشبكة العالمية للمعلومات؛ موقع راءطة أدياء الشام» الصمحة' 


7510-1 مطام.0157 1و /اعط. طنطته امه ط797.002//:صاغط 
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من الواضح أن مصطاح لغة الجسد هو مصطلح مركب من كلمئين هما :"لغة " و"الجسد" . وبالرجوع إلى 
المؤلفات اللغوبة سَبدَى تعرض "ابن جني"(ت 392 ه) للغة: « هي أصوات عبر بها كل قوم عن أغراضهم» . 
وكلمة 'جسد" تطاق على" جسم الإنسان " '. ونظرا لأن مصطلم 'لقة المسد" من المصطلحات الحديثةة فإن 
الذين عرّفوه هم من المعاصرين . وفيما بأتبي بعض اللعريفات: 
1- « نوع من التواصل غير الشنهي » .” 
2- « الحوار النفسي الذي يجري بن الأطراف المعنية والمعاني المتسمّلة بينهم » لا من خلال النطي بل من خلال 
الصمت والملامج العامة للإنسان الصامت؛ كنظرات العيون وتعبيرات الوجه وحركات الجسم» ,3 
3-إشارات وإعاءات جسدية ترسل رسالات حددة في مواقف وظروف مختّلفة» تظهر لك المشاعر الدفينة 
وتخرجها السطج فتصل من خلالما معلومات أو أفكار عن الشخص الآخر» بحيث لا يستطيع إخفاء الأفكار التي 
تدور في 3 
من خلال النظر في التعريفات السابقة؛ سين أن جميعها تؤدي دلالة واحدة مفادها أن: لغة الجسد هي رسائل 
شعورية أو لا شعورية: تنطلقٌ من جسد الإنسان لإبصال مفاهيم أو رسائل معينة للآخر.” 
بعد اين لحن الادوات التي ونيا الخطاب البصري لبناء إرساليته البصرية» وذلك لما بوفره من إمكانات 
تواصلية: وهو الأمر الذي ركرت عليه التجردة السيمولوجية في تعاملها معه باعتّباره نسمًا إعائيا تواصلياء فهو عبر 


عن مَنْلاتنا البيولوجية والثّافية . إنه وسيلة للعيش والتواصل وإنَاج الدلالات» وهو الواجهة التي تفضح دواخلنا 


' ابن منظور, لسان العربء بج8» ص 622 , 

* ين ركليئون » لغة الجسدء ترجمة دار الفاروقء مصرء ط1 .2005 , ص6 . 

“عبد الله عودة» الاتصال الصامت وعمقه اللأثيري في الآخرين في ضوء القرآن الكريم والسنة النبوية, جلة المسلم المعاصرء مجلة فصلية محكمة؛ لبنان» العدد 2112 
01000 

* محمد حمود ني بونس » سيكولوجيا الواقعية والاتقعالات » دار المسيرة عمان» ط1ء2007, ص 340 . 

” أسامة جميل عبد الغني ربايعة» لغة الجسد في القرآن الكريم» ماجستير غير منشورة » قسم أصول الدين بكلية الدراسات العلياء جامعة النجاح الوطنية» :ابلس - 


فلسطين» 2010, ص 10 . 
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وأداة لتحديد هوباتنا وأشكالنا ذ « الجسد يحل مكانة هامة في حياتنا اليومية . إنه المبدأ المنظم للفعل» وهو 
الحوية التي بها نعرف وندرك ونصنف, وهو أيضا الواجهة التي تحخون نواانا الأكثر سرا»'. 

وعليه؛ يمكن القول إن الجسد لغة من اللغات أو هو لغات -حسب أشكال الإماءات التي بؤددها - لحا قواعدها 
ومنهجينها الخاصة ف إِنَاج الدلالات» هذه الأخيرة هي كل ما بهّدمه الجمسد من طاقات تعبيرية .7 «كاشكال 
الوضعة والاستخدام الإستعاري لليدين ودلالات النظرة» ونبرة الصوتء» وشكل الجلوس» وكذا اللباس» والنحافة 
والبدانة ... فكل ما بعود إلى هذه النقّنيات له موقع داخل السجل الَْاقيِ/ الاجتماعي الذي يؤوله ومنحه 
دلالانه) 3 

ولهذا مح للغة الجسد سممة القصدية - مع استّبعاد الحركات والإماءات التي تكون طن الصيرقة أو الفاهية 
عن جسد لذاتٍ غير مدركة وغير مؤهلة - وأنها تفرز شكلين من أشكال الحركات الجسدية : 
- الحركات العملية وهي الجركات الطبيعية التى تعود إلى المشترك الإنساني . 
الحركات الثقافية » وهي تنطلق من الأولل» إنها انزناح ّم انطلاقا من الحركات العملية» فكل الأفعال لا تدرك إلا 
وفق السياق الثقافي الذي أنتجت فيه.* 

والمتخصص في علم لغة الجسد علم أن؛” 

حركة الجسد تسبق اللفظ عند التواصل؛ لكن الأهم أن هذه الحركة تظهر ما بفكر العقل و لا بريد 

اللسان النطق به. 
" علم لغة الجسد ظهر بعض الحركات التي بوم بها الإنسان لا شعوريا . 
" علم لغة المسد نفصل طوبوغرافيا و مواقم تلك الحركات . 


' سعيد بتكراد» السيميائيات» مفاهيمها وتطبيقاتها ص 124. 

* المرجع نقسه ص نفسها. 

* سعيد شكراد» سيميائيات الصورة الإشهارية الإشهار والمئلات الثقافية ص 88 , 
“ سعيد شكراد» السيميائيات» مفاهيمها وتطبيائهاء ص 127. 


3 دليل علم لغة الجسد ؛ مرجم من الموقم الكددي: تلمء.عاع 010ع17717/97/.5[061: ص2 , 
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2 الحركات اللاشعورية للجسد هي علامات مرئية لما نخفيه من محفزات و مشاعر . 
علم لغة المسد تسمح لنا بعلم بعض حركات التواصل اللإرادية التي شويع الخاطان ْ 

مك فهم الإنسان من خلال مصطلحات الجسد و المتضمنة في علم لغة الجسد. كما مسمح لنا هذا الآخير بعلم 
عض الحركات اللإرادءة للتواصل الفعال و المناسب بحسب الشخص و الظروف. واعتمادا على هذه الأهمية 
البالغة للغة المسدء فإنه يوظف في الخطاب الإشهاري المطبوع » وفى تقنيات جمالية ورمزبة يحرص عليها المشهرون 
أمَا حرص؛ حتى توصل الفكرة الإشهاربة ونع الملقّي باقتناء الساعة» نكل ما تحمله الصورة الإشهارية من 
إماءات ونظرات . وبالرغم من أن الإشهارات الثاسّة لا تظهر حركة الجسد بشكل جليء لكن غالبا ما تؤخذ 
صورة الملصىّ على أنها لقطة مقتضبة من وصلة إشهاربة تلفزيونية» قد تكون مرت بنا آلاف المرات . كذلك فإن 
التركيز على النظرة أو الإماءة كاف ليوحي بما تريد الصورة قوله . 

إلاأت الخطاب الإشهاري على العموم لا كني إقحام لغة الجسد سبيلا إلى الإبلاغ» لكنه ددعو إلى ظاهرة 
أكثر عممًا وتآثيرا على الإنسان المعاصرء وهي تكرس « البحث المنواصل عن الكمال الذي تسوق له الميديا عبر 
آلباتها الإشهارية الإغرائية» التي لق عند الفرد الإحساس يعدم الرضا .. .اسّداء بالوضع الاجتماعي» مرورا 
الصورة الجسدية» ووصولا إلى المكانة الاقتصادية»” . 

و من خلال احتفاء الفرد بلبسد وإعلائه من شأنهء بفعل عوامل كثيرة دكثها النظرة الترجسية التي تدعو إليها 
لمادية الرأسمالية وجدت الصورة الإشهاربة لنفسها الح في خاق تماذج مؤسطرة (من أسطورة)» ملت في ذلك 
الجسد المثالي الذي دنبغي السعي إلى امثلاكه وكذا 'الموديل" الذي بفترض تقليده كونه مثّل مرجعية حداثية عن 
الذات الإسانية , 

وإذا < أتينا الى الجسد الاستعراضي » فهو يحسد اليج المباشرة لاليات عمل الإشهار . وهكذا فإن الجسد 
المتحرر من الإشهار هو جسد نظيفء ناعم؛ شاب» جذاب» صحيء ورياضي .إنه لبس جتان كاه" البومية»” 


الصادق راح» ضرببة "السعادة" الإشهار وثوثين الجسدء جلة عام الفكر. ص 170 . 


2 المرجع نشسه. ص 174 , 
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نه جسد لا يوجد إلا في مخيال المسهلك للإشهار قبل السلعة . والصور التي تمطرنا بها الصحف واللحلات 
واللافنات الطرقية والملصفّات الإشهارية لا تفنآ تقدم المسد على هذا النحو .كما تزيد الصور الإشهارية 'مّوس"' 
النساء لأن بلهدن حتى بضاهين تلك 'السوبر الموديل" الت تقدم السلعة -أو بالأحرى التى تقْدمُها السلعة - الفائقة 
الجمال» ذات القوام الممشوف والقّد المثالي» والتي دب الرجال وتأسر حواسهم» وتصير معبودنهم الأسطورية ' 

إن ما تقوم الوساتط الإعلامية باستعراضه من خلال صورها المّدفقَة» هو الجسد الإنساني في اكثماله وكماله 
وما دليلها على ذلك إلا هذه الأجساد "التموذجية" لعارضات وعارضي الأزباء . وقد سكنت واستقرت هذه 
الرسائل» خاصة المرئية» الفضاء الاجتّماعي للأفراد إلى حد الإشباع» وك من جديد اتساع الهوة بين صورة 
الذات كما هي والصورة "المثالية" التي ترنو إليهاء وعلاقة كل ذلك برفض الذات واستصغارها , ' 

وتتموضع مقّاربة "جيل ليبوفتسكي 51ت 01م1آ. 6" ضمن هذا الآفق؛ إذ شين إلى أنه على عككس الجمال 
الفاتن والساحرء فإن عارضة الأزباء تظهر كتصور خالص» وإغراء اصطناعيء ونرجسية طائشة . (...) إن 
العارضة لا تتم صورة الجمال انار بل اق سيفة مشرهة ولعبية :واهنة للدرأة الفائئة ؛ فههي َمل جمال 
موضة: وأو محلفية نفسها ولكن مُخزلة في الشكل نيعي إن الجمال الساحر قد ترك مكانه لجمالية أمثوية 
عابرة» وللإغراء والمئعة الترجسية في أن تكون المرأة جميلة» وأن تعرف ذلكء وأن تستعرض هذا الجمال ١‏ أ 
'ودربار 1.881001111250" فيتحدث عن نرجسية جديدة ترتبط الجسد ؛ إن الإغراء الترجسي أصبح مرتبطا 
الجسدء أو أجزاء من الجسد ممكن تجسيدها سَقنية أو بأشياء بعينهاء أو مجركات» أو لعبة علامات . وتحرص 
هذه الترخسية الجرسرة عن الثلاغت بالكلين كقينمة ‏ إنها اقتماد مويكه الجسم سس على نط التفكيك 


الجدسي والرمزي.” 


١‏ 1 1990 رفقة ,.2.][.1 ,.180 ,وم2مك حال علعه1مطءز5م عمنا .14 ,تع تال خطعذ-ممطعتحظ هلا عن الصادق راح» ضربة 


'السعادة" الإشهار وتوثين الجسدء جلة عام الفك. ص 185 . 


2 الصادق راس» ضرببة "السعادة" الإشهار وتوثين المسدء جلة عام الفكر. ص 186 . 
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وفيما هناك عزوف في الفضاءات الغربية عن تقّليد العارضين والمشاهير» وصار الاهتمام بالجسد دافم الحفاظ 
عليه وظائفياء لازالت الظاهرة رائجة في الوطن العربي» لكن مع التركيز على جعل الجسد الأسمى تمثلا في الفنانات 
والفنانين» سواء كانوا عربا أو من جنسيات أخرى أمربكية» فرنسية: هندية تركية . . .هذه التماذج أطلت علينا 
عن طريق التلفززون والسينما كشخصيات في المسلسلات والآفلام والبرامج» لا إليها الإشهار استغلالا لشعبيتهم 
لدى الجماهير الواسعة سيما المراهقات . فالفنانات في الصور الإشهارية «غدت أجسادهن؛ بعدما تعرضت لجميع 
أنوع الصمّل والتشطيف والتتحيل؛ أَنمّونة الجمال المثالي» الذي دلهث وراءه كل الخالمين بهوية جسددة متجددة 
وأزلية» د ميلا اجتماعيا إلى ماهو اصطناعي ومقيرك , 
والحال أنه في الصور الإشهاربة لمنتجات 'لوربال بارس" التجميلية خير مثال؛ فقّد حوت صور فنانات هوليود 
ومشاهير أمريكا كاليا مبشيل" وفنانات ووليود الحندية على رأسهن "أشواريا راي" و'سونام كا ور" ومن نحمات 
الدراما التركية جددت "جانسو ديري" وم ننس الشركة توظيف وجه ألفه وأحبه ملابين العرب طيلة أكثر من 
عشرن عاما من الطرب العربي؛ هذا الوجه هو 'نجوى كرم'" التي اختيرت سفيرة للوربال بارس الأولى في الشرق 
الأوسط ومال افريقياء للتدعم عالمية منتوجات الشركة وفعاليئها من خلال هذه الوجوه . 
فلم عد اليوم فعل الاحثفاء «الجبسد مذموماء بل أصبح توجها ححمودًا له طفوسه التسويقية التي لا بد منها 
ليحصل الإشباع . ووعبارة أخرى» فإن الجسد لم بعد موضع شك وتآثيم وإقصاء مارسه عليه المخيال الديني» بل 
أصبح تعبيرا عن المّعة والوجود في هذا العالمى وهي مّعة متعددة وقائمة لذاتها وبذاتها , * 
وسواء تعلّ الأمر بالجسد كحمال "مصطنع' أو كرمز للإغراء والغوابة» فإن الإشهار لم وان عن حصر المرأة 
في سجنه الذهبي؛ ليجرّدها من إنسانيئهاء فهي جسد فحسب . وعليه تدر الالثفاثة إلى ما آلت إليه صورة المرأة 
في الصورة الإشهارية؛ كتيجة عن توظيف هذه التقنية» تقئية المسد» من اب التأويل البلاغي القّائم على الرمزية 


الاسعارية . 


1 الصادق راس» ضرببة "السعادة" الإشهار وثوثين المسدء جلة عام الفكر. ص 188 . 


2 المرجع نفسه. ص 193 , 
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٠ 2‏ جسد المرأة وتمظهراته الإشهارية! 


تركيز الخطاب الإشهاري على أنشّونة المسد» والجسد الأثوي على النصوصء نشأت صور تمطية للمرأة عالمياء 
انعكست ظلالها على الواقع العربى؛ الذي ليس بمنأى عما تسوق له الميدءا الإشهارية من ثقّافة استهلاكية هدّامة 


أسامنها اللعب على أوثان الفردائية والرغية ق اللميؤمن جهة: وإلمات مشاغرا النزيزة من خعية تائيه 


والصورة النمطية تعرف على أنها « الاتطباعات والتصوّرات الى تتَكوّن لدى الإنسان» ننيجة المعرفة المبسطة 
والجزثية" وعرف "هاو ككز 11315 " وكونى 'إامك " صورة المرأة النمطية انها الصورة الت تتكون عن 
طريق الإعلان» لتحديد دورها الضيق في الجتمع» وبحاولة إقناع الجتمع بأن هذه الأدوار هي الأدوار الأفضل أو 


الطبيعية للمرأة . وبالنالي فإن تقديم صورة المرأة على هذا النسق وشكل مكرر يسمى صورة غطية © ," 


كاقل قطنت إن تقو الطون ع الإشارة إن ان النماذيج المسقاة من الصور الإشهارية في الفضاءات 
الفزية "تتاسيه اانا امرأة بملامح غريّة أوعغلية وأخرى بملامح أحنبية تقض أنها غرية: 

- الأول منبثة من الفعل اليومى بحزئياته وتفاصيله وطابعه المكرر .إنها امرأة لا تدرك إلا باعتبا ركلية جسدها 
وأنعاده الوظيفية: إنها تغسل أو تنظف أو حمل الخرق أو تطبخ . فلا وجود لمذه المرأة إلا من خلال تفاصيل 
ما حيط بها من أشياء وكائنات ومنتوجات . 

- أما الثانية شعيش في متخيل المسنهلك» او هي وذح للإسنيهام الفردي والجماعي» إنها لا نلك صعة 
التمثيلية» ولكئها تعيش في الذاكرة على شكل موضوع جنسي لا حدود له . إنها اللذة القصوى أو هي 
الإغراء في شكله الكلى . ولهذا فإنها تحضر عبر جزئيات جسدها بكامل طاقاته اللعبيرية! شكل العينين» 


واستفزازبة اللباسء ولحاث النهدين: وامتداد الذراعين والساقين والشعر المتناثر في الحواء ,© 


' عماد كامل تتميط صورة المرأة في الإعلاات التجارية» الشبكة العالمية للمعلومات» موقم رابطة أدباء الشام؛ الصفحة؛ 
7510-1 مطام.0157 1و /اعط. طته امه 757.002// :خط 
* سعيد شكراد» سيميائيات الصورة الإشهارية الإشهار واللمثلات الثقافية ص 82 . 
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2 أ النظرة الدونية للمرأة! 

كرس الإشهار النظرة الدونية للمرأة» برطها الأدوار النقليدية كونها هي المسؤولة عن توفير الحاجيات 
الاستهادكية الخاصة بالأسرة مثل مواد التنظيفء المواد الغذائية» وأكثر وسيلة إعلامية تعبج بها أمثلة لهذا النوع همي 
التلفزيون) . وظهر الدور النقليدي للمرأةكربة بيت تتمئل مسُوليها في إعداد الطعام وغسل الأواني في العديد من 
الفعالية السحربة . والإشكالية أن هذه الإشهارات لا تحصر دورها في إعادة تنظيف البيت والملاس فحسبء بل 
انها آم ترضخ لرغبات أبناتها الذين يوسخون انفسهم وهي تنظف» نناولون كل ما هب ودب من المأكولات المعلبة 
والجاهزة ذات القيمة الغذائية المنخفضة؛ وهي تشجعهم على تصرفاتهم؛ إذ تستقبل ابنها المذنب بامسامة نتم عن 
الرضاء متجاهلة الأخلاق الإسلامية اللتى شترض أن تررى أناءها عليهاء القائمة على النظافة والكياسة في المأكل 
والملببس وصرف المال على العموم . 


وبربط 'أحمد راضي" هذه النظرة للمرأة سيطرة المجتمع لاني |امجتمع الذكوري | الذي يغاب الرجل على 
المرأقه حتى في المجتمعات الغربية التي تدّعي لها الحرةء « فرغم تلك الحداثة على السطح, فإن الإشهار في العمق 
عيد إَِاج مَثلات تقليدية اخنزالية للرجل وا مرأة» وذلك بربط الأول بمواصفات "الذكورة" والثانية بنعوت "الأنوثة" . 
وهذه الدُنائية تعمد على المصل بين القّوة والضعف» بين العمل العمومي والممارسة الحميمية» بين امثلاك العقّلانية 
والقنية وامئلاك المسد والعواطف»” ويسدل 'راضي" بمجموعة من الإشهارات تبث في المغرب لإثبات فكرته؛ 
فالإشهارات التي لما علاقة بالّنية أو البنوك وشركات التأمين أو أحيانا إشهار للساعات .. . تقدّم الرجل على أنه 


الكفء المسؤولء في حين إذا تعلق الامر بالعطور والجوهرات والخلي . . .فإن المراة تككون في الواجهة» تعرض في 


' أحمد راضىء الإشهار والتمثلات الثّافية "الذكورة"و"الأنوئة" مموذجاء مجلة علامات. ص40 وما بعدهاء 
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كينها أو بركر على أجزاء من جسدهاء مع ليحاتها بالرغبة والجمال . وكأنه لااهم لما إلا أن تتعطر وتتزين من أجل 


إغراء الرجل وإشّاعه في شباكها . 
2 - المرأة الجسد ؛ 


سبق الحددث عن ثثّافة الجسد وتقدسه.ء والجسد المثالي الذي انبئق عن الصورة الذهنية للموديل . والإشهار 
كد هذه النظرة ليعزز تعطش المرأة للحصول عليه ' ولع الرجال التمعن في تفاصيله . مستغلا فكرة أن جسد 
لمرأة ملك من الخصوصية الفزبولوجية والإيحائية ما بؤهلها لتتفوق على الرجل في استخدام لغة الجسد» والتصرف 


في الآونة الأخيرة ازداد كم الإشهارات التي تستخدم المرأة كانموذج للجسد في وسائل إعلامنا شكل لافت 
لانظرء كاحد ايم العولة الاقتصاددة والثقافية» فقامت الشركات «الترويج لساعها «دعاءات وإشهارات» شبيهة 
ملك الت روج لما في الغرب» في بلداننا العربية وحمل الإيحاءات نفسهاء باعتبار هذه الشركات وجدت مرتعا 
56 حيث لا رقيب ولا ضواط نحد من تبجحها 1 عد بوم؛ وهي ترويج لتعميم ممارسات وسلوكيات دخيلة 


في اجتمعات المُلقّية عبر وساتل الإعلام . 


وغير خفي عن العيان ما تعج به الصور الإشهارية من عارضات لأجسادهن كساعة تستحق التملك قبل 
السلعة الحقيقية المفترض أنها تعرضهاء فإذا الموديل تتهادى متراقصة» مبرزة مفائن جسدها كاسيا أو عاربا لافرق» 
لأن النظرة الفاضحة؛ والاسْسامة المغردة والوضعيات المردبة كلها تقول بلغة واحدة؛ أن أعدكم بالمئعة فهلمّوا إلي) 
وقد انتقد 'جهالى" في كتائه 'الإعلان ونهابة العام" استخدام المرأة في الإشهارات التجارية كوسيلة لإثارة الغريزة 
الجنسية» وقال إن الإشهارات الجنسية انتقّات من صور الجسد واللعري المباشرة إلى صور غير مباشرة» تير 
المشاهد بالإيجاء؛ إذ أصبح الإيحاء واحدا من أهم الأوتار التي تعزف عليه الإشهارات من حيث بعلم أو لا بعلم 
المثلي» والمشهرون أصبحوا على قناعة كبيرة بأن الطريق الأمثل لجذب انتباه المسسهاك هو اسستخدام جسد المرأة 
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وظهورها في الإشهارات التجارية» أي إن جمال المرأة وأنوثتها هي الوسيلة العملية لتسويق أي متب" . وإلا فما 


علاقة مننويج للشعر كالغاسول بإظهار الجسد كله فى الصورة؟ وم توظف امرأة دنظرة ملهفة وثغر مفنوح في إشهار 


نن 


لعطور ومزبلات روائح نسائية كما في الصورتين لإشهاري 610001 و ©111© 





الصورة [23) 





الصورة (24 ) 


1 عماد كامل؛ نتميط صورة المرأة فى الإعلانات التجارية» راطة أدناء الشام' 7510-36911منام./1م او /اعط. حص هحاكة7.002///:ماغط صرف , 
“هذه العلامات توظف فى صورها الإشهارية المرأة بوضعيات مسيئة لحاء فهى إما عاربة ماما أو تستر جاءا سيطا من جسدهاء وملاحها جنسية صارخة مما 
ستحى المرء رؤلله , والنماذج كر ة من مثّل هذا القبيل كعطور 1106© .0200© 'تتتتصطذ .وتغطع 1ل[ سمتطةع0 ./جل80 وتعطمس8 . ستمامعنه 


6.56.0 011655. 0360313) ع0011آ. ممتامع1ج7]. وقد اخثيرت الصورتان الأولى عالمية والثانية حلية جزائرية » كون التوظيف نفسه للمرأة 1 
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وغايه وق الابعلة انه من الجيد استّخدام الجزء من الجسد المخصص له المنتوج كإبراز الشعر في الإشهار 
للغاسول والزبوت والمغذيات لفروة الرأسء والتركيز على الأرجل والأددي الناعمة عند الإشهار لمزيل الشعر 
وهكزا م المنتوجات المخدّلقة الاستعمالات» تفاددا المغالطة في الظهور النسائي . لكن هذا لا يكون برب دائما؛ 
فعندما تشاهد وضعية الأصايم والشفاه في الصور الأرع أثالية تثيتن أن هناك متصدية إقناعية وسيلتها 


الإغراء . 





(25 جا [ 225 
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وم نس المشهرون التمادي في استخدام المرأة -أو بالأحرى جسدها - في الإشهارات الخاصة «الفنادق 
والوكالات السياحية والمرافي التجارية فهي ذلك الكائن اللطيف» الذي ستقبل الطرف الآخر نكل حبء ويقدم 


لكل أسباب الراحة؛ بل ومكنه أن هَضى معه أجمل الأوقات» أو فيما معنى الصورة (26): 





ما الداعي لآن ندع الصورة الرجل وتقول له: إلى أبن ستّأخذك ميليا؟ لبظن ذلك السائم المسكين الذي بعاني 
كنا أو المرف المواع حون - أن المرأة على البسار هي ميليا الآخذة بيده ويجوب به العالم بين أن هذا جرد 
حلم؛ ليصحو على واقع تحدده الأسطر الأخيرة في الشربط السفلي للصورة» أن ميليا مجموعة فنادق ومطاعم؛ لكن 
الفكرة قد ترسّخت كون المرأة هي الرفيق الأمثل للسفرء وبدونها لا تحاو سياحة أو ترفيه . 

وبا التماهي في الجسد الأنُوي مداه عدد تواجد المرأة في إشهارات موجهة للرجالء كالعطور ومزبلات العرق» 
وماكينات الحلاقة وغيرها وامّدت إلى السيارات العاددة والرياضية؛ المواد الصحية الخاصة بالرجالء والأدوات 
الرراضية: . وهنا دلاحظ أن المشهرين عادة ما سعّون إلى تكوين صورة ذهنية المتبم ملتصقّة بصور الإغراء 


والفتنة التي تنبعث من الأنثى المصاحبة للمنيج . ولنتأمل الصورة [27]: 
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في وضعية الحارب أو المدير» والمعنى الأخير هو 
المرجح بوجود نظرة الثمّة والارتياح التي تعتري 


وجههاء بعد أن نال منها الرجل» وأخذ سحسس 


مرا 212 أثز شبائه نا : 


1151+4 :11121 011 تحن 
عه 2 اعم 





2 مج المرأة الشىء! 


مصطلح تشبيء المراة 06111686102" برد عند الحددث عن صورة المرأة في الإشهار» ونصد به ربطها 
بصورة المتيج أو الخدمة بالنظر إليها على أنها جرد أشيء] . بم تجريده ليس فقط من إنسانيْه من خلال التركيز 
عليها كانثى» وإِمًا من خلال حرمانها من أدة سلطة تعنّد بها وجاهل قدراته العمّلية والذهنية» وهى بهذا تغدو 


كالسلعة التي م الترويج لها ' 


1 هي الشركات التي تتعامل بهذا المبداء كإشهارات العطور و منها +1<101 فى صورها الإشهارءة منها 
الصورة بالأسفل» فالمرأة التي سَحَنْ جسمها شكل قارورة العطرء ليست إلا ليا لهذا المنتيم» أو ناححا عتهء وعليه 


تاك عافتنا ماله 
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الصورة [28) 


2 عد المرأة السطحية؛ 


تقدم الإشهارات انموذج المراة السطحية التي لا هم لها إلا الموضة و الازباء ومواد التجميلء وتقتقر للطاقات 
العقلية والفكر, بة المنطورة التى حول دون مشاركتها الجادة في الحياة العامة. وهنا دلاحظ تركيز الإشهارات على 
العطور وأدوات الزبنة والملاس الفاخرة» وتقدمها على أنها تمَثْل قمة اهتمامات المرأة العصربة . وتتشارك هذه 
الإشهارات في طرح فكرة تقول بأن هذه المنتجات التجميلية والأزباء هي مصدر السعادة للمرأة وللأسرة» وهو ما 


طرح استهجانا قوبا من تلك السعادة الأسربة المسّددة لتواعد مادية هشة , 


لقد سرت هذه العمّلية في الجتمعات العربية؛ فالمرأة التى ملك الموارد الماددة لحياة رغيدة» أصبحت تهتم 
أخبار الأزناء والموضة والتقايعات المتجددة» وأددت الصحف والجلات العربية عملية تنفيه المرأة واهتماماتها 


الحضارية: للعتمد في صنحاتها وأغلفهاء مقّاديس الجمال والتميز في شكل عارضات أو نساء مشهورات تلن 
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السعادة والاحترام» بامئلاك مرطبات حافظ على نظارة دشرثهن» و مراهم تقيهن الشيخوخة؛ وملاس تصعد بهن 


إلى السماوات العلا» ومجوهرات ثدخلهن جنان الرحمان , 


هكذا تصور الإشهارات المرأة بمستوى المادية والفردانية» لفق عن عالم وهميء رسمه لحا المشهرون» خلق فيها 
الأناثية تتستبدل جمالمما الطبيعي بآخر مزنضء وجعلها عدوة نفسها؛ فمن م ملك الإمكانات لشراء هذا المتتج أو 
ذاك تفقد ثقنها في نفسها وفي واقعها الذي حرمها النعيم , 

بدغي المشهرون أن سبب استخدام المرأة في تلك الصور التمطية هو أن معظم الإشهارات تكون للطعام 
وأدوات منزلية ومنظفات» وهي طبيعة الحال تستخدمها المرأة في أعمالها المنزلية . والسبب الثاني أن معظم 
المنتجات» بما فيها التي ستخدمها الرجال سم شراؤها من قبل المرأة كونها القائم بأعباء التسوق . وما هذه إلا 
دوافع واهية؛ ان تعفي المشهرين من الاستغلالية الحمجية للمرأة؛ فالكيفية التي تنوجّه بها المرأة الأموذج في 
الإشهار وهي أفرأة غير عادنةه: آمزاة اطق الخمال أو شغصية بقيورة- التخاطني امراة كرنها: امهالك 
الأكرء ححبِي فيها نرجسينها وسابيئهاء ومنه لا تتآثر المرأة المسهدفة بالإشهار أكثر بمن ترتدي هذا الزي أو 
تستعمل هذا المرطب أو تفسل بهذا الشامبو. .. .فقوم ستّليدها مبتعدة عن أصالها . وعن ظهور المرأة في 
الإشهارات الموجهة للاستهلاك الرجالي» فلم اللجوء إلى إظهار مفاتنها وتقدمها محط الإغراء والإثارة» أليس المدف 
هو إغراء الرجل لينساق إلى السلعة» باستغلال الكبت الذي يخفيهء واللعب على أوتار غرائزه» من قبيل تشبيء 


المرأة وربطها بالسلعة من غير علاقة جامعة بينهما . 


باهذ كاااجع كرون على او الإنباو الذي متعم الراد عو نهار تاسردلا بعوي هذا ان وجو 
لمرأة غير ضروري؛ وما المفترض توظينها توظيفا معقولاء سند إليها الأدوار التي تليق بها بالإضافة إلى كونها 


سيدة بينهاء دون اللجوء إلى مجرددها من إنسانينها . 
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بناء على ما ثم تناوله في الفْمّرات السابقة مكى الوصول إلى قناعة مفادها أن لغة الجسد واسعة ومفتوحة على 
فعل التأويل؛ لكن لا بنبغي استغلالحا بشكل مشين بحيث تيد عن مبدأ إنسانية الإنسان للوقظ فيه حيوانيته .كما 
أن على الإشهار أن كون أكثر رقيا وسحموًا من تلك التجارة الرخيصة المميّلة في عرض المرأة بالشكل الذي لا ليق 
مجتمع يحرم نفسهء سواء كان مسلما أو غبر ذلك» لأن فيه احتقارا لعفنها وطهاراتهاء يواه إلى تفكك المجتمع 
من لالحا . وما دكؤن مقبولا في مجتمع ماء قد لا يكون مقبولا في مجتمع آخر وَعَلئة ترس صورة اللعرعن أنه 
صورة الذات أمر غير جائز» بكس انفصام الشخصية . ولا ضرر في استخدام المرأة في الإشهار للمنتوجات التي 
تانب عدون الاشارل الال دوقي فالواقع أنها -أي المرأة - الأكثر قدرة على جذب المستهلك؛ والأكناً في 


إقناعه, بالنظر إلى ما ملّكه من مؤهلات إدلاغية . 
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المبحث الثالث؛ البلاغة الرمزبة في الصورة الإشهاربة الاسّة 


تعد الصورة الإشهاربة فعلا تواصليا ذا صبغة دلاغية رمزءة, توخذ عين الاعتبار أثناء تحليل هذا النوع من 
الخطادات . لذا فالبحث في ثقنية الترميز سيكشف خليات الرموز المبئوثة في الصور» و ما تدده من معان مقصودة» 
النظر إلى ما ثم التطرق إليه من السمة الإبديولوجية للصورة» وهذه الأخيرة تطرح علينا نا اه 
'العنف الرمزي" ؛ « حيث يعتبر النفوذ القائم على فرض دلالات أو معاني معينة» وكآنها "دلالات شرعية' 
٠٠ [‏ وتعد عملية انتقّاء الدلالات التي تعلق سحددد الثقافة الخاصة بجماعة أو طبقة معينة نظاما رمزنا» ,! 
ستخدم « آليات التحررف والمراوغة والاحثيال وهي أدوات 'الإقناع السري" لاسمّثارة الصور الرمزبة من 


مكامنهاء وذلك من خلال إزاحة الرقابة الذاتية التي بفرضها التوزيع النفعي للآلات والفضاء والكائنات» ,7 
1 عخضاءات الصورة الإشهارية؛ 


إن مي مجتمع عن آخر لا يتَمثل في عامل اللغة أو الجنس فحسبء بل بتعداه إلى مجموعة من المكونات الحياتية 
تشكل جميعُها نظاما خاصا ومستقّلا لد ىكل فنةء كالملبس والمأكل والعمران» تحمل في طياتها خصوصيات الجتمع 
وأنعاده الدينية والثقافية والاجتماعية . * بعمل الفضاء الإشهاري على استخلالها لإبراز المنبج في شكل متميزء 
شسصح هوبه؛ والموبة كما وصفها "سعيد بن كراد" : النف ويون ارطور ا كسنيم انا أنضاء صوث وببرة 
وحضور في الفضاء وفي الزمان» وهي أنضا لباس وأكل ونوم 0 

إن توظيف هذه العناصر في الصورة الإشهارية قد يكون سلاحا ذا حدّن؛ إذ مكن أن سكفل ذلك التوظيف 


سدعيم روح الانتماء والنشبث بالأصالة واحتزام الموروث» كما بمكى أن بصير أداة سريب الشك والاحتقّار لهذا 


*” سعيد شكراد» سيميائيات الصورة الإشهاربة الإشهار والتمثلات الثقافيةة ص 186 , 
* نظر: خشاب جلالء يجَليات الموروث في الخطاب الإشهاري العربي» أعمال الملَقَى الدولي الخامس " السيمياء والنص الأدبي' جامعة سكرة . 


ملعيل بن كراد» سيميائيات الصورة الإشهارية» ص 151 . 
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الروك اوللست ويس يغرب أن هذه الطريمّة متّبعة في الإشهارات الغربية التى تستّخدم رموز البلدان الحلية 
لعرض دضائعهاء ف« حضور الآخر في الخطادات الإشهاربة الغربية ليس بريًا في الأساسء طالما أن غابة البيع 


تصدر في الوقت نفسه مماهيم وخطادات أخرى» ,! سبق الحديث عنها كأبعاد للإدد.ولوجية الإشهارية المعولة . 


1 أ اللبس ؛ 

الملبس يحمل دلالات مختلفة» تعرف عن مرتديه ثقافيا ونفسيا وحتى اقتصاددا وعملياء فالحجاب مثلا ثوب دال 
على مرجعية دبنية معينة» سعرفها الرائي وبرناح لحا من نمي إلى هذه المرجعية» وبطسّن إلى ان المج المقدم من 
خلالما لا ضرر منه . لكى الغوص في آلاف الإشهارات الت من هذا القبيل ددعو إلى الحيطة» من كونها جرد مظهر 


لاغير. 


فلامل الصورة الإشهارية عن منج 'سافورال" ٠‏ إن ارتداء |العارضة) للخمار كان لغرض جمالي هو إبراز لون 
عينيها الخضراون» لتنا اسسامنها المغرية» حال اللحجبات فى هذا الزمان» اللواتى هلين المظهر الجمالى للحجاب 
على عمليه كثوب ستر جمال المرأة ولا بفضحه .كما أن الصورة في حاجة إلى جزء من لباسها يكون أخضر اللون 


حتى بضاهي الأخضرٌ داخل صورة امتح (وهذه الخاصية أشير إليها أثناء تناول تقنيات الألوان) . 


ساخورال. © 


مسري 





يصلويمامت ع و تدم 
صصص . ممعت طاح لاضص ١‏ بخمحمصا 


الصورة [29) 


. خشاب جلال» مجليات الموروث في الخطاب الإشهاري العربي» أعمال الملَقّى الدولي الخامس " السيمياء والنص الأدبي' جامعة سكرة‎ ١ 
2302 


٠ [‏ الخلفية؛ 
من الطبيعي ربط السلعة اوالكدية المشهر لا جخلفية تحنوي رموزا ثقافية أو حضارية: كالديكور الذي سنوع 
ون اتلد واطريك ها الرضوع الانها زرا تهون ميد والذلئية الللنيعية أو المندسينة أو حت الإلكاروي” 

الي اما الميديا والفوتوشوب» وما منحتّه الرقميات والبرامج الحديئة من إمكانات , 

والذلفية في الصورة الإشهارية كجزء من الإقناع البصري» تشكل دعمًا قورا نظهر المننوح كجزء من الواقع» فتعمل 
على غيم كزه الإتاء أل ملكتن اكه .ويه الها بيبا :وائزا حرى اتناء منطيععى لواو ».ولأ 
التمثيل يذكر أن 6اعفائها5 الجزائرية المتخصصة في المنتوجات الكهربائية تركز على الخلفيات الطبيعية» ففي 
الصورة الأولى تشكل المساحات الخضراء والسماء الصافية خلفية للفسالات» للؤكد على نجاعتها في التنظيف مع 
محافظتها على تقاء البيئة . وفي الصورة الثانية كانت الحبال المكسوة بالثلويح خلفية دالة على خاصية التبريد الجيد» 
ووجود الأوراق الخضراء نحت الثلاجة بضيف دلالة داعمة» هي أنه تبريد لكنه غير مخرّب لطبيعة» أي أن 


لقف امذة وعافنة اليل 


1" كراداوالرهاى سن" 
و كن د دافتا ها 01 6 






؟]ا؟ 31 ]لا ١1!:1؟‏ !]ااا 
0000001 





الصورة (30]) الصورة (30 ب) 
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كما أن أغلب إشهارات السيارات تستخدم خلفية متموجة أو حركية كالصاعقة أو تطاير المياه» لإقناع الملقي 
أن السيارة فائقة السرعة وتتحدى صعاب الطرقات . وفى الاونة الأخيرة أدخلت رموز الخدمات والمواقع 
والتطبيقات والبرامج الإلكتزونية كنضاء للصورة الإشهارية» إيذانا منها بأ المنيم داخل عالم الرقمنة وحيطهاء 


ومناز بمزااها الخلاقة , 


لكون الأطفال بمثلون قدرة تأثيرية وقوة ضعف عالية على الآناء والأمهات فمّد زاد استخدامهم في الإشهار 
ليضفوا عليه نوعا من الشعور الإيحابي جاه اميم . ومنه تتعرض صورة البراءة والعفوبة التى كان سم بها الطفل؛ 
اعملية هدم مدروسة واضحة التواناء ونحن نسابرها في وطننا العربي ونتماهى فيها دون تحص أو إعمال فكر؛ 
فالطفل أصبح ذلك الكائن النهم الذي لا بشغله إلا ما أكله ويشرية : أو الملذ الذي بهمه أن يَعرّف على عالم 
الكبار مَشجيع منهم كإشهارات آلات الحلاقة الرجالي أو مزيل الشعر النسائي» حيث بشارك الطفل ذكرا أو أننى 
والدّبه اهتمامهم بالمنتجات تلك» دون تحذيره من خطرها عليه . كذلك بجسد الطفل في صورة الممَسخ الذي 
تشجعه أمه على اللعب بالأوسا فط لأن هناك مساحيق غسيل سحربة تساعدها على تنظيف ملاسه ولا 
ضير من تعليمه سرقة أغراض ومأكولات غيره طالما أن الأب بعلمه ذلك كما في إشهار أدائيت) . وفي غالب 
الأحيان 7 صورة الطفل بملامح أوربية كدعم لعملية الاسلاب الغربي . ومثال الطفل الأكول صورة 
إشها رأماتينا ) التي يحمل فيها الطفل قطعئين من الخبز وسّتاولمما بكلا بدنه؛ الصورة [31) 
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بقضل تركبتها و طريقة تصنيعها| .| 
الحديثة ماتينا توفر متعة وهناء .4 





المزيج الأمثل لذ 


تعوّل الشركات ذات النشاط الشعبي كيرا على هذه الفئّة التعررف بمنئوجائهاء خاصة المتخصصة في 
املأكولات المعلبة كالشيبس» والمشروبات» والمشتغلة في مجال الاتصالات كإشهارات متعاملي الحاتف التقال في 
الجزائر؛ فههي توظف الفنّة الشبانية نكل ميولاتها وألوانها الفكربة والثقافية وكذا أذواقها في الملبس والهتدام, التدلال 
على عمومية الاستعمال وتوسعهء والصورتان : (32أ) و [32ب) توضحان ذلك: 





.5 
٠ه«‏ م7جدعرم ا 


مرحباً بالغد 
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مقاليك 2517 


0 بم 21000 


تعبنة رصيد 2 





والمثبر للاتتباه أن أغلب الإشهارات تركر على ميل هذه الفنّة للترفيه» وقضاء أوقاتها في الهو بالألعاب 
الإلكثرونية ومشاهدة التلفاز |البرامج الرياضية) والسفرء وم تتعرض إلى لمجاحه في التعليم إلا في الإشهار 
لمنتوجات الحلويات والكيك . 
2 عج الجد الرمزلم بعد رمزا ؛ 
كما عانت صورنا الطفل والشباب من التحررضء كذلك الأمر بالنسبة لصورة "الجد" » فميزة الوقار والاحترام 
والناصح الحكيم؛ انحطت لترينا الجد المسنهاك في أحد إشهارات العصائر السربعة اللحضيرء المتصابي في الترويم 
لنوع من الكعكء وغيرها من المظاهر الغرببة للجد المخالقة لما ألفناه عليها . ولللمتآمل في الصورتين الثالينين مثال 


عن كون الجد صار رمزا لللطبيل» نسير على خطاه الأحيال' 
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الصورة [133) السووة ا لاب 


الطبيب الذي كثر استخدامه على أنه كفيل أن شع مين بحودة المسويج وفعاليته» حول ليصبح من ناصح إلى 
مستهاك كفيره من المسنهلكين» فاقدا مصداقينها ورمزيه الإقناعية ككثير من الإشهارات الخاصة بمعاجين 
الأسنان» أو مسكنات الأ أو حتى المأكولات الجاهزة . وفي الصورة الموالية: هو متصل «ستخدم خدمة معينة محل 


تعريف للمشاهد , 
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الصورة [34) 


3». اليد؛ 

م تعد اليد رمزا للعطاء؛ بل أصبحت آدل على التحكم في التكثلوجياء وما ثم تبيانه سابمًا حول أنقّونة "اليد" 
وتعدد دلالاتها في إشهارات 41401 الأمربكية, بدعم هذه الفكرة . وهناك دلالات أخرى لليد؛ فقّد تدل على 
الغوادة والإغراء مثلاء إذا وظفت بصورة توحي بأن امرأة مد بدها إلى رجل مجهول -هو الملقّي غالبا - في وضعية 
ورية ؛ 

وفي إطار البحث في الرموز الممكئة في الصور الإشهارية؛ بالإمكان استقصاء أشكال تواجد الحيوانات فيهاء 
وكذا الرموز الحضارية والثقّافية والدينية بكافة تتوّعاتهاء وما يمكن أن شبح عنها من توظيفات لخدم فكرة 
الإشهاري بالدرجة الأولى» عن طرين اللعب على أوثار هذه الدلالات الرمزية» بما تله من مكانة لدى المثلقي 


وما تشكله من حساسية لديه . 
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٠ 4‏ استراتيجية التغييب؛ 


العودة إلى الأمُوذْي المقدم في المبحث السابق» والمتعلق سمفصل الكوكبي مع الحلي» فإنَ القراءة التأويلية للأنعاد 
اللسانية والتشكيلية والأنقونية تبقى ناقصة في ظل اعتمادها على الحضور الفعلي لأواع العلامات في الصورة 
الإشهارية: مما يدفع بالدارس إلى قراءة مكملة» تتمثل في استحضار ما ثم تغييبه في نص الإشهار» ومن خلال التأمل 
البسيط في الصور المقُدّمة, أمكى ملاحظة تغييب عناصر » ربما كان لزاما على المشهر إجلاؤهاء وهي ! 

» ليس في الصور علامات تدل على الجو » وكآن المشهر بردد أن نؤمن بأنه لا يحدث أي طارىء على عمل 
الشبكة, فالصحو هو المخيم الدائم في مماء كل البلدان ‏ 

« انعدام الأرقام باسسّثناء الرقمين 200 و215 الداليين على عدد البلدان التي دشملها نشاط الشبكةء ما 
يجعل نفسية الملقي مرناحة إلى عدم ماددة المؤسسة المعلنة في ظل عالم مادي لا يؤمن إلا الريج السريع 
والصاط الشخصية. 

ف لالناطر ولااستتقال قلا فد رمورا تل عن هذى الإسشن روزا بدا المغير إلى سق ونون اغبي 
تعلق بالماضي» أو تتعلق بما هو مشهور من أكل أو حيوان أو نبات في البلدان» و هذا الاستخدام ست 
أن هناك هروبا من حساسية الحاضر -في نفسية المشهر إلى حميمية الماضي “النسبة للمتلقي ٠‏ في 
إشارة على عدم الاعترزاف أي كيان متطون سيو الكان 'الأرركي' : 

إذن» فقنية الترميز التي تدخل ضمن نلاغة الصورة الإشهارية, مُنطلتها أن الصورة حدث ثنّافى دالء وشكل 

من أشكال التعبير المجتمعي عن المواقف والسلوكيات والقيم . وتوظيف عناصر نصربة كالديكور والملبس أو 
الخلفيات بمختلف أشكالماء وحضور الإنسان سعدد أجياله» أو رموز إنسانية أو حيوانية أو ددنية ٠‏ كله يخدم 
فكرة الإشهارء وود المعنى لدى الملقي . لكى من جهة أخرى ظهر الدور الخطبر لهذه اللمّنية إذا عت طريقة 
نسيء إلى مقومات الجتمع» فتحرّفها أو تفرص بدائل عنهاء أو تغيب ما وجب إبرازه» وهذا ما لوحظ من خلال 


العماذيج محل التمثيل» المبيية لخر الصورة الرمزية في زعزعة كثير من النظم الأخلاقية والثقافية , 
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خلاصة الفصل 

انطلاقا من أهمية ثقافة الصورة في النواحي الاجتماعية والاقتصاددة والتربوية» وتعاظم دورها سيما في الإعلام 
الحددث في عصر العولمة» وجب إعادة الاعتبار إلى مكانتها التزميزبة ضمن قيم المجتمع وأعرافه» وكذا الحد من 
هذا السيل الجارف من النماذج الت يحاول الغرب تأصيلها في مجتمعات العالمى من خلال الحرب الإبدبولوجية المعلنة 
بمظهرها البادي والمتحفي وراء ستار الحلية . 

كما نبغي فرض حدود على توظيف الإنسان في الإشهار جسدا (حضورا وإيحاءً ) أو رمزاء مشكل يحترمه 
أكثر نما بهدم إنسانيته . و لادد من دراسات تتعم في جوائب توظيف الرمز اجشماعيا وفكربا وحتى نفسياء 


بمراقبة عملية الترميز بحيث تكون إيجابية لا سابية . 
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الخامة؛ 

لد أثبت الخطاب الإشهاري -على الأقل على مستوى هذا البحث "كم من الجبروت بملكء وكم من القدرة 
على الإقناع منّلك؛ إنه ذلك الامر الذي لا تناقش له طلبات» ولا تقدم له إلا فروض الطاعة» كل سرور» كيف 
لا؟ وهو أحد التجليات الكبرى لبلاغة الخطاب؛ ولا يخفى على أحد ما للبلاغة من أهمية في التواصل الإنساني . 

من هذا المنطلق» وبعد رحلة ليست باليسيرة» في خضم البحث في تقنيات الصورة الإشهاربة الثابئة» بدت 
للباحة جملة من النتائج» مك تفصيلها حسب عديد النواحي» أهمها ' 

© من الناحية الإصطلاحية؛ 


إن ولوج هزه الدائرة الخطابية المتمثلة في الإشهار» ميّزه الاحتّكاك بِيئّة اصطلاحية شائكة انسمت التعدد 
والتغاير أو حى التذيذب المفاهيمي» وهذا طبيعي بحكم الإشكالية الاصطلاحية المطروحة على مستوى العاوم 
الإنسانية على العموم, والحقل اللغوي بشكل خاص . وأهم ما ججَسّد في هذا البحث من الناحية الاصطلاحية: 
1 - انخذ مصطلم "خطاب" عند الحدثين الذي أنعاداً ذلالئة فين أحياة إلى حد الالتباسء بالنظر إلى 
المنطلقات المختلفة التي نظروا بها إليه» فمثلا جرى الخلط بين منهوم الخطاب كمصطام نقديء وبين الكلام 
بمفهوم" دي سوسير" . ومن هنا جرى اخلط ينه وبين منهوم "النص"» وما طرحه الباحئون من احّمالات حول 
علاقتهما ببعض؛ المعادلة [المساواة) » أم التعارض . خرجت الباحئة سيجة مفادها أنه مكى النظر إلى الخطاب 
اعتباره كلا متكاملا مشمل الملفوظات المنطوقة /المككودة في حتاف سياقاتها التواصلية» بحيث تعد كل ما بؤدي 


إلى تواصل دشري خطانًا مهما كان نوعه , 
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2 - تقارب المعنى اللغوي ل "'إعلان" و 'إشهار" يرقم اللبس عن ورودهما نحت مفاهيم اصطلاحية واحدة؛ 
حيث ستخدم مصطلح الإعلان" في دول المشرف العربي؛ في حين يستخدم مصطالح "الإشهار" في دول المغرب 
العربى . والرأي أن تعد الإعلان عن الخدمات كالمناقصات والصفْقّات مثلا "إعلانا", أما الإعلان عن السلعة 


والقيك و أتاها ببننى 'إشهار ا" 


3 - كذلك طرحت قضية التقارب المفاهيمي بن "الإشهار' و 'الدعاية" من حيث الاستخدام الوظيفيء مما 


أفضى إلى عدّ الإشهار ذاته دعاءة . 


4 - ومع رسوخ مصطاح "البلاغة" في الحيط اللغوي العربي القديم؛ إلا أن الردف 8066011006 الغربي خض 
عنه ثنائية ترجمية: "البلاغة" و"الخطاءة" لدى الباحئين العرب الحدثين . و بالنظر للبلاغة الأرسطية حَحمَمَت القناعة 
المتهجية التالية' الاحتفاظ بالمصطلحين على أن تدد صفة العموم والخصوص؛ فالبلاغة هي العام» والخطابة هي 
المزء» وكل قول تتحمّق فيه الوظيفة الإقناعية تقول مخطابيته .وبعد تقصي النوجهات البلاغية تم التوصل إلى نظرة 
ثمولية للبلاغة؛ بريطها نكل أشكال المخطابات المعاصرةء سيما ما عا بالإعلام؛ ومنه تأكدت فرضية أن المخطاب 
الإفهازى مو فاه انبا 

٠ 5‏ من خلال السرد المفاهيمي لمصطلح "الحجابع' تيع أضائة المعرفية غربيا وعربياء مع تنوْع مدلولاته حسب 
الجال الذي بوظف فيه: فلسفة» بلاغة» لسانيات» سياسة . . .وحسب نوع الخطاب المدروس, ما أفضى إلى 
المقاربات الثلاث التي أَشيرٌ إليها ؛ دلاغية» منطقية» لغوية . أدت بالبحث في الحجابج نفسه لأن يصبح 'نظربات 
خداعة؟ ري كل ولفارة ها اع قز مشينة: رعق أن المحاعيه لاله وأو ةق نضياه طدانيا 
وخصائص تتعاق اليات حجاجية تداولية لغوبة وبيانية مَثْيلية (استعارية)» تسهم في إثيات الفعل الإقناعي 


للخطاف مهما كان توعلة وذلك تماشيا مع نظرة ببرلان للبلاغة ‏ 
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ل من الناحية المعنية: 


1 -الرسالة الإشهارية هي خطاب نصري قائم بذاته» له مَنّلات عدة في فضاء الجلمع» ولإعداد هذا الخطاب 


شروط تنْعاق بعناصره المكؤنة» إضافة إلى جوانب جمالية تقنية تحدد إقناعيته الاستهلاكية , 


2 “الصورة الإشهارية الثامّة ض سشتغر عمّل لمشي |اخال لحاولة القراءة فالتأويل» كممليئين متعاضدتين تسبران 
أغوار.قيذ لوقتب تياك الي انوناق انف امثلةقامميتواقيا ؛للقويةة: التشكياية»: الأموئية حرطن امتهسننا 
مقارسها : وصفياء نسقياء أمونولوجياء سيميولوجيا . للإحاطة بإمكاناتها التعبيرية» التى تحمَقَ من خلالما المضامين 
الإشهارية . لكن هذا لا دنفي أن نض الرسائل البصرية -ومنها الصور الإشهارية - ببمّى دائما مفنوحا على قراءات 


عديدة تُبِعا لانتماء القارىء أو الحال والمنطلقات السوسيوثقافية له , 


3 - في الصورة الإشهارية سعاضد الجانب الكاليغر افي للحرف مع المضامين اللسائية للنصوص الإشهارية» وزادت 
أهميته عندما تقل من كونه مجرد عنصر جمالي ذي مسحة فنية» إلى خزان للمعنى شكلاته المخئلفة وفضائه 
اكد انرعش النتران الإسزارى الذي ل متسس فق عن موع الي اله بن يتاه نذالة ممصيعية تال 
تعده الكاليغرافي . 

4 - إن البحث في لغة الإشهار داخل الصورة |الشعار اللغوي؛ النصوص التحريربة) أَنبتَ وجود لغة إشهارية 
سسمات معينة» تعتّمد المضمون اللساني 5 للميْزهاء تهدف إقناع الممّلمّي باقتّناء التتلعة أو الحرلية المشهر لماء 


والإعنَقَادَ سّقافة الشراء» وما بصاحبها من عوالم حالمة» بصوّرها مصمم الإشهار للمسنهاك بذكاء ش 


5 - اللون قبل أن بكون أثرا فنيا أو مقوّما جمالياء شن ثقافي» وهو من أهم العناصر التشكيلية في الصورة 
الإشهارية الا واستخدامه دسسّند إلى قواعد ثائة» لتحقّيق الأيْر المنوط به بؤازره فى ذلك عنصرا الإضاءة 


والظلال الاذان لولاهما لما كان للون قيمة .وحرصا على تججسيد التكامل التصميمي لعناصر البناء التشكيا 
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للصورة: يدعم المصمم الألوان توظيف الخطوط والأشكالء التي تتنسم هي أنضا بطامع الرمزدة . و لا تكثمل الرؤية 
الجملة لتصميم الصورة الإشهاربة الثابئة إلا بترسيمها على؛ أسس ننائية » وأخرى جمالية . 
٠ 6‏ إن تقنية الترميز التي تعطي للأشخاص والكائنات والفضاءات المتعددة الطايم التزميزي» لتصيركيانات تعبيرية 
ذات وقع خاص على ملي الصورة الإشهارية» تطورت لتصير 'إبدبولوجيا" الإشهارء من خلالما أضحت مهمة 
هذا الأخبر الدعاءة إلى استهلاك السلع والخدمات كهدف ظاهرء ثم ثقّافة وف متخف وراء سار القيم 
والثقافات الحلية , 
7- 2م أغلاب الإشهارات على استّغلال لغة الجسد دشكل مشينء يحيد عن جرد الإحالة الدلالية» ليصبح لغة 
علتها المرأة» توقظ الغريزة عن طريي التعري حيتاء والإيحاء امدسي أكثر الأحيان . بالإضافة إلى تشكيل صور 
نمطية عن المرأة» ليس فيها إلا الانتقاص من مكاتها .كل ذلك دغرض فرض صورة الآخر على أنها صورة الذات , 
و الرأي أنه لا ضر في اسسخدام المرأة في الإشهار للمنتوجات الت تناسبهاء دون الااستغلال المبّذل لأنوثتهاء فالواقع 
أنها تملك ما كفي من المؤهلات الإبلاغية . 
8 -والخلاصة الأهم أن عام الصورة الإشهارية الثامئة هو عام المونة بلا منازع» هوبة بصربة طباعية تشكهلية 
رمزنة» تصب في رافد واحد ؛ دلاغة الصورة وإقناعينها . 

© من الناحية المناهجية التعليمية! 
1 تُفترض بالبلاغيين العرب خاولة مسابرة المستجدات المفاهيمية والمنهجية لهذا العلم» من خلال تطبيقها على 
الخطادات المختلفة» ولا يفجل هذا إلى أن يكون المرء مخصّصاء بل على المتعلمين كذلك أن نغذوا من منام 
البلاغة» حتى تكون زادا معرفيا سعاملون من خلاله مع أي نص بواجههم؛ تايلا وفهما . 
2- أي نوع من الخطادات سُميز حاب حجاجي تمك دراسته وإثباته» كطرف فاعل فى إبلاغية هذا الخطاب» و 
وصوله إلى مرئبة الإقناع . 
٠ 3‏ بما أن الأبحاث الخاصة بالثقّافة البصرءة قليلة » فإن هذا ددعو إلى أهمية اسسثمار المقاربة السيميائية البلاغية 


شكل عام؛ كاساراتيجية مقترحة في قراءة النص البصري ١‏ اسورد | الموسلين ارموفة تأويل الدلالات الرمزية, 
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المضافة إلى المعانى الظاهربة (التعيينية!» في عصر الثورة الإعلامية واللواصلية» التى تستدعى اليقظة تجاه كل ما 
سلماه المرد من خطاءات 5 
4 - الخطاب الإشهاري هو أحد يات الخطاءة المعاصرة» الت أطلقٌ عليها خطاءة الدعاية والتروج . و منه بات 
من الضروري دراسة الخطاب الإشهاري المكثوب بعدّه حجاجا . 

© من الناحية الاجتّماعية والحضارية؛ 

الإشهار بدخل ضمن الممارسات الإنسانية المعاصرة» ومن منطلق أن نص الصورة واقعة دلالية تهدف إلى 
الحث على الاستهلاك وثقاته» وظيف الآليات الإقناعية المشار إليهاء فإنه بصبح نزاما علينا التنبه إلى هذه 
الخطورة» والحذر من كل استخدام الرموز القيمية والثقافية التي نااف خصائص شخصية الجتمع . أو مس الطبائع 
الإنسانية النبيلة» كما توضحّ في هذا البحث من عمل لبعض الإشهارات على ترسيخ للأنانية والترجسية» و إلحاب 
ال 


٠‏ من الناحية المنية: 


الإشهار فن رافق إذا ع لدتو اي رار إلى ما تقدمه بعض المواقع على الشبكة العالمية للمعلومات: 
إنها فعلا إبداعات لا جد لما وصفاء بل بعجز المرء عن استيعابها أحياناء إذا تشبّهت بصور الخداع البصري , 
لخر كل منا المنان الذي بداخله؛ دعونا لا نكن مجرّد ملقَين مستهلكين (أو بالأحرى مضطهدين)» ونساهم قَِ 
الثورة اكتولوجية كل طاقاتنا الخلاقة . علينا أن تككسر جدار الروتين والسخافة التي تنميز بها كثير من إشهارات 


الجزائر ووطننا العربي على العموم؛ ولنقف الند بالند لتّيار العولة» وم لا فانصدر تحن الثقافة إن شنا . 
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أولا: المصادر وكتب التراث؛ 

القران الكريم » نسخة إلكترونية, الرسم العشماني» نوافق مصحف المدينة النبوية» مجمع الماك فهد لطباعة 
المصحف الشريف . 

1 -الامدى أبو القاسم الحسن بشرء الموازنة بين شعر ابى مام والبحترى» حَحمَيقَ السيد أحمد صمّر » دار المعارف» 
القاهرة .21961 1 . 

2 ابن الأثير » الكامل في اللار » دار صادر » يروت » 1965 , 

3 -الأصفهاني أبو الفرح على بن الحسين » الأغاني » الميئّة المصربة العامة للكتاب , 1992 

4 البحراني كمال الدين ميثم» مقّدمة شرح نهجج البلاغة» ححقيق عبد القادر حسين» دار الشروق» 
بروت /القاهرة 1987 , 

5 الجاحظ أنو عثمان عمرو بن بجر » البيان والتبيين » ميق عبد السلام هارون دار الفكر | د طاء [دت) 

6 الجوهري إسماعيل بن حماد » الصحاج خَحَتِيقَ أحمد عبد الغفور عطار دار العلم للملاين» 1990, مبج6, 
1 ., 

7 حازم القرطاجني » منهابج البلغاء وسرابج الأدداء» فق محمد الحبيب ابن الخوجة » الدار العربية للكتاب» 

تونسء 2008 , 

8 الرازي حمد بن أبي بكر» مختار الصحاح دار إحياء الثراث العربي؛ يبروت» ط1ء 1999 , 

9 “الزمخشري أبو القاسم محمود » أساس البلاغة» دار بيروت للطباعة والنشرء بيروتء 1984 , 

0 «السكاكي؛ مفتاح العلوم؛ مكثبة مصطفى البابي وارلام نعي 2 اي 


1 -ان عاشور محمد الطاهر » تفسير التحرير والتتويرء الدار التونسية للشرء 1984 . 
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نومت او شين إسحاق بن إبراهيم بن سليمان الكاتب, البرهان في وجوه البيان » حمق حفنى محمد 
شرفء مطبعة الرسالة » 1969» القاهرة: مصر . 

3 أبو هلال العسكري الحسن بن عبد الله بن سهل » كناب الصناعتين الكثابة والشعر, خَحمَيقَ: علي حمد 
البجاوي وحمد أو الفضل إبراهيم» ط1ء 1952» دار إحياء الكثب العربية» مصر . 

ثانيا ؛ قواميس ومعاجم! 

أ «اللغة العربية والمترجمة؛ 

1 -إلياس انطون الياس» قاموس الياس العصريء دار الجليل» يبروت.1972 , 

2 جمد ركي» معجم مصطلحات الإعلام؛ دار الككّاب المصريء القاهرة» ط 1 

3 -مائربك شارودو ودومنيك منغنوه معجم حليل الخطاب» ترجمة عبد القادر المهيري وحمادي صمود» بإشراف 
امرك الوطني للترجمة» » دار سينائراء تونسء 2008 , 

4 اللهانيي محمد على » كشاف اصطلاحات الفنون والعلوم؛ حَحَقِيق علي دحدوح, مكثبة لبنان نأشرون» ببروت» 
لبعان .ط1ء ج1ء أ عش 1996 , 

5 -الجوهري إسماعيل بن حماد الجوهربي» الصحاح ميق أحمد عبد الغفور عطارء دار العلم للملاين» 
00 , 

6 عجبرالد برنس» المصطلح السردي (معجم مصطلحات) » ترجمة عادد خزندار» المجلس الأعلى للثقافة, 
3 . 

7 الشرف الجرجاني على بن حمد السيد » معجم اللعريفات» تحقيق محمد صديق المنشاوي» دار الفضيلة 
القاهرة. مصر .إد ت| . 

8 "ابن فارسء معجم مقابيس اللغة» وضع حواشيه إبراهيم تمس الدرن» _ج1» منشورات محمد على بيضون» 
دار الكتب العلمية» بيروت» لبنان» ط 1 1999 
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9 الفيروزبادي جد الدين محمد بن عقوب » القاموس الحيطء حَحَفِيقَ مكتب فق الثزاث في مؤسسة الرسالة » 

0 مجمع اللغة العربية» المعجم الوسيط» مكثبة الشروق الدولية» القاهرة مصرء ط4؛ 2004 , 
1 "ان منظور أبو الفضل جمال الددن محمدء لسان العرب دار المعارف» القاهرة , 

2040 , ووع]2 1أوء تنطلآ ع108طمتةن) , 01602815 , واعمتوعرآ لععطع كلخ ععتتطممة0 -1 

4 , اتام 

,0556 آ] عتتنة161][ ,عطعمم عل ع155امتهآ ,/قع1 متولك اء عامطء12 113 عااءو0ل -2 

ومع عتاعطنةامط1 ,12عطده]1 ,ع1ا601م10ه:605 ,عتكتقصمه ماع03 0200 ,عودنامظ هآ -3 

4 وععطة1آ ,0215م ,101011 

, 15تةم , 2متاع1603 ع1 , كتهج 30 عتاعمطها 12 ع0 عتكتقطدمتاء01آ , خرءعطه0؟ 0م00 ع[ -ك4 

1280 

,ع0 0161102 12 15ا50 رااعط0] أزاعم ع[ -د 

عط 01 10161022197 2110221تتاعام] علا لقلط'1' و *تعاداء117 , لالظ[ تتعاواء 17لا متمتتء ك8 -6 

.ها دانتاعمظ 

66 :06151120061) ,عنال1ع22210 016600002156 و8017 -7 

111 


ث.5.لا ,5أأعكتتطع1/12552 ,110 عمتامك تتاعط15[طناظ .012100 -ة 
65 لدع15011ط ده 1011002177[ بامتاعصظ 021010 اع تتمطد ع5[' -9 


ثالنا؛ المراجع الحديثة! 

أ ماللغة العربية! 

1 -إبراهيم إمام» أصول الإعلام الإسلاميء دار الفكر العربيء القاهرة. 1985 , 

2 إبراهيم الدملخيء الألوان نظرا وعملياء مطبعة الكئدي» حلب؛ سورية. ط1ء 1983 , 


3 إسماعيل السيدء الإشهارء الدار الجامعية» الإسكتدرءة» مصرء 2001 / 2002 , 
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4 أحمد شاكر العسكري و طاهر حسن الغالبي» الإعلان مدخل تطبيقي» دار وائل للنشر عمانء الأردن» ط2» 
6 . 

5 مأحمد شاكر العسكريء التسويق - مدخل استراتيجي» دار الشروق للنشر والتوزع» عمان الأردن» 2000 , 
6 مد عادل راشدء الإعلان» دار النهضة العربية للطباعة والنشر - ببروت - لبنان» 1 198 , 

7 أحمد المتوكل» قضاءا اللغة العربية في اللسائيات الوظيفية: دنية الخطاب من الجملة على النص» الرباط 

8 أحمد مختار عمرء اللغة واللون» عالم الكثبء القاهرة. ط2, 1997 . 

9 أبو بكر العزاوي» الخطاب والحجابج» مؤسسة الرحاب الحديثة» بيروت» لبنان» ط 1» 2010, 

0 عو نكر العزاوي» اللغة والحجابج » العمدة في الطبع؛ ط1ء 2006, 

1 أو قحف عبد السلام, محاضرات في هندسة الإشهاره الدار الجامعية» ببروت» لبنانء 1995 , 

2 مجميل عبد الجيد» البلاغة والاتصال» دار غريب» القاهرةء 2000 , 

5 يان جين رشقي “سين العلمية لنظربات الإعلام, دار الفكر, الثاهرة. 1978 . 

4 مجيهان أحمد رشن الدعابة والإعلان واسّخدام الراديو في الحرب النفسية» دار الفكر العربي: 1988 . 
5 محسان الباهي؛ الحوار ومنهجية التفكير النقدي » إفريقيا الشرقء 2004, المغرب » ط1 

6 -حسن عماد مكاوي, ليلى حسين السيد » الاتصال ونظرباته المعاصرة» الدار اللبنانيةء ط2, القاهرة 1998 
7 -حمادي صمودء مقدمة في الخلفية النظربة لمصطاح الحجاج» ضمن كاب جماعي من إنجاز فريق البحث في 
البلاغة والحجاج ' أهم نظررات الحجاج في اللقاليد الغربية فق اطول اليوم» نشركلية الآدات منودة» تونس» 
008 , 

8 ححمو النقاري؛ التحاجبم طببعته وجالاته ووظائفه. منشورات كلية الاداب والعلوم الإنسانية» الرراطك ندوات 


ومناظرات رقم 134؛ ط1؛ 2006 , 
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9 ترضوان بلخيريء سيميولوجيا الصورة بين النظربة والتطبيق» دار قرطبة للنشر والتوزيع؛ الحمدية الجزائر, 
طلاء 2012 . 

0 نزين الخوسكي؛ معجم الألوان في اللغة والآدب والعلم؛ مكثبة لبنان» ييروت» ط1ء 1992 

1 -سامية الدربدي » الحجابج في الشعر القّددم من الجاهلية إلى القّرن الثلاث الحجري ؛ عام الكت الحددث » 

الأردن» 20071 

2 مسعاد عالمي؛ مفهوم الصورة عدد ريحيس دويري» إفريقيا الشرق» المغرب» 2004 

3 سسعيد شكرادء سيميائيات الصورة الإشهاربة الإشهار والتمثلات الثقافية» إفريقيا الشرف» الدار البيضاءء 
المغرب .2006 , 

4 -سعيد سنكراد» السيميائيات مفاهيمها وتطبيقّاتهاء منشورات الزمن» الدار البيضاء» المغرب» 2003 , 

5 -سعيد يقطين » انفتاح النص الروائي المركرٌ الثاني العربي -ط 1, 1989 

6 -شدوان علي شيبة» الإعلان» المدخل والنظرية» دار المعرفة الجامعية» الإسكددرية, 2005 , 

7 صابر الحباشة:» التداولية والحجاجح "مداخل ونصوصء دار صفحات للدراسات والنشرء سورية» ط1ء 
88 ., 

8 -صاط بلعيد» في المواطنة اللغوبة وأشياء أخرى» دار هومة؛ الجزائره 2008 , 

9 صا الا اصبع؛ الاتصال والاعلام في اجتمعات المعاصرة» أرام للعشر, الاردن» 1999 , 

0 -صلاح فضل؛ دلاغة الخطاب وعلم النص» عام المعرفة» الجلس الوطني للثقافة والفنون والآداب» الكويت» 
0002| , 

1 -طلعت أسعد عبد الحميد» التسوبيٌ الفعال الأساسيات والتطبي » المتحدة للإشهار, المنصورة؛ بغداد» ط 
9 1999 . 


2 عطه عبد الرحمان » اللسان والميزان أو التكوثر العقلى » المركر الثاني العربى » ط 1, 1998 , 
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3 طه عبد الرحمان » في أصول الحوار وتججديد علم الكلام » المركر الثمَافٍ العربي » ط2» 2000 , 
4 عبد الباسط سليمان» سحر التصوير فن وإعلام, الدار الثقافية للنشرء القاهرة» أد ت| . 

5 عبد الرحمان حسن حبتكة الميداني» البلاغة العربية أسسها وعلومها وفتونهاء دار القلم» دمشق» ط1ء 
01106 , 

6 عبد السلام عشير. عندما تتواصل نغيّ مقاربة تداولية لآليات التواصل والحجابج إفريقيا الشرفء الدار 
البيضاءء المغرب» إد ط)ء»2006 , 

7 >عبد السلام بنعبد العالي» بين بين » دار توبقال » الدار البيضاءء الطبعة الأولى » 1996 . 

8 عبد العزيز شرفه الأساليب الفنية في التحربر الصحفي» دار قباء للطباعة والنشر والتوزيع» القاهرة, 
00 , 

9 عبد الله صولة» الحجاج! ره ومنطلمّاته وتقنياته من خلال "مصدف في الحجابج الخطابة الجديدة". ضمن 
الكتاب الجماعي : أهم نظربات الحجاج في النقاليد الغربية من أرسطو إلى اليوم» نشر كلية الآداب متودة» تونس» 
00 ., 

0 عبد الله صولة » الحجاج في القرآن الكريم من خلال أهم خصائصه الأساوبية» منشورات كلية الآداب» منوبة, 
توسء 2001 , 

1 عبد الحادي بن ظافر الشهريء استراتيجيات الخطاب مقاربة تداولية » دار الكثاب الجديد المتحدة» يروت» 
لبنان ‏ 2004 , 

2 عبيدة صبطي ونجيب وش الدلالة والمعنى فى الصورة» دار الخلدونية: الجزائر. ط1ء 2009 

3 معصام الدين أمين أبو علفة: التروجم المفاهيم؛ الإستراتيجيات» العمليات النظربة والتطبيٌ» مؤسسة حورس 
الدولية » مؤسسة طيبة للنشرء الإسككدرية؛ القاهرة مصرء (د ت| . 


44 عمر أوكان» اللغة والخطاب» افرمّيا الشرق» الدار البيضاء»؛ ببروت:2001. 
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5 خدور عبد الله ثاني» سيميائية الصورة مغامرة سيميائية في أشهر الإرساليات البصربة في العالم» مؤسسة 
الوراق» عمان» الأردن» ط1ء 2007 

6 محمد حسام الدين إسجماعيل؛ الصورة والجسد دراسات ننّدية في الإعلام المعاصرء مركرٌ دراسات الوحدة 
العربية» بروت» لبنان» ط1ء 2008 , 

7 محمد طروس » النظردة الحجاجية من خلال الدراسات البلاغية والمنطقية واللسانية » دار الثقافة » المغرب» 
ط1اء 2005 , 

8 محمد العبدء النص والخطاب والاتصال ٠‏ الأكادمية الحديئة للكتاب الجامعي » القاهرة » الطبعة الأولىء 
5 . 

9 محمد العمريء في دلاغة الخطاب الإقناعي» مدخل نظري وتطبيقي لدراسة الخطاءة العربية» الخطاءة في الّرن 
الأول نموذجاء افريقيا الشرقه الدار البيضاء المغرب؛ ببروت ينان ط 2 . 2002 , 

0 - محمد فردد الصحنء الإعلان» الدار الجامعية» الإسكتدرية» مصرء| د ت| . 


51 حمل فريد الصحن» السويق المعاهيم و الاسترائيحيات» الدار الجامعية» الإسككدرية الماهرة» مصر» 


008 
2 محمد الماكري» الشكل والخطاب -مدخل لتحليل ظاهراتي» المركر الثْقَافي العربي» الدار البيضاء» ط1ء 
1001 ., 


3 حمر حمود بني ونس » سيكولوجيا الواقعية والانفعالات » دار المسيرة» عمان» 1 2007, 

4 محمد مفتاح » تحليل الخطاب الشعري استراتيجية التناص » المركر الثقَافي العربي» بيروتء ط3, 1992 . 
5 محمد ناصر جودتء الدعاءة والاعلان والعلاقات العامة» مجدلاوي, 1998 , 

6 محمد الحجابي» التصوير والخطاب البصري حمهيد أولي في البنية والثراءة» مطبعة الساحل» الرباط 
121994 , 
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7 محمد .وسف رجب الحاشمي» البريجة اللغوبة العصبية للألوان» الأهلية للنشر والتوزيع» كما الارق: 
6 . 
58 حمود سليمان كرم» التخطيط الإعلامي في صوء الاسلام» دار الوفاء» ا منصورة» مصر» طل 1656 1 
9 -منال طلعت ححمود» مدخل إلى علم الأنما ل لمكن الجامعي الحددث» الإسكددر, به مصرء 2002 , 
1 <بيل حسين النجارء الإعلان والمهارات البيعية» الشركة العربية للعشر واللوزيم» القاهرة 1993 . 
2 -نجم الدين شهيب» نور الدين النادي» الدعادة والإعلان في السينما والللفزبون» مكثبة امجتمع العربي؛ عمان» 
الأردنء ط1ء 2007 , 
3 يحم عبد شهيب و نور الدين النادي» الدعاءة والإعلان فى السينما والدلفنون» مكثبة امجتمع العربي» عمان» 
الأدرن ط 1؛ 2007 , 
4 -هالة منصورء الاتصال الفعال» المككية الجامعية » الإسككدربة » مصرء 2000 , 
5 تهشام الريشي؛ الحجاج عن ارسطرع ضتق اكات الماع : أهم نظررات الحجاج في اللقاليد الغربية من 
أرسطو إلى اليوم؛ نش ركلية الآداب منوبة» تونس, 1998 , 
د “مراجع أجنبية ! 
نال 60116 12 ع0 121502126 10161102122116[ ,561201061011 ,00101165).ل ,ك03طاء01. لم -1 
.9 ,23115 رعأأعطاعدط.0» ,ع132538 
عطع00010 112 0111م, 1110286 ع0 562023261016, أعانامتوء .') , 1198اع2-8.)00 
,231215 ,102131350 له.15ع1ا15؟؟ ع165538 065 1060010116 
1 112851115110166 ع0 دعدطة 201 وغ أ15مءع5مع8 -3 
. 1977 بولتالا ,كته ,ع011011أقط]آ ع11ملاعنا ممطاءءط مستحطن -ك 
5 121852566 .181131117 .ععدع351[ .5ماه0 532013 ,اعكلمعط,ط.تتوع110 تقطن -5 
. 61016101,1988 010161آ. متقوط .50016165 أء 
.70 ,ركتتة ,1200(آ 60 , ,112116[طنام 12 عل عن0.15.8225,21201) -6 
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الصفحة: 


7 -ح]” رطام 20ع10/7763/51017711 33.0 110177. 170177777 // نصخط 
2 مجاير قميحة عدوان على اللغة العربية «الإعلالات» الشبكة العالمية المعلومات» موقع رابطة أدياء 


الشامءا , لصمحة: 
7-]1107511م.1/5120177 .2511:2102 003. 1717/17/7 //نصخط 
3 “دليل علم لغة المسد» مرجم من الموقع الكتدي: ».1ك 5010 ع1 ل 


3233 


4 -الزاهيد مصطفى» سوسيولوجية الخطاب الإعلامى الإشهار واليات اشتُغاله» الشبكة العالمية للمعلومات» موقع : 
أزبلال أون لان؛ الصفحة! 
حطغط. 145-26102-510155-10-1/25 3112 /نكة -60107/1131. 321131-01211126. 13/177177 // :مط 

5 الطيب عبد الرازقٌ النقّره علم البلاغة مفهومه وتطوره؛ الشبكة العالمية للمعلومات» موقع راطة أدماء الشام » 
الصمحة ؛ 

3--]251 مطام. 5120177 اع . لتتمطك هط 002. 13171177 // :صاخط ١‏ 
6 سيار الجميل» فلسفة الألوان . .ما سيّد الألوان عند البشردة؟ 5, الشبكة العالمية المعلومات» موقع سيار 
الجميل» الصفحة: 


-710-10625-20090322 مطم. ع1 ع1 1ه 1ع 1ط ولخ /جطام». 1 تحطلة زلفته53557. 177177177 // :صاخط 
1205 


7 “سعيد ستكراد» السيميائيات مقاهيمها وتطبيقاتهاء الفصل الرابع : سميولوجيا الأنساق البصرية الصورة نموذجاء 
موق سعيد دتكراد الصفحة: 

3 5310115120.21/01157/52/525. 17713177 //ماغط 
8 عبد الرحمان وهابي؛مقال: منهوم البلاغةء ص 5» نشر بالشبكة العالمية للمعلومات» موقع الأساتذة المبرزين» 
والباحئين في اللغة العربية بالمغرب: عذمه-14 7غ/طام».2]209متتمقطلطهة.عععه دع طوعة//:صاكط 
وهاه كنرك #ميها صورة الخراد في الإعلاات التجارية» الشبكة العالمية المعلومات» موقع راطة أدباء الشام؛ 
الف 

1-]751 م1م.0012251212.26/501757. 15137157 //:ماغخط 

0 عمر عبيد حسنه؛ استراتيجيات الإقناع» الصفحة؛ موقم اسلام وابء المكثبة الإسلامية» الصفحة: 


طن)عك 1 -8-83610 7121 م11101032..01 _13357م11:215/015] كاعم /أعط . ماع تتكططته 1 ؟1. 217 1161//:مخخط 
001210-2955602110-201525121120-0 قاع 10-1 1عامة 


1 محمد أكعبور» سيميولوجيا الخطاب البصري وإنتاج المعنى: مقاربة تواصلية نقدية . 
معد مة /017 1 006010 كلهم . 201111979 هله //:ماغخط 
الخطاب البصري وتّظهرات المعنى 7.7 01 ||ظ1 
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2 محمد سعود » دلالات الأشكال والخطوط ولألوان في الحضارات الإنسانية » مندات فنون, 
قالش ش11 1111| 
3 مجلة الاسّسامة» الموسوعة العلمية» العلوم المتخصصة, علم النفس» الالوان , 


لمطغط. 32050 6-ل دع خطا تتم طاة /طان" لحطام». ةمتووعاطاز. 15155 //:صخط استرجع مارخ 0 -10 - 


. 9 


14 -منتديات الولف المييقة . :اليك . الكو الثقّافة الإنساضمة ‏ -7.21اكلتات//:صاط 
, 2 حصر في وما دب حَِ م 
7-1 مبطم.20ع11 5120177 حجان لططم». 11 

5 نعمان عبدالحميد محمد بوقرة» الخطاب الإشهاري والقيمة الحجاجية» الشبكة العالمية للمعلومات» موقم 


2110-3 :01.6011.53/17121502/100[1/1*011025/10150120112.35اىع1157.1اع12 


ساعا ' أعمال ندوات ومؤممرات وحاصرات'؛ 

1 - شير إبرير» دلاغة الصورة وفاعلية اللآثير في الخطاب الإشهاري انظرة سيميائية تداولية)» محاضرات الملتمفى 
الوطني الثاني السيمياء والنص الأديء جامعة محمد خيضرء بسكرة .15 -16 أفريل 2002 . 

2 “شير إبرير» الصورة في الخطاب الإعلامي» حاضرات المنتَى الدولي الخامس السيمياء والنص الأدبي» جامعة 
سكرة 2008 , 

3 -خشاب جلالء تجليات الموروث في الخطاب الإشهاري العربي» أغمال التق الوق الخاين " الشمياء 
والنص الآدبي"؛ جامعة محمد خيضر .سكرة. 15 -17 نومير 2008 , 

4 -خلية البحث الترروي » الحجاج في درس الفلسفة » إفريقيا الشرف » المغرب » ط1ء 2006 , 

5 “سعد أنو الرضاء البلاغة والأسلوبية اثّلاف لا اخّلافء أعمال ندوة الدراسات البلاغية الواقع والمأمول» قسم 
البلاغة والنقّد ومنهيم الأدب الإسلامي بكلية اللغة العربية بجامعة الإمام محمد بن سعود الإسلامية بالرراض» بارش 
4 -25 ماي 1 . 
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6 -طلعت عيسى» مذكرات في الإعلان كنادة وتصميم 3221 .1021 كلية الآداب قسم الصحافة والإعلام؛ 
الجامعة الإسلامية» غزةء 22009 

7 علي برغوث, الاتصال الإقناعي "مذكرة تعليمية لطلبة مستوى ثالثء كلية الإعلام» جامعة الأقصى؛ غزة» ماي 
2005 

8 عنؤاد عبد العزيز محمدء موسيقى البصر فى النص والصورة الدلفزيونية “مقارية جمالية بن المدخلات النصية 
واتشكلية والصوربة الثائّة والمتحركة في الللفزيون» كلية الاتصال؛ قسم الاتصال الجماهيري» مسار الراديو 
والتلفزون» جامعة الشارقة . 

9 -حمد خاين» العلامة الْأمَوية والتواصل الإشهاريء محاضرات الملتقى الدولي الخامس "السيمياء والنص الأدبي' 
جامعة محمد خيضر -سكرة, 15 -17 نوفمير 2008 , 

0 محمد طلال؛ محاضرة؛ اللغة العربية في الإذاعة واللفاز والفضائيات في المملكة المغربية دراسة تُحليلية وتقدء 
المعهد العالي للإعلام والاتصال» جامعة الحسن الثاني الدار البيضاء»6 ماي 2003 , 

1 مححمود خليل و محمد منصور هيبة» مقرر؛ اللغة الإعلامية . إتاج اللغة الإعلامية قي النصوص الإعلامية؛ 
مركر جامعة القاهرة للتعليم المفتوح. 2002 , 

2 ميسون محمد قطب و فاتن فاروق عترس» الصورة الذهنية للعلامات التجاربة بين العولة وحدءات العصرء 


بحث مقدم لمؤمّر فيلادلفيا الدولي الثاني عشر عنوان ثقافة الصورة, كلية الآداب 24 -26 أبريل 2007 , 
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1- مصادر الصور الإشهارية 


المصدر تارخ وصفحة المصدر 
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2 - قائمة الأشكال 
عنوان الشكل 
مقهوم البلاغة عند حازم الُرطاجني 
التقنيات الحجاجية لدى ببرلمان وتيتكاه 
مخطط التواصل الحجاجي 
أمموذج الاتصالات في مجال الإشهار 
مفهوم النسق السيميائي لدى "بارث" 
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مقصاءء١‏ مستهطت شايم برلان 
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سعيد تتكراد 
نو بكر العزاوي 
حمادي صمود 
مد الول 
جميل عبد اليد 
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جاك أملول .ل 
ليونارد دوب 1006 16022310 
هارولد لاسويل 128111 113010 
حد كي 


0 سطو 1151016ىل 


ا هلال العسكري (ت 395 ه) 
الأمدرى(ت 631 ه) 
ابن سنان الخفاجي (ت 466 م) 
السك كي (ت 626 ه) 
حازم القرطاجني (ت 684 ه) 
الشريف الجرجاني (ت 816 ه) 
قال الدين البحراني ات 681 ه) 
ان وهب (ت 365 ه) 
ل رغدرت 595 ه) 
الفارابي (ت 339 ه) 


جيلون 06102 وهيرون 1116502 


حورحياس ع1ع0601 


سقراط 5001016 


168 
168 
18 


41 


-58-55-53-52-51-50-49-48-47-45-9 
-95-94-86-85-84-80-79-69-63-62-1 
115-13 
44-41-40 
41 
-55-54-4 
-117-57-55-52-51-4 


-106-56-4 
45 


45 
46 
17 
17 


47 


17 


417 


أفلاطون 20 
الجاحظا(ت 255 ه) 
ان المعتز زت 296 ه) 
قدامة بن جعفر (ت 337 ه) 
0 القاهر الجرجاني (ت 471ه) 
المزو بني (ت 7/739 ه) 
ابن البناء المراكشي 
مصطفى المرا اغعي 
علي الجارم 
الماسمي 
عبد العزيز عنيق 
تيك 17 
دنكر و]10ع1انآ.0 
مايير 1 .1/1 
جبرار جينيت 6أأعمء 0 0612101 
لجماعة ليبج عع6 1[ عل عءمنا10 


ميشيل دوك لإناع106 1 


جاك سوشر #اعطء[50 .ل 
دمارسى 101111215815 


فوتانى 1004928 .ل 


95-75-88 
-107-55-54-53-52-1 
3 
534-53-2 
-55-4 
-57-56-5 
5 
-58-7 
353 
537 


57 


-112-111-61-8 


1185-3 


72-3 
64 


64 


64 


65-4 
64 


64 


هنردش ليت 21611 ."11.1 
أكودسون 
جبرار جينت 060©]16 .0 
سامية الدربدي 
جاير عصفور 
إبشاوكس 527065 
رونا كوراس 205 
جيل دكلارك عاقهاء»2 .ل 
طله عبد الرحمان 
سيموني 5101 
أولادقا ن مم1 © 
هاس 11985 
حيد الحمداني 
مد الصاقي 
شررور 
برس 0.5.1”61106) 
بول ألماسي 2.1157 
5 عتاء 0055 
حاك دوران 1(0111816.ل 
مراد بن عياد 


إبكر 10.1 


68-5 
66 


67 
90-6 

68 

715 

7 
506 

10-1009 
1[00 
113 
126 
200-139-138-6 
1] 
142-141 


144-12 
144 


146 
146 


19 


-156-3 


بوسنئس كمع 1.8155 
بردسو 81215011 .0آ1 
محمد الماكري 
كركلا هآنهه© 
بروتني تزع 12 
حمد التوسي جكيب 
مارئين جولي 110116 .1/1 
حا م عبيد 
محمد خان 
هوك عاء10]..آ 
روسي هحمان 11.1111511211 
محمد طلال 
جاير قميحة 
عيسى عودة بر هومة 
مدر حدوش 
أحمد راضي 
ا حمد عمر مختار 
زبن الخووسكي 
ماريت جوليان 30112 .2/1 


كان سكي عاوت4صف! 


1852-8 
165 


0ظ1 


1852-0 


1852-0 
161 


1652 


154 


1656 


102 


18 


201 


212 


213 


214 


216 


222 


246-09 
2044 


235 


2236 


236 


إِسْ ماع10 





دوور 1065010. 0 21 





257 


ان جنىات 392 ه) 


ودربار 881101111850 . ل 200 


ع 60107 202 





عُهيد ؛ عنّبة اصطلاحية 


المبحث الأول؛ الخطاب م وو 00 
1[ ٠الخطاب‏ والنص' 002 

أ الطاب لغة واصطلاحا 0 

د ؟لنص لغة واصطلاحا 00000 

ج “مين الخطاب والنص 1 

2 أنواع الخطاب ا 1 

3 “تايل الخطاب ا ااا 0100 
الملبحث الثاني ؛ خطاب الدعاية اللجارية , ا 1 
٠ 1‏ الإعلام ا ييل 1 

أ ٠‏ الإعلام لغة واصطلاحا ال 1 

د الخطاب الإعلامى 71 116 

ج ممنهجيات تحليل الخطاب الإعلامي 11101 

2 الدعاية؛ لمخا م ا مض مم ل ال اللو ا ال لل 17 

أ الدعابة لغة واصطلاحا 11 
د أنواع الدعابة وأساليبها 0 

3- الإشهار |الإعلان) ل ل م ا و ا 20 

أ ٠‏ الإشهار |الإعلان) لغة واصطلاحا 2 

تون الإاشتهار 01 

5 أنواع الإشهار 0 

د “وسائله و0 

ه أهدافه ووظائفه ا ل 0 

4 الخطاب الإشهاري م و و اخ ا ل 1 ا 32 

خلاصة الفصل ا ل ل ا ا ا 


الفصل الأول البلاغة المفهوم والمسيرة 


دل يال 1 
المبحث الأول البلإغة 4 
1 البلإغة ل 
ألغة 1[1[1[1110[ز1[ذ[ز[ 1[ [ [ 11 
د ؛صطلاحا ا ا 0 
ج عناصر البلاغة ل ا ل ل كه 
٠ 2‏ ربطوريك 1126]0110]36 ا ا 00خ 
المبحث الثاني! بلاغة أم خطابة؟ و ا 1 
1 الخطاءة الأرسطية والبلاغة المخمّزلة 1 
2 الخطابة العربية والبلاغة العامة ا ا ل 5 
3 الخطاءة الجديدة ل 58 
المبحث الثالث؛ الاتجاهات الحديئة للبلاغة ا 6001 
1[ اللوجه المجاجي المنطقي: البلاغة حجاج والحجاجح دلاغة ا سس صخ سوب سل م يله 
2 الاتجاه الأسلوبي؛ البلاغة هي الأساوب 00011 0000 
3 التوحه الخطابي ؛ السميائيات وعلم النص ا ل ا ا ا و 650 
المبحث الرابع؛ نحو مفهوم نسقي عام للبلاغة ا 67 
1 “ملاغة الخطابة وبلاغة الشعر م ع ادام ادلم فلوو ولق اماط ةل لما ااا ا 6/7 
2 “ملاغة التواصل ا م ا ا لو ا ا ا 70 
3 البلاغة المنهوم الشامل 000 
خلاصة الفصل ا 7 
الفصل الثاني ' الحجاج مدخلا لبلإغة الخطاب الإقناعي 
بخن 7011111 


1 الحجاج لغة الموب ناسو مض م اللا اسلا باكدد اخ ا 76 

2 الحجاج اصطلاحا 11110 

أ الحجابج في الفكر الغربي القديم ل ا ل 1 

د ٠‏ الحجابج في الفكر العربي القديم وجا سواه سا مويه متب مس ل 

ج الحجاج في الفكر الغربي الحدمث 1 ااا 

د الحجابج في الفكر العربي الحدمث اس المج اس 50 

3 الحجاج المغالط اتا طم انس نل اقم مل لق لبقت لمم اس م ا 906 
المبحث الثاني ؛ ضواءط الخطاب المجاجي وخصائصه 98 
٠ 1‏ ضواطه اتح اا بام وك لوسر اسار اميا ا ا 

2 مخصائصه 52 
المبحث الثالث؛ بلاغة الخطاب الإقناعي ا 213 1000 
1 الإقناع ا ا ا 
مهوي ا ا 00000 

د «العوامل المؤثرة على عملية الإقناع ل 
ج الاستراتيجيات المختلفة للإقناع ال الوا قال او ل ام ب ا و 105 

2 علاقة الحجابع بالإقناع ا و اما 11 

3 ملاغة الخطاب الاقناعي 11 
٠ 4‏ والإشهار خطاءة 10 
خلاصة الفصل ل 1 


المبحث الأول؛ الرسالة الإشهارية! 0101 0 


٠ 1‏ منهوم الرسالة الإشهارية سس و ا ل ب اي 1 


2 أنواع الرسائل الإشهارية ل سو 
أ الرسالة الخفيئة 011000000000000 
د الرسالة الوصفية ا ب ا 

ج الرسالة التفسيربة امو ا د م ل ا برح م 10 

د 'الرسالة ذات الحوار م ال و لاد ا او ل 11310 
ه الرسالة الحنوبة على الشهادة ا ا ا ا اا 11 

3 إعداد الرسالة الإشهارية 101 
أ اتخطيط 1 

د التخطيط المبدئى ا 100 

ج الرسم والصورة ال ا 1 

د “كثانة العنوان 0111 30 

ه التخطيط النهائى ا ب 110 
والتغيان 11 

ز الإتاج و 111 

٠ 4‏ الشروط العامة للرسالة الإشهارية الفعالة من لوط ا لوقو السلا وما سو سر موف رك 133 
عون الاقاء ا ا 00 

د ٠‏ إثارة الاهتمام ل 

ج ١‏ القدرة على الإقناع ل مد ولط نويج ع الم وال مد لم وف بط ب ل 135 

د الحفز على الحركة | الإستجاة ) ل ا و 186 

٠ 5‏ العوامل المؤثرة على فاعلية الإشهار ا اا 10000 
6 :البحوث التي اهّمت بالخطاب الإشهاري ا[ 0 


المبحث الثانى؛ دلاغة الصورة الإشهارية الثامة؛ 00 


1 الصورة الإشهاربة الثّاسّة ا ا 11447 


دود الصورة لع سا ما 10 

د الصورة الإشهارية 000000 

2 “مارث وبلاغة الصورة الإشهارية ا اا 000 

3 أوجه البلاغة في الصورة الإشهارية و م 1216 

4 الصورة الإشهارية والمعنى؛ من مسئّويات القراءة إلى فعل الأول 1 
أ 'مسنويات قراءة الصورة الإشهارية الثامّة 00 

د “من القراءة إلى التأويل 1 

ج ٠‏ .وظيفًا الرسالة اللغوية في الصورة الإشهاربة 1 
المبحث الثالث؛ خطوات محليل الصورة الإشهارية الثامّة؛ م ناوالا ااا ام ني 1600 
٠ 1‏ آليات الصورة الإشهارية 00101 0 00 

أ العلامات اللغوية 1 

1 العلامات التشكيلية ل ا ا 11 

ج العلامات الأنقونية 1 
2 'مقاربات محليل الصورة الإشهاربة 16 

أ المقارية الوصفية لي يا 1 

و اللثازنة السقية 110000000000000 000011111 

ج "المقاربة الإنقونولوجية ام ا ا امل الخال الب 1 165 

د المقارمة السيميواوجية مي 10 

خلاصة الفصل اا[ 11100011111 


مدخل 14ل 
المبحث الأول؛ الحرف بن المضمون اللسانى والمظهر التشكيلى 9ب 00007001 


1[ مخط؛ ل 17 


أ أشكال خطوط الطباعة ا 0 

د معائلات خطوط الطباعة ب مر 176 

عا :تصضديئات خطرط الطباعة 170 

2 “الأداء البصري للحرف أو المستوى الكاليغرافي ا ا 

3 سم العلامة أنمُوذجا عن الأداء البصري الحرف 000000000 
المبحث الثاني ؛ العنوان والشعار اللغوي 1010 
1 العنوان ا ااا اا 1110 0000 

أ ممثهوم العنوان 0000000000 

د منظهراته الإشهارية 0 0 0 

ج المستوى البصري في بنية العنوان وم بت شدي ا و 10 

2 الشعار الإشهاري اللغوي 1 

1 متهوية ونوقاعه‎ ١ 

د أنواع الشعارات الإشهارية ا ل و 100 

ج “مخصائص لغة الشعارات الإشهاربة لاوط مادو ادا لم ا 107 

المبحث الثالث؛ النصوص الإشهارية ااا 100 ا ااا 
1 ممظهراتها الإشهارية لوا سبي ا اب البناد 

2 مخصائص لغة الإشهار 0خ 
2 أ البنية الإقناعية الحجاجية ا ا 

2 “وحدة الفكرة ام واد اق 0 سق ابه اقة اللا ع مسقاو وولطل ا جواة و ا 7 يوار بجي 200/713 

2 ب الاختصار 1 | ؤز[ [ |[ [|[|[ز[|[ |[ ز[ [ [ ز[ [ [ [ ا 0 

2 د التركيز على الفوائد والمزاا على حساب الخصائص م سي لا 
2 عم الاهسمام باللغة المستخدمة 210 

2 عو “اعماد فردانية الخطاب اس ا ا م ا و ا لاه 

خلاصة الفصل ل 00 


الفصل الخامس؛ تقئيات الألوان والعناصر التشكيلية 


ل اب بابب 200 
المبحث الأول؛ تقنيات الألوان 1 ذ[1ذ1ذ[ 1 ز 1 0 0 
1 “شرم اللون ا ا ا ا 

2 -دلالات الألوان ا اي 0000[ ا 

2 “دلالات الألوان عند الأمم 11 00001 0 00 

2 . “دلالات الألوان من الناحية النفسية والصحية زؤز ز ز ز ز ز ز ز ز 00007 

2 بى ولالات عامة ا 

3 “لألوان في الصورة الإشهارية الثامة 000001 0 ا 0 

١ 3‏ أسباب استخدام الأأوان 0 

٠ .» 3‏ وظائف الألوان في الصور الإشهارية! 000000000011202 

3 مج ٠‏ قواعد اسسخدام الألوان في الصورة الإشهارية الثامّة 2:00 

٠ 4‏ الإضاءة والظلال ا 

٠ |‏ الإضاءة اتسنا هه الطد لقا ل ووبو ل الس امج ا ا 245 

د ؟لظلال ا 

المبحث الثاني إبلاغية الخطوط والأشكال ا 
1 ترمزية الخططوط ا [1[[ذ1 1[ 0000011 

٠ 2‏ رمزية الأشكال 0 0-0 

أ ١ولالات‏ الأشكال ا 1 ا 

د ٠‏ الأشكال في الصورة الإشهارية يي 0 

ج ٠‏ علاقة الأشكال بالألوان 0 

المبحث الثالث؛ تصميم الصورة الإشهاربة ة لجف 1ل قا وراد ل 1 اك وول ال 2 
1 -الأسس البنائية لتصميم الصورة الإشهارية 1 070 


ج ٠‏ زاوية النظر 0 

2 الأسس الجمالية لتصميم الصورة الإشهارية 26 

أ الإباع ا اا 00 

د التوازن ل ل م 

انر ل 3غ 

د. الحركة ا 700 

ه الفراغ ام 

و٠‏ نقطة الارتكاز 205 

خلاصة الفصل 10 


مدخل 2607 
الملبحث الأول؛ استراتيجيات الصورة فى بوتقة العولة 1 ااال 00 
٠ 1‏ الصورة الإشهاربة في بوتقة العولة لوودم دالواو سف مالظ 269 

2 أنموذيج لتمفصل الحلي مع الكوكبي ! إشهارات شبكة '4/1'801 الأمرركية للاتصالات 2 

2 أ :وصف مادة الإشهار يي ا يي 0 

2 :. متحليل الصور الإشهاربة ل ا ب ب ا ا 214 

الملبحث الثاني! ثنائية الجسد والمرأة في الصورة الإشهارية الثامّة ام 0 
1 تمن لغة الجسد إلى صورة الجسد ا ل د الم 1 ا ا ا 205 

2 ٠جسد‏ المرأة وتممظهراته الإشهارية اا ااا اا ا 

أ النظرة الدونية للمرأة 20 

د المرأة الجسد معي ا 200 

ج المرأة الشيء ااا 


المبحث الثالث؛ البلاغة الرمزبة في الصورة الإشهاربة الثّاسّة ا امو اناه 
1 مفضاءات الصورة الإشهارية الا سيف اعريو ساس اس اج سسسب 0 
أ اللبس 0 
د الخلفية اك 
2 ترمزية الأجيال الج عب اد 
أ الطفل 210 
د الشباب 1 
2 مج الجد الرمزلم بعد رمزا ان لاا ااام لات حو ل ا 3006 
3 ترموز أخرى 30 
أ علطيب ا اك 
د اليد بوجت مج ساشاب لاساو سخ جب سو 
4 ب اقهعية الشيب 3 
خلاصة الفصل ل 
الخائمة 0000000000000 
قائمة المصادر والمراجع 11 
الملاحقٌ 


فهرس الموضوعات 


الملخحص' 
إن ولو عام الخطاب الإشهاري بشكل فرصة معرفية ميئة لتجاوز النقص التاريخي الحاصل في نُقاضنا البصرية» 

لذلاك ستكون هذه الورقة البحثية محاولة لإحياء الحس التأوبلي لدى القارىء العربي» ليتمكى من قراءة الرسالة 
البصربة ذات الأنعاد الأثروبولوجية والإبديولوجية والاجتماعية . على أن أهم ما تبتغيه الباحثة إضافة الجديد 
للدرس البلاغي السيميائي المعاصر في معالجته للخطاب الإشهاري ليس فى حلي اللغويء إِما في تمُظهره في شكل 
خطاب بصري على شكل صورة أو ملصىٌ . 
و نمسم الرسالة على النحو التالي؛ 
مقدمة» ثم فصل هيدي نم فيه ديد المصطلحات الأساس في البحث . في الفصل الأول نعرض مفهوم البلاغة 
ومسيرتهاء بالإشارة بدادة ؛مصطاح البلاغة» ثم إلى علاقته د'خطابة" . بعدها حرينا الاتجاهات الحديئة للبلاغة ‏ 
وصولا إلى مفهوم نسمي عام للبلاغة ١‏ 
وف الفصل الثاني حدثنا عن الحجابج بحّده مدخلا لبلاغة الخطاب الإقناعي» لذلك ثم تعريه ونحديد ضوااط 
الخطاب الحجحاجي وخصائصه. التي تعين على إجلاء إقناعية الخطاب . 

الفصل الثالث عا الرسالة الإشهاربة وكل ماله علاقة بهاء من تعريف وأنواع وإعداد وشروط ؛ وكذا أوجه 
دلاغة الصورة الإشهارية الثايّة» وآليات و خطوات ححليلها قرائيا . 

وكان الفصل الراع حول تمّنيات الحرفء إبرازا لبعديه اللساني والتشكيلي» ثم نعرّج على العنوان والشعار 
اللغوي . لنصل إلى حَليات النصوص الإشهارية وخصائص لغنها . 

و في الفصل الخامس شنَحرَى الجوانب التشكيلية في الصورة الإشهاربة الثامّة» من خلال تقنيات؛ اللون» و 
الخطوط والأشكال» مع الإشارة إلى الأسس البنائية والجمالية في تصميمها . 

في الفصل السادس ندرس الاسترانجيات الإبديولوجية للصور الإشهاربة في بوثقة العولة» ثم تقنية الجسد مَنْيلا 
وتصوّراء لننتهي البلاغة الرمزية للكيانات الموظفة فيهاء أو المغيبة عنها .وبطبيعة الحال ننهي البحث نجائمة تلخص 


مجمل ما توصلنا إليه من نام ٠‏ 


116 
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